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Comunicato stampa  

San Donato Milanese, 29 gennaio 2019 

 

Il progetto SpecialMente di BMW Italia 

aggiunge un nuovo capitolo supportando il 

primo master in Italia in Terapia Ricreativa, 

nato dalla collaborazione tra UniSR e Dynamo 

Camp. 

 

Prenderà il via il 28 marzo il Master di I livello in Terapia Ricreativa, nato da una 

stretta collaborazione tra l’Università Vita-Salute San Raffaele, Dynamo Camp Onlus 

e Dynamo Academy, finalizzato alla formazione teorica e pratica di operatori delle 

professioni sanitarie che realizzano percorsi di Terapia Ricreativa che lavorino per 

migliorare la funzionalità motoria, sociale e cognitiva del paziente preso in carico. 

Sarà possibile iscriversi al corso fino al 19 febbraio. 

BMW Italia, attraverso il progetto SpecialMente, sarà uno dei partner di questa nuova 

iniziativa che si inserisce nel progetto di inclusione sociale che da anni la filiale 

italiana di BMW AG supporta collaborando con Dynamo Camp. 

Il master, primo e unico nel suo genere in Italia, intende fornire le competenze 

mediche e psicologiche utili per applicare al meglio la Terapia Ricreativa a beneficio 

dei pazienti, per preparare professionisti che sappiano assistere i malati 

cronici, dalla pediatria alla geriatria, nello sviluppo e/o recupero delle abilità 

necessarie per una qualità della vita soddisfacente, in relazione alle esigenze della 

comunità e dei singoli individui. 

“Siamo molto contenti - ha dichiarato Sergio Solero, Presidente e Amministratore 

Delegato di BMW Italia S.p.A - di questo nuovo capitolo della storia di SpecialMente, 

nato da un’idea di Dynamo Camp e Università Vita- Salute San Raffaele. Il mondo 

dell’inclusione sociale, grazie a questo master, si arricchirà di nuove figure 

professionali capaci di aiutare questi ragazzi e le loro famiglie a vivere i momenti di 

difficoltà in modo diverso, consapevoli di avere sempre qualcuno accanto capace di 
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sostenerli nel loro percorso di vita. Il nostro brand ambassador Alessandro Zanardi 

dice sempre che i limiti veri sono quelli che ci poniamo da soli e non quelli che le 

avversità della vita ci propongono. Noi ci auguriamo che attraverso iniziative come 

questo master, ci possano essere sempre più persone in grado di andare oltre i limiti 

e di continuare a sognare anche laddove i sogni sembrano impossibili”. 

Il percorso, rivolto a figure professionali sanitarie come fisioterapisti, terapisti della 

riabilitazione, infermieri, psicologi e educatori, integra l’acquisizione, dai professori 

UniSR, di conoscenze mediche e psicologiche, di tecniche riabilitative motorie e 

psicologiche con l’insegnamento di Terapia Ricreativa da parte di professori 

statunitensi. 

Alla formazione interdisciplinare si aggiungeranno 600 ore di tirocinio presso la realtà 

nazionale che declina la Terapia Ricreativa in modalità strutturata, ovvero Dynamo 

Camp Onlus. 

Tutte le info su: http://www.unisr.it/medicina-chirurgia/master-i-livello-in-terapia-

ricreativa/#obiettivi-corso 

SpecialMente: il progetto di CSR di BMW Italia. 

BMW Italia, filiale italiana di BMW AG, ha sviluppato un programma integrato di 

responsabilità sociale d'impresa denominato SpecialMente che ha come pilastri 

fondamentali cultura, inclusione sociale, dialogo interculturale, sicurezza stradale. 

SpecialMente è una piattaforma che include tantissime attività e che testimonia 

come il tema sia radicato nella cultura aziendale di BMW Italia: in linea con la 

strategia del BMW Group, ma anche punto di riferimento all’interno dell’universo 

della Casa di Monaco, in termini di intensità, integrazione e capacità di agire nel 

tessuto sociale nel quale si opera. 

In ambito culturale, le collaborazioni con le maggiori istituzioni culturali italiane 

testimoniano i valori e l’impegno dell’azienda nel tessuto del Paese. 

Dal 2001 ad oggi, il progetto SpecialMente ha coinvolto oltre 750mila persone 

attraverso iniziative “on line” e “on land”. 

Maggiori dettagli sulle attività di Corporate Social Responsibility di BMW Italia si 

possono trovare sul sito www.specialmente.bmw.it. 

 

http://www.unisr.it/medicina-chirurgia/master-i-livello-in-terapia-ricreativa/%20/l%20obiettivi-corso
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Per ulteriori informazioni: 
 
Roberto Olivi 
Direttore Relazioni Istituzionali e Comunicazione 
Tel: +39 02.5161.02.94 
Fax: +39 02.5161.002.94 
Mail: roberto.olivi@bmw.it 
Media website: www.press.bmwgroup.com (comunicati e foto) e http://bmw.lulop.com (filmati) 

 
Il BMW Group 
Con i suoi quattro marchi BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, il BMW Group è il 
costruttore leader mondiale di auto e moto premium e offre anche servizi finanziari e di mobilità 
premium. Come azienda globale, il BMW Group gestisce 30 stabilimenti di produzione e 
montaggio in 14 paesi ed ha una rete di vendita globale in oltre 140 paesi. 
 
Nel 2017, il BMW Group ha venduto oltre 2.463.500 automobili e più di 164.000 motocicli nel 
mondo. L’utile al lordo delle imposte nell’esercizio finanziario 2017 è stato di circa 10,655 miliardi 
di Euro con ricavi pari a circa 98,678 miliardi di euro. Al 31 dicembre 2017, il BMW Group 
contava 129.932 dipendenti. 
 
Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione sul lungo periodo e su un’azione 
responsabile. Perciò, come parte integrante della propria strategia, l’azienda ha istituito la 
sostenibilità ecologica e sociale in tutta la catena di valore, la responsabilità globale del prodotto 
e un chiaro impegno a preservare le risorse. 
 
BMW Group Italia è presente nel nostro Paese da 52 anni e vanta oggi 5 società che danno 
lavoro a oltre 1.100 collaboratori. La filiale italiana è uno dei sei mercati principali a livello 
mondiale per la vendita di auto e moto del BMW Group. 
 
www.bmwgroup.com      
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview   
Google+: https://plus.google.com/+BMWGroup 
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