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BMW Italia e National Geographic presentano il 
branded content “I CARE”, dedicato alla mobilità 
sostenibile. 
 

Al via il 2 febbraio su National Geographic il nuovo formato branded 
dedicato alla sostenibilità: 4 episodi dedicati alla mobilità elettrica di 
BMW. 
 

BMW Italia e National Geographic presentano I CARE, l’innovativo branded content che 

andrà in onda su National Geographic (canale 403 di Sky) dal 2 febbraio per 4 settimane 

e che vede protagonista la sostenibilità. La creatività e la produzione sono curate da Fox 

Factory, la business unit di Fox Networks Group Italy dedicata alle iniziative speciali e al 

branded entertainment. 

BMW ha tra le sue priorità strategiche la sostenibilità ed è impegnata nella costruzione 

della mobilità del futuro attraverso importanti investimenti per lo sviluppo delle 

innovazioni tecnologiche necessarie. A dare forma al racconto è National Geographic, 

uno tra i brand più noti e autorevoli al mondo, da sempre in prima linea nella 

conservazione e difesa dell’ambiente. A unire i due brand, l’impegno nella sostenibilità 

ambientale. 

La narrazione che si sviluppa nei quattro episodi parte dal design e dalla progettazione 

per esplorare il concetto di mobilità sostenibile a 360° promosso da BMW, che è tra i 

pionieri della mobilità a zero emissioni locali fin dall’inizio dello scorso decennio, 

attraverso il brand BMW i. Lo sviluppo di sempre più prodotti elettrificati (BEV e PHEV) 

porterà il BMW Group ad avere 25 modelli elettrificati di cui la metà completamente 

elettrici sul mercato nel 2023. Come conseguenza di questa strategia, l’azienda punta 

ad una crescita importante della quota di vetture elettrificate nel mix di vendita, fino a 

raggiungere in Europa un quarto dei volumi nel 2021, un terzo nel 2025 e metà nel 

2030. 

In termini numerici, la base di partenza è già molto solida oggi. A fine 2019 infatti è stato 

raggiunto il mezzo milione di automobili elettriche ed ibride plug-in del BMW Group sulle 

strade a livello globale e l’obiettivo è di arrivare a un milione nel 2021. 

 

 

 
 
 

Società BMW Italia 
S.p.A. 

 
Società del  

BMW Group 
 

Sede 
Via della Unione  

Europea, 1 
I-20097 San Donato 

Milanese (MI) 
 

Telefono 
02-51610111 

 
Telefax 

02-51610222 
 

Internet 
www.bmw.it 
www.mini.it 

 
Capitale sociale 

5.000.000 di Euro i.v. 
 

R.E.A. 
MI 1403223 

 
N. Reg. Impr. 

MI 187982/1998 
 

Codice fiscale 
01934110154 

 
Partita IVA 

IT 12532500159 
 



 

Corporate Communications 

Per ulteriori informazioni: 
 
Marco Di Gregorio 

Corporate Communication Manager 
Tel. +39 0251610088 
Mobile: +39 3497738990 
Mail: marco.di-gregorio@bmw.it 
Media website: www.press.bmwgroup.com (comunicati e foto) 
e http://bmw.lulop.com (filmati) 
 
Il BMW Group 
 

Con i suoi quattro marchi BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, il BMW Group è il 
costruttore leader mondiale di auto e moto premium e offre anche servizi finanziari e di mobilità 
premium. Il BMW Group gestisce 31 stabilimenti di produzione e assemblaggio in 15 Paesi ed ha 
una rete di vendita globale in oltre 140 Paesi. 
 
Nel 2019, il BMW Group ha venduto oltre 2.520.000 automobili e oltre 175.000 motocicli in tutto 
il mondo. L'utile al lordo delle imposte nell'esercizio finanziario 2018 è stato di 9,815 miliardi di 

Euro con ricavi per 97,480 miliardi di Euro. Al 31 dicembre 2018, il BMW Group contava un 
organico di 134.682 dipendenti. 
 
Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione di lungo periodo e su un’azione 
responsabile. Per questo l’azienda ha stabilito come parte integrante della propria strategia la 
sostenibilità ecologica e sociale in tutta la catena di valore, la responsabilità globale del prodotto 
e un chiaro impegno a preservare le risorse. 

 
BMW Group Italia è presente nel nostro Paese da oltre 50 anni e vanta oggi 5 società che danno 
lavoro a oltre 1.100 collaboratori. La filiale italiana è uno dei sei mercati principali a livello 
mondiale per la vendita di auto e moto del BMW Group. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView  
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwgroup/ 
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