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Oltre 350.000 visualizzazioni in meno di 72 ore 
per il film documentario diretto da Niccolò Maria 
Pagani “ Se ti abbraccio non aver paura”, che 
racconta il viaggio di Franco Antonello e del 
figlio autistico Andrea sulle orme di Marrakech 
Express. 
 
Il 2 aprile, in occasione della Giornata Mondiale della 
Consapevolezza dell’Autismo (World Autism Awarness 
Day) il lungometraggio prodotto da Ushuaia Film con il 
supporto di BMW Motorrad è stato reso disponibile su 
YouTube raggiungendo un ragguardevole numero di 
spettatori in tutto il mondo. 
 
Ushuaia Film in collaborazione con BMW Motorrad Italia, hanno presentato il 

2 aprile il film documentario diretto da Niccolò Maria Pagani “Se ti abbraccio 

non aver paura”, tratto dal libro omonimo di Fulvio Ervas e ispirato alla storia 

vera di Franco Antonello e del figlio autistico Andrea. Il film è stato reso 

disponibile con sottotitoli opzionali in inglese sul canale YouTube di Ushuaia 

Film, raggiungendo un numeroso ed eterogeneo pubblico in diverse parti del 

mondo. 

 

In poco più di due giorni di pubblicazione comunicata, il lungometraggio è 

stato visto da oltre 350.000 utenti di YouTube, in 50 paesi nel mondo e 5 

continenti. Italia, Svizzera, Regno Unito, Spagna e Germania sono le nazioni 

in cui si è registrato il maggior numero di visualizzazioni. 

 

Molto interessante anche il dato relativo le fasce di età del pubblico, che ha 

visto quasi il 70% del pubblico appartenere ad una fascia di età compresa tra 

i 25 ed i 54 anni.  

Più nel dettaglio: 45-54 anni (26%), 35-44 anni (23%), 25-34 anni (19%), 55-

64 anni (15%), 18-24 anni (9%), oltre 65 anni (7%), 13-17 anni (1%)  
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Numerosi e positivi sono stati i commenti rilasciati sulla piattaforma di video 

sharing. Tra i più significativi: “Questo film merita la prima serata in TV e 

dovrebbe essere visto da tutti e trasmesso in tutte le scuole” scrive Marco L., 

“Un film che ti prende il cuore, te lo spacca, eppure te lo allarga” commenta 

Adrianella dV., “Stupendo, emozionante dal primo all’ultimo minuto…” 

testimonia Marco. F., “Che inno alla vita…” dice Carlo R. e "i 55 minuti più 

belli di questa quarantena" racconta Francesca L. 

 

A seguito delle numerose richieste giunte ad Ushuaia Film da parte di scuole 

e istituti di formazione, il film è stato lasciato disponibile su YouTube per 

quasi 72 ore, anziché per le 24 ore inizialmente comunicate, per permetterne 

la visione al maggior numero possibile di studenti. 

 

Positivo il feedback di Ushuaia Film, che attraverso la voce del regista Niccolò 

Pagani afferma: “Siamo entusiasti dell'accoglienza che ha ricevuto il film, in 

soli tre giorni abbiamo raggiunto numeri eccellenti. Ora però si guarda già 

avanti, con le iscrizioni ai festival cinematografici e la ricerca di un distributore 

che possa portare prima possibile “Se ti abbraccio non aver paura” nelle sale 

e in tv, come ci hanno richiesto in tantissimi spettatori. Inoltre, Ushuaia Film 

ha ricevuto molte proposte legate a nuovi progetti on the road, le stiamo 

valutando per farci trovare pronti a ripartire, magari ancora in moto e perché 

no nuovamente in collaborazione con Bmw, che tanto ha fatto per questo 

film, non appena l'emergenza sanitaria si concluderà.” 

 

“Siamo davvero contenti dei risultati che il film ha ottenuto – dice Salvatore 

Nicola Nanni, General Manager di BMW Motorrad Italia - e ci auguriamo che 

possa dare un contributo alla sensibilizzazione sul tema dell’autismo. 

Tantissimi appassionati di BMW Motorrad ci hanno scritto per 

complimentarsi, per condividere le emozioni e la voglia di tornare a viaggiare 

al più presto che il film ha suscitato.” 

 

SpecialMente: il progetto di CSR di BMW Italia. 

BMW Italia, filiale italiana di BMW AG, ha sviluppato un programma integrato 

di Corporate Social Responsibility denominato SpecialMente che ha come 

pilastri fondamentali cultura, inclusione sociale, dialogo interculturale, 
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sicurezza stradale. SpecialMente è una piattaforma che include tantissime 

attività e che testimonia come il tema sia radicato nella cultura aziendale di 

BMW Italia: in linea con la strategia del BMW Group, ma anche punto di 

riferimento all’interno dell’universo della Casa di Monaco, in termini di 

intensità, integrazione e capacità di agire nel tessuto sociale nel quale si 

opera. 

 

Dal 2001 ad oggi, il progetto SpecialMente ha coinvolto 1.000.000 di 

persone attraverso iniziative “on-line” e “on-land”. 

 

Maggiori dettagli sulle attività di Corporate Social Responsibility di BMW 

Italia si possono trovare sul sito www.specialmente.bmw.it. 

  
 
Per ulteriori informazioni: 
 
Andrea Silva  
BMW Group Italia 

PR & Communication Manager Motorrad  
Telefono: +39 0251610278 
E-mail: Andrea.Silva@bmw.it 
Media website: www.press.bmwgroup.com e http://bmw.lulop.com   

  
Il BMW Group 
 

Con i suoi quattro marchi BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, il BMW Group è 
il costruttore leader mondiale di auto e moto premium e offre anche servizi finanziari 

e di mobilità premium. Il BMW Group gestisce 31 stabilimenti di produzione e 
assemblaggio in 15 Paesi ed ha una rete di vendita globale in oltre 140 Paesi. 
 
Nel 2019, il BMW Group ha venduto oltre 2,5 milioni di automobili e oltre 175.000 
motocicli in tutto il mondo. L'utile al lordo delle imposte nell'esercizio finanziario 
2019 è stato di 7,118 miliardi di Euro con ricavi per 104,210 miliardi di Euro. Al 31 
dicembre 2019, il BMW Group contava un organico di 133.778 dipendenti. 

 
Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione di lungo periodo e su 
un’azione responsabile. Per questo l’azienda ha stabilito come parte integrante della 
propria strategia la sostenibilità ecologica e sociale in tutta la catena di valore, la 
responsabilità globale del prodotto e un chiaro impegno a preservare le risorse. 
 
BMW Group Italia è presente nel nostro Paese da oltre 50 anni e vanta oggi 4 società 

che danno lavoro a oltre 1.100 collaboratori. La filiale italiana è uno dei sei mercati 
principali a livello mondiale per la vendita di auto e moto del BMW Group. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView  
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwgroup/ 
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