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Le BMW Art Cars diventano digitali. Acute Art e BMW 
presentano la prima mostra di BMW Art Cars in realtà 
aumentata 
Per celebrare 50 anni di impegno culturale, BMW si unisce 
ad Acute Art per dar vita ad una mostra unica: per la prima 
volta la rinomata BMW Art Car Collection viene mostrata in 
realtà aumentata (AR). Il 21 luglio il progetto è stato 
lanciato tramite l'applicazione gratuita Acute Art e per la 
prima volta le sculture digitali sono disponibili a 360 gradi in 
tutto il mondo e in qualsiasi momento 

 

Monaco. Per celebrare 50 anni di impegno culturale, BMW si unisce ad 

Acute Art per creare una mostra unica: la rinomata BMW Art Car Collection 

viene mostrata in realtà aumentata (AR). Il 21 luglio è stato lanciato il progetto 

tramite l'applicazione gratuita Acute Art, e per la prima volta le sculture 

digitali sono disponibili per tutti in tutto il mondo in qualsiasi momento. 

 

Pensata per la prima volta dal pilota francese e appassionato d'arte Hervé 

Poulain e concepita in collaborazione con il fondatore di BMW Motorsport 

Jochen Neerpasch, la prima BMW Art Car fu commissionata quando 

entrambi chiesero ad Alexander Calder di disegnare l'auto da corsa BMW di 

Poulain nel 1975. Da allora, 19 rinomati artisti di tutto il mondo hanno 

disegnato le automobili BMW del loro tempo, con dichiarazioni artistiche 

estremamente diverse e riflettendo lo sviluppo culturale e storico dell'arte, 

del design e della tecnologia. In occasione dei 50 anni del BMW Group 

Cultural Engagement, le Art Cars entrano finalmente nel mondo digitale e 

vengono messe in scena virtualmente in questa mostra a 360° 

completamente immersiva: all'interno, all'esterno e in qualsiasi luogo l'utente 

desideri. 
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Dal 21 luglio, le prime BMW Art Cars possono essere visualizzate tramite 

l'App: Alexander Calder (BMW 3.0 CSL, 1975), Michael Jagamara Nelson 

(BMW M3, 1989), Ken Done (BMW M3, 1989), Matazo Kayama (BMW 535i, 

1990), Esther Mahlangu (BMW 525i, 1991), Jeff Koons (BMW M3 GT2, 

2010) e John Baldessari (BMW M6 GTLM, 2016). Da questo momento in poi, 

altre BMW Art Cars saranno integrate nell'Acute Art App ogni due settimane. 

In tempo per l'Art Basel di Basilea, tutte le Art Cars saranno incluse nell'App. 

 

Per scoprire e vivere al meglio le BMW Art 

Cars interattive, l'app Acute Art è disponibile 

gratuitamente su App Store e Google Play. 

1. Scansiona il codice QR utilizzando lo 

smartphone e scarica l'Acute Art App tramite 

l'App Store o Google Play. 

2. Apri l'app Acute Art e seleziona "BMW Art Cars", scegli un'auto e poi il 

pulsante "place". 

3. Punta il tuo telefono verso il pavimento e tocca per posizionare l'opera. 

Trascina il dito sullo schermo per ruotarla e ingrandirla. 

 

L'app Acute Art utilizza una tecnologia all'avanguardia che funziona 

particolarmente meglio sui telefoni di fascia alta dotati di software più recenti. 

I dispositivi supportati sono iPhone X o superiore, e Samsung Galaxy S8 o 

equivalente. L'app richiede un telefono con un minimo di 4GB di memoria e il 

sistema operativo Apple iOS 11 o Android 8.0 Oreo (API 24). Per ulteriori 

informazioni, visitare il sito acuteart.com. 

 

Il BMW Group è impegnato a sostenere e facilitare la cultura, collaborando 

con istituzioni e artisti di fama mondiale. Attraverso il rispetto reciproco e la 

curiosità, BMW connette le persone attraverso la cultura in tutto il mondo - 

sia fisicamente che virtualmente. Questo è il motivo per cui BMW collabora  
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con Acute Art: per superare i confini fisici dell'arte esplorando il medium in 

una dimensione diversa. 

"Le BMW Art Cars sono una parte essenziale del DNA dei 50 anni di impegno 

culturale di BMW. Finalmente, entrano nel mondo digitale e possono essere 

accessibili ovunque e per tutti. Sono entusiasta della collaborazione con 

Acute Art perché entrambi puntiamo all'innovazione e alla tecnologia 

d'avanguardia. Non vedo l'ora di mettere le Art Cars nel mio salotto e di 

mettermi al volante di questi eccezionali capolavori!" ha dichiarato Pieter 

Nota, membro del consiglio di amministrazione di BMW AG 

Responsible for Customer, Brands and Sales.  

 

Acute Art collabora con i principali artisti contemporanei globali, fornendo 

l'accesso a tecnologie all'avanguardia che permettono di tradurre la loro 

visione creativa in nuovi mezzi digitali - comprese le realtà virtuali, aumentate 

e miste. I media immersivi di oggi danno vita a nuove possibilità per la 

produzione e la distribuzione dell'arte e l'arrivo della realtà aumentata rende 

possibili formati espositivi completamente nuovi. 

 

"Siamo entusiasti di questa partnership con BMW, un'azienda che ha 

dimostrato un impegno eccezionale per l'innovazione tecnologica e l'arte nel 

corso dei decenni" ha dichiarato Jacob De Geer, CEO di Acute Art. "Acute 

Art è stata fondata sulla vision di democratizzare l'arte e portarla in luoghi 

dove non poteva essere prima. In questi tempi difficili dobbiamo trovare 

nuove soluzioni. La collaborazione con il BMW Group intensificherà lo 

scambio tra tecnologia, design e arte. Insieme esploreremo paesaggi futuri 

coinvolgendo le menti più innovative di oggi che lavorano in questi campi". 

 

La collaborazione di Acute Art con il BMW Group renderà le Art Cars visibili 

digitalmente in tutto il mondo per la prima volta. Attraverso l'app, possono 

essere visualizzati sia singoli veicoli che più veicoli insieme allo stesso tempo. 

A tal fine, le vere Art Cars sono state attentamente scansionate da tutte le  
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angolazioni possibili utilizzando una metodologia di fotogrammetria, 

catturando ogni dettaglio dell'intervento degli artisti sulla superficie dell'auto. 

Infine, le auto sono state assemblate digitalmente per creare una 

rappresentazione accurata delle Art Cars in AR. 

 

Durante Art Basel a Basilea, Svizzera, il BMW Group celebrerà 50 anni di 

impegno culturale con questa mostra interattiva unica al Kunstmuseum Basel 

il 21 settembre. La BMW Art Car di Alexander Calder sarà in mostra e un'area 

dedicata alla realtà aumentata appositamente creata inviterà gli ospiti a 

sperimentare le Art Cars digitali nell'Acute Art App in loco. 

 

Per ulteriori informazioni: 
 
Marco Di Gregorio  

Corporate Communication Manager 

Telefono: +39 0251610088 
E-mail: marco.di-gregorio@bmw.it 
Media website: www.press.bmwgroup.com e http://bmw.lulop.com    
  
 
Il BMW Group 
 

Con i suoi quattro marchi BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, il BMW Group è 
il costruttore leader mondiale di auto e moto premium e offre anche servizi finanziari 
e di mobilità premium. Il BMW Group gestisce 31 stabilimenti di produzione e 

assemblaggio in 15 Paesi ed ha una rete di vendita globale in oltre 140 Paesi. 
 
Nel 2020, il BMW Group ha venduto oltre 2,3 milioni di automobili e oltre 169.000 
motocicli in tutto il mondo. L'utile al lordo delle imposte nell'esercizio finanziario 
2020 è stato di 5,222 miliardi di Euro con ricavi per 98,990 miliardi di Euro. Al 31 
dicembre 2020, il BMW Group contava un organico di 120.726 dipendenti. 
 

Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione di lungo periodo e su 
un’azione responsabile. Per questo l’azienda ha stabilito come parte integrante della 
propria strategia la sostenibilità ecologica e sociale in tutta la catena di valore, la 
responsabilità globale del prodotto e un chiaro impegno a preservare le risorse. 
 
BMW Group Italia è presente nel nostro Paese da oltre 50 anni e vanta oggi 4 società 
che danno lavoro a 1.000 collaboratori. La filiale italiana è uno dei sei mercati 

principali a livello mondiale per la vendita di auto e moto del BMW Group. 
 
www.bmwgroup.com   
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup   
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup   
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView   
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup   

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/  

mailto:marco.di-gregorio@bmw.it
http://www.press.bmwgroup.com/
http://bmw.lulop.com/
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

