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La nuova BMW Serie 7 “testa di serie numero 1” agli 
Internazionali BNL d’Italia di tennis 2022 in corso in 
questi giorni a Roma 
 
BMW Italia è partner della Federazione Italiana Tennis e Official 
Sponsor degli Internazionali BNL d’Italia dal 2020. In occasione del 
torneo 2022, la filiale italiana della Casa di Monaco presenta, in 
anteprima nazionale al pubblico italiano, la nuova BMW Serie 7, 
l’ammiraglia della Casa ora disponibile anche nella versione full 
electric. 
 
 

La BMW Serie 7 è la grande protagonista degli Internazionali BNL 
d’Italia di tennis in corso di svolgimento in questi giorni a Roma.  

La nuova BMW Serie 7 incarna la magia della tecnologia al massimo 
livello. È l'unica berlina di lusso a offrire l'intera gamma di tecnologie 
di guida: come BEV, ibrida plug-in o con moderni motori a 
combustione. I nostri clienti scelgono ciò che si adatta meglio alle 
loro esigenze, senza dover scendere a compromessi. 

La vettura fa il suo debutto nazionale per il grande pubblico con 
un’area espositiva dedicata e una lounge “BMW”. La BMW Serie 7 
sarà poi disponibile sul mercato italiano a partire dal prossimo 26 
novembre. 

 

BMW e il tennis nel segno dell’integrazione e della sostenibilità 

Il legame tra BMW e il tennis nasce dalla condivisione di valori 
fondamentali e universali quali l’integrazione e la sostenibilità. Del 
resto, la stessa ONU (Organizzazione delle Nazioni Unite) sostiene il 
ruolo dello sport in generale, e quindi anche del tennis, nel 
raggiungere gli SDG (Sustainable Development Goals). Lo sport, 
infatti, è un linguaggio universale che accomuna popoli, culture e 
generi. 

Allo stesso modo il tennis rappresenta un canale privilegiato 
attraverso cui comunicare la sostenibilità grazie all’importante 
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numero di spettatori e di persone che coinvolge e allo stesso spirito 
di rispetto, educazione e impegno che richiede. La sostenibilità, 
d’altra parte, è al centro della strategia di BMW dal lontano 1973 
quando l’azienda creò un ufficio di protezione ambientale nella sua 
sede centrale di Monaco di Baviera. Da allora, questo approccio 
integrato è stato costantemente sviluppato tanto da portare nei mesi 
scorsi all’annuncio di una strategia olistica che coinvolge tutte la 
catena del valore proprio per arrivare al 2030 a raggiungere obiettivi 
in linea con quelli SDG delle Nazioni Unite. 

 

BMW Italia e Federazione Italiana Tennis (FIT) 

Performance, dinamismo e uno stile inconfondibile sono le 
caratteristiche che contraddistinguono i numeri uno. Nel tennis e 
anche su strada.  

È proprio partendo da uno sguardo comune sulla realtà e sullo sport, 
che poggia sulla forza di due marchi profondamente radicati nel 
vissuto di utenti e sportivi nonché sulla continua volontà di evolversi 
adattandosi alle esigenze di un mercato e di un mondo in continuo 
cambiamento, che FIT e BMW hanno trovato nel 2020 un accordo 
che non guarda solo ai grandi eventi di cui la Federazione Italiana 
Tennis è detentrice di diritti oppure organizzatrice, ma anche 
all’attività di base.  

BMW è diventata, infatti, Official Car della FIT e dunque dell’attività 
dei suoi responsabili e dei suoi insegnanti. BMW si fa così partner e 
strumento dell’obiettivo di diffondere sempre più il tennis sul 
territorio e a vivere nuove sfide che è nel DNA della Federazione 
Italiana Tennis. 

BMW è entrata così da protagonista nel mondo del tennis, che si è 
aggiunto agli altri ambiti sportivi in cui si sostanzia l’impegno del 
gruppo a supporto dei diversi eventi in cui si celebrano performance, 
passione e dedizione per lo sport, valori condivisi dal brand e dagli 
atleti delle varie discipline. 

La partnership con la Federazione Italiana Tennis, inaugurata a 
marzo del 2020 quando BMW è stata Official Car degli incontri di 
qualificazione della Davis Cup by Rakuten della squadra italiana di 
tennis che hanno visto la vittoria dei portacolori azzurri. 
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La BMW Serie 7 

La nuova BMW Serie 7 apre strade rivoluzionarie al piacere di 
guidare, grazie al comfort insuperabile sulle lunghe distanze e ad 
un'esperienza digitale di alto livello. Centrale in questa 
reinterpretazione della mobilità individuale di alto lusso è la BMW i7. 
L’ammiraglia completamente elettrica riflette la mentalità premium 
orientata alla sostenibilità alla base del portfolio di modelli BMW. 

Il design del frontale della nuova BMW Serie 7 presenta le 
caratteristiche tipiche del marchio, ma mantiene chiara la distinzione 
tra il nuovo modello di lusso ed il resto della gamma BMW. 
Caratteristiche di equipaggiamento uniche, come il BMW Theatre 
Screen, l'esperienza multisensoriale del BMW iDrive con BMW 
Curved Display, il Manoeuvre Assistant per il parcheggio e le 
manovre automatizzate elevano il modello a simbolo della forza 
innovativa del BMW Group. 

La nuova BMW Serie 7 viene proposta in tutto il mondo 
esclusivamente in una nuova versione a passo lungo che massimizza 
la spaziosità del vano posteriore. Qui, materiali nuovi e 
particolarmente pregiati, l'innovativo sistema di intrattenimento in 
auto e l'opzione Executive Lounge aggiornata si combinano per 
fornire un imbattibile senso di benessere all’interno di un ambiente 
esclusivo.  

In Europa, la nuova BMW Serie 7 sarà lanciata (nella fase iniziale) 
esclusivamente sotto forma di BMW i7 xDrive60 puramente elettrica 
(consumo di energia elettrica combinato nel ciclo WLTP: 19,6 - 18,4 
kWh/100 km; emissioni CO2 0 g/km; cifre nel ciclo NEDC: -). L'i7 
xDrive60 è alimentato da due motori elettrici che insieme sviluppano 
una potenza di 400 kW/544 CV, e vanta una serie di innovazioni che 
aumentano la sua autonomia a 590 - 625 chilometri (367 - 388 
miglia) nel ciclo WLTP.  

Negli USA, in Cina e in altre regioni di vendita selezionate, dall'inizio 
delle vendite saranno offerti anche due modelli con un motore a 
benzina e tecnologia mild hybrid 48V. Il modello di punta qui sarà la 
BMW 760i xDrive (consumo di carburante combinato nel ciclo WLTP: 
11,2 1/100 km [25,2 mpg imp]; emissioni CO2 255 g/km; cifre in ciclo 
NEDC: -) con il suo nuovo motore V8 da 400 kW/544 CV. Un motore 
diesel sei cilindri in linea che sviluppa 220 kW/300 CV nella BMW 
740d xDrive (consumo di carburante combinato nel ciclo WLTP: 6,9 -
5,9 litri per 100 chilometri [40,9 - 47,9 mpg imp]; emissioni di CO2 182 
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- 157 g/km; cifre in ciclo NEDC: -) sarà aggiunto al portfolio di 
propulsori disponibili in Europa nella primavera del 2023. 

Le versioni ibride plug-in della nuova BMW Serie 7 dovrebbero unirsi 
alla line-up in un ampio numero di mercati all'inizio del 2023. 

 
 
 
 
 
 
 
Per ulteriori informazioni: 
 
Marco Di Gregorio  
Corporate Communication Manager 
Telefono: +39 0251610088 
E-mail: marco.di-gregorio@bmw.it 
Media website: www.press.bmwgroup.com e http://bmw.lulop.com   
  
 
 
 
 
 
Il BMW Group 
 
Con i suoi quattro marchi BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, il BMW Group 
è il costruttore leader mondiale di auto e moto premium e offre anche servizi 
finanziari e di mobilità premium. Il BMW Group gestisce 31 stabilimenti di 
produzione e assemblaggio in 15 Paesi ed ha una rete di vendita globale in oltre 
140 Paesi. 
 
Nel 2021, il BMW Group ha venduto oltre 2,5 milioni di automobili e oltre 194.000 
motocicli in tutto il mondo. L'utile al lordo delle imposte nell'esercizio finanziario 
2021 è stato di 16,1 miliardi di euro con ricavi per 111,2 miliardi di Euro. Al 31 
dicembre 2021, il BMW Group contava un organico di 118.909 dipendenti. 
 
Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione di lungo periodo e su 
un’azione responsabile. L'azienda ha impostato la rotta per il futuro 
tempestivamente e pone costantemente la sostenibilità e la conservazione delle 
risorse al centro del proprio orientamento strategico, dalla catena di 
approvvigionamento attraverso la produzione fino alla fase di fine utilizzo di tutti i 
prodotti 
 
BMW Group Italia è presente nel nostro Paese da oltre 50 anni e vanta oggi 4 
società che danno lavoro a 800 collaboratori. La filiale italiana è uno dei sei 
mercati principali a livello mondiale per la vendita di auto e moto del BMW Group. 
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www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView  
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 


