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Il Piacere di guidare. Anche la classifica

BMW ltalia e al fianco di A.C. Milan nel celebrare la
vittoria del Campionato di Serie A 2021/22.

San Donato Milanese. Domenica 22 maggio 2022 il Milan & diventato
campione d'ltalia per la diciannovesima volta nella sua storia, dopo la
vittoria 3-0 con il Sassuolo. BMW Italia festeggia al fianco del Club
Rossonero in qualita di Automotive Partner e Premium Partner.

BMW e A.C. Milan hanno stipulato nel marzo 2021 una partnership a
lungo termine che vede la filiale italiana della casa automobilistica
premium tedesca come Automotive Partner e Premium Partner dei
Rossoneri.

“Siamo felici del traguardo raggiunto da A.C. Milan nel corso del
Campionato 2021-2022- ha dichiarato Massimiliano Di Silvestre,
Presidente e A.D. di BMW ltalia S.p.A. - e abbiamo pensato di
omaggiare questo risultato con una campagna di comunicazione
dedicata che esprime in modo elegante e raffinato i valori che ci
accomunano e che ci hanno portato lo scorso anno a siglare la
partnership. Passione, determinazione, gusto della sfida, rispetto degli
avversari e stile sono infatti nel nostro DNA e in quello di A.C. Milan”.

| due marchi globali, eccellenze nei rispettivi ambiti, sono scesi in
campo per l'innovazione, la sostenibilita e lo stile con un approccio
pionieristico orientato al futuro, con lo scopo di connettere ed
entusiasmare gli appassionati di sport, motori, innovazione e glamour,
in tutto il mondo.

In qualita di Premium Partner, BMW & parte integrante del business
del Club, attraverso lo sviluppo di branded content - come la versione
speciale della Nuova BMW i4, realizzata in occasione della
presentazione della quarta maglia della squadra - e la visibilita
garantita dalle piattaforme digitali e fisiche dei Rossoneri.

Grazie alla partnership, il Milan ha accesso alla visione tecnologica di
BMW e alle sue soluzioni di mobilita, messe a disposizione del senior
management, dei giocatori e dello staff della Prima Squadra Maschile.

BMW e A.C. Milan: il piacere di guidare. Anche la classifica.
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Il BMW Group

Con i suoi quattro marchi BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, il BMW
Group ¢ il costruttore leader mondiale di auto e moto premium e offre anche
servizi finanziari e di mobilita premium. Il BMW Group gestisce 31 stabilimenti di
produzione e assemblaggio in 15 Paesi ed ha una rete di vendita globale in oltre
140 Paesi.

Nel 2021, il BMW Group ha venduto oltre 2,5 milioni di automobili e oltre
194.000 motocicli in tutto il mondo. L'utile al lordo delle imposte nell'esercizio
finanziario 2021 é stato di 16,1 miliardi di euro con ricavi per 111,2 miliardi di
Euro. Al 31 dicembre 2021, il BMW Group contava un organico di 118.909
dipendenti.

Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione di lungo periodo
€ su un’azione responsabile. L'azienda ha impostato la rotta per il futuro
tempestivamente e pone costantemente la sostenibilita e la conservazione
delle risorse al centro del proprio orientamento strategico, dalla catena di
approvvigionamento attraverso la produzione fino alla fase di fine utilizzo di tutti
i prodotti.

BMW Group ltalia & presente nel nostro Paese da oltre 50 anni e vanta oggi 4
societa che danno lavoro a 800 collaboratori. La filiale italiana € uno dei sei
mercati principali a livello mondiale per la vendita di auto e moto del BMW
Group.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://lwww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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