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Al BMW Roma Urban Store di via Barberini la serata

di presentazione della nuova BMW X1.

Il pionieristico brand showroom di BMW a Roma,
rinnovato interamente poco meno di un anno fa, ha
ospitato la serata di presentazione della terza
generazione della BMW X1.

Presenti insieme a Massimiliano Di Silvestre, Presidente
e AD di BMW ltalia, e Salvatore Nanni, AD di BMW Roma,
I’attrice Serena Rossi, ospite d’onore della serata, e
'influencer Giulia Calcaterra.

Roma. Nel cuore della capitale, I'innovativo BMW Roma Urban Store, che
fa dell'esperienzadel cliente la propria essenza, ha ospitato la serata di
presentazione della nuova BMW XI1. Il modellorispecchia la visione del
brand orientata al futuro, alla sostenibilita e ad un'esperienza fortemente
personalizzata.

| presenti allaserata si sono immersi nel piacere di guidare BMW anche
rimanendo fuori dall'abitacolo e hanno assistito all'unveiling del modello.

Ad aprire la serata e stata I'ospite d'onore Serena Rossi, che ha introdotto
gli interventi di Massimiliano Di Silvestre, Presidente e AD di BMW ltalia, e
Salvatore Nanni, AD di BMW Roma.

“Il'luogo in cui ci troviamo - ha dichiarato Massimiliano Di Silvestre -
esprime esattamente il contesto che stiamo vivendo: elettrificazione,
digitalizzazione, economia circolare sonoinfattile parole chiave delle sfide
che abbiamo davantia noi. E unluogo da sempre iconico, che ha saputo
anticipare i tempi nella relazione coni clienti e condurlicon passione e
competenza sulla strada della mobilita sostenibile, attraverso un format
innovativo, ma soprattutto attraverso le figure professionali che lavorano
qui, a partire dai product genius."

“La BMW X1 rappresenta un fiore all'occhiello della nostra gamma gia da
due generazioni. In Italia, poi, questa vettura &€ sempre stata fondamentale
e strategica perle nostre performance di mercato. Non per niente siamo il
terzo mercato di vendita al mondo (al pari con UK) dopo Germania e Stati
Uniti" — ha aggiunto Di Silvestre.

“I modello di accesso al mondo delle BMW X e ora piu importante che mai
peril nostro mercato — ha dichiarato Salvatore Nanni - La BMW X1 e,
infatti, il modello BMW pit venduto in Italia negli ultimi sei anni (dal 2016):
nel 2021 addirittura una BMW venduta su quattro (26,4 %) & stata una
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BMW X1. Dal lancio della prima generazione del 2009 ne sono stati vendute
pit di 2,7 milioni a livello mondiale di cui 124.300 in Italia.”

“Nella sua terza generazione — continua Nanni - la nuova BMW X1 vanta un
design di carattere, una maggiore abitabilita, una digitalizzazione avanzata
e, perla prima volta, un sistema di trazione completamente elettrico. Nella
nuova BMW iX1, infatti, piacere di guidare e versatilita siuniscono alla
mobilita senza emissioni.”

La presentazione é stataaccompagnata dalla light dinner a cura dello chef
Gianfranco Pascucci e dal dessert firmato Fabrizio Fiorani, il tutto con dj set
in sottofondo. Presenti alla serata anche I'influencer Giulia Calcaterra, le
attrici Serena Autieri e Benedetta Gargari e gli attori Francesco Montanari e
Giorgio Pasotti.

Per ulteriori informazioni:

Alessandro Toffanin

BMW Product Communications

Telefono: +39 0251610308

E-mail: alessandro.toffanin@bmwv.it
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I BMW Group

Con i suoi quattro marchi BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, il BMW Group
e il costruttore leader mondiale di auto e moto premium e offre anche servizi
finanziari e di mobilitd premium. Il BMW Group gestisce 31 stabilimenti di
produzione e assemblaggio in 15 Paesi ed ha una rete di vendita globale in oltre
140 Paesi.

Nel 2021, il BMW Group ha venduto oltre 2,5 milioni di automobili e oltre 194.000
motocicli in tutto il mondo. L'utile al lordo delle imposte nell'esercizio finanziario
2021 e stato di16,1 miliardi di Euro con ricavi per 111,2 miliardi di Euro. Al 31
dicembre 2021, il BMW Group contava un organico di 118.909 dipendenti.

Il successo del BMW Group si fonda da sempre su unavisione di lungo periodo e su
un'azione responsabile. L'azienda ha impostato la rotta peril futuro
tempestivamente e pone costantemente la sostenibilitd e la conservazione delle
risorse al centro del proprio orientamento strategico, dalla catena di
approvvigionamento attraverso la produzione fino alla fase di fine utilizzo di tutti i
prodotti

BMW Group Italia & presente nel nostro Paese da oltre 50 anni e vanta oggi 4
societa che danno lavoro a 800 collaboratori. La filiale italiana & uno dei sei
mercati principali a livello mondiale per la vendita di auto e moto del BMW Group.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMW Group

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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