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BMW Italia e Plenitude insieme per soluzioni di ricarica 

elettrica dedicate 

La partnership tra due dei protagonisti della mobilità 

elettrica prende il via con l’offerta di tariffe dedicate ai 

clienti BMW e MINI nei 14.000 punti di ricarica Plenitude + 

Be Charge, alcuni dei quali co-brandizzati. La 

collaborazione realizza un’importante sinergia tra 

produzione e vendita dei veicoli e fornitura dei servizi di 

ricarica per la promozione della cultura della mobilità 

elettrica. 

Milano. Plenitude (Eni), attraverso la sua società controllata Be 

Charge, e BMW Italia hanno siglato un accordo per sviluppare nuove 

offerte per la ricarica elettrica pensate per favorire ulteriormente gli 

spostamenti a zero emissioni su strada. 

Plenitude e BMW Italia per tutta la durata della partnership offrono, 

tramite l’App Be Charge ai clienti BMW o MINI che possiedono 

un’auto elettrica, una tariffa a consumo dedicata su tutta la rete 

nazionale di ricarica Plenitude + Be Charge e un’ulteriore 

promozione sui punti di ricarica co-brandizzati. 

Infine, le due Società collaboreranno all’individuazione di aree in cui 

installare nuovi hub di ricarica Plenitude + Be Charge, con l’obiettivo 

di offrire agli e-driver BMW e MINI una rete sempre più capillare, 

capace di dare una risposta efficace all’esigenza di ricarica 

conveniente e agevole che rappresenta un fattore chiave per la scelta 

della mobilità a zero emissioni. 

Stefano Goberti, Amministratore Delegato di Plenitude, ha 

dichiarato: “Lo sviluppo della mobilità elettrica è un tassello 

importante della nostra strategia a sostegno della transizione 

energetica. Siamo quindi lieti di mettere a disposizione di BMW e 

MINI la nostra rete di infrastrutture di ricarica elettrica, 

tecnologicamente avanzata e in continua espansione, che ad oggi 

conta oltre 14.000 punti di ricarica e che sarà ampliata sia in Italia 

che in Europa sino a circa 30.000 punti entro il 2025”. 
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Massimiliano Di Silvestre Presidente e Amministratore Delegato di 

BMW Italia aggiunge: “Il progetto testimonia la nostra volontà di 

promuovere la cultura della mobilità elettrica non solo con un’offerta 

di prodotti straordinaria (15 modelli già in produzione dalla fine del 

2022) ma anche attraverso il contributo al tema delle infrastrutture di 

ricarica e i servizi connessi che resta nodale, soprattutto nel nostro 

Paese. È un segno di attenzione e supporto ai nostri clienti che 

stanno facendo una chiara scelta di mobilità a emissioni zero.”  

 

BMW Group e la mobilità elettrica 

Il BMW Group promuove la riduzione delle emissioni di CO2 in tutto 

l'intero ciclo di vita del prodotto secondo i principi dell’economia 

circolare – dalla filiera, alla produzione, alla fase di utilizzo fino al 

riciclo dei suoi prodotti – stabilendo obiettivi ambiziosi. Per quanto 

riguarda l’ambito di utilizzo dei veicoli, la rapida transizione verso la 

mobilità elettrica è il fattore più rilevante e rappresenta un 

prerequisito importante sulla strada della neutralità climatica. 

Il BMW Group ha ancora una volta accelerato in modo significativo la 

sua crescita nella mobilità elettrica nel 2022, riuscendo a livello 

globale a più che raddoppiare le vendite di veicoli completamente 

elettrici rispetto al 2021. L’obiettivo per il 2023 è che il 15% delle 

vendite totali provenga da veicoli completamente elettrici. Sono 15 i 

modelli elettrici attualmente in produzione e il lancio della BMW i5 nel 

corso del 2023 rappresenterà un altro passo importante sulla strada 

dell'elettrificazione della gamma. Il futuro del BMW Group è elettrico, 

circolare e digitale, con i brand MINI e Rolls-Royce che entro il 2030 

offriranno esclusivamente modelli a propulsione elettrica. 
 

 

 

 

 

 

 

 

Per ulteriori informazioni: 

 

Marco Di Gregorio  

Corporate Communication Manager 

Telefono: +39 0251610088 

E-mail: marco.di-gregorio@bmw.it 

Media website: www.press.bmwgroup.com e http://bmw.lulop.com   
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Il BMW Group 

 

Con i suoi quattro marchi BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, il BMW Group 

è il costruttore leader mondiale di auto e moto premium e offre anche servizi 

finanziari e di mobilità premium. Il BMW Group comprende oltre 30 stabilimenti di 

produzione e assemblaggio nel mondo ed ha una rete di vendita globale in oltre 

140 Paesi. 

 

Nel 2022, il BMW Group ha venduto oltre 2,4 milioni di automobili e oltre 202.000 

motocicli in tutto il mondo. L'utile al lordo delle imposte nell'esercizio finanziario 

2021 è stato di 16,1 miliardi di euro con ricavi per 111,2 miliardi di euro. Al 31 

dicembre 2021, il BMW Group contava un organico di 118.909 dipendenti. 

 

Il successo del BMW Group si fonda da sempre su una visione di lungo periodo e su 

un’azione responsabile. L'azienda ha impostato la rotta per il futuro 

tempestivamente e pone costantemente la sostenibilità e la conservazione delle 

risorse al centro del proprio orientamento strategico, dalla catena di 

approvvigionamento attraverso la produzione fino alla fase di fine utilizzo di tutti i 

prodotti. 

 

BMW Group Italia è presente nel nostro Paese da oltre 50 anni e vanta oggi 4 

società che danno lavoro a 800 collaboratori. La filiale italiana è uno dei sei 

mercati principali a livello mondiale per la vendita di auto e moto del BMW Group. 

 

www.bmwgroup.com  

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView  

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 

http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

