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Información para medios de comunicación

El BMW Serie 3 colocó dos segmentos en la cima del estudio “Total Value Index 2005” de Strategic Vision

Woodcliff Lake, NJ – octubre de 2005. El BMW Serie 3 colocó dos segmentos en el estudio Total Value IndexTM (Índice de Valor Total) 2005 de Strategic Vision. El Serie 3 obtuvo la calificación más alta en el segmento de autos semi lujosos, mientras que el Serie 3 Coupe obtuvo la más alta en la especialidad de autos pequeños de más de $25,000 dólares. Estos resultados son para los modelos 2005. BMW terminó colocándose en la cima con respecto a varios componentes individuales de valor total que incluyen innovaciones técnicas, garantía, durabilidad y reventa.

“El renombre de una marca fuerte equivale al valor para las mentes de los propietarios”, declaró el Lic. Darrel Edwards, Gerente General de Strategic Vision, “Los problemas económicos esperados de confiabilidad, durabilidad y valor de reventa pueden conllevar más peso que los incentivos, ya que los compradores definen valor no sólo por el precio que pagan, sino de lo que obtienen por su dinero”.

“Nos sentimos muy complacidos de ver este reconocimiento de parte de Total Value para el Serie 3, siendo que viene pisándole los talones a los resultados del Valor de Reventa del Kelley Blue Book”, dijo Tom Purves, Presidente y Gerente General de BMW de Norte América, LLC. “El hecho de que estos resultados sean para modelos 2005 que se encuentran al final o casi al final de sus ciclos de vida, demuestra la solidez del valor del Serie 3 en el largo plazo. Que el Serie 3 haya alcanzado la calificación más alta en dos segmentos es una prueba de la dimensión y el calibre de la línea Serie 3”.

Los participantes del estudio adquirieron sus vehículos nuevos entre el mes de octubre de 2004 y el mes de marzo de 2005 y habían transcurrido al menos 90 días desde su adquisición. El Total Value IndexTM toma en cuenta la calidad de la experiencia del propietario, todo lo que implica comprar, poseer y conducir un vehículo nuevo. Todos los problemas económicos, tanto inmediatos (precio, capacidad de compra, trato ofrecido, garantía y equipo estándar) como esperados (durabilidad, futura venta, millaje, economía y confiabilidad) se consideran en comparación con esa calidad percibida.

BMW Group en América

BMW de Norte América, LLC se ha encontrado presente en los Estados Unidos desde 1975. ROLLS-ROYCE Motor Cars NA, LLC inició la distribución de sus vehículos en el año 2003. BMW Group ha crecido en los Estados Unidos hasta el punto de incluir organizaciones de comercialización, ventas y servicios financieros para la marca BMW, la marca MINI y la marca ROLLS-ROYCE de Motor Cars; DesignworksUSA, una empresa de diseño industrial de California; una oficina en Silicon Valley y otras diversas operaciones en todo el país. BMW Manufacturing Co., LLC de Carolina del Sur es parte de la red de manufactura mundial de BMW Group y es la planta exclusiva de fabricación de todos los vehículos Z4 Roadster y X5 de actividad deportiva. La organización de ventas de BMW Group tiene representación en los Estados Unidos a través de redes de 340 centros de autos de pasajeros BMW, 327 centros de vehículos de actividad deportiva BMW, 148 vendedores al menudeo de motocicletas BMW, 80 distribuidores de autos de pasajeros MINI, y 25 distribuidores Motor Car de ROLLS-ROYCE. BMW Holding Corp. (de Estados Unidos), las oficinas principales de ventas de BMW Group para América del Norte, Centro América y América del Sur, se localiza en Woodcliff Lake, Nueva Jersey.

***

Acerca de BMW Group: un actor global en la fabricación de automóviles con su corazón en Munich
BMW Group fue fundado en Munich en 1917, como "Bayerische Motoren Werke G.m.b.H.", convirtiéndose para 1918 en una empresa pública ("AG"). Inicialmente estaba enfocada en el desarrollo y producción de motores aéreos. A partir de 1923, también de motocicletas y en 1928 traza su existencia como un exitoso fabricante de automóviles. Actualmente cuenta con 22 plantas de producción en 12 países y más de 106,000 empleados. En el 2004, BMW Group logró ventas de más de un millón doscientos mil automóviles, de los cuales 1, 023,583 son BMW, 184,357 son MINI y 792 Rolls Royce. Por su parte, BMW Motorrad comercializó más de 92,266 motocicletas.

BMW Group es la única empresa de automóviles en todo el mundo que funciona con todas sus marcas exclusivamente en los segmentos Premium, estas marcas son: BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad.

Acerca de BMW Group Mexico

BMW Group Mexico inició sus actividades en México a finales de noviembre de 1994. Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con una amplia Red de Distribuidores localizados tanto en el D.F. como en diferentes ciudades de la república: Monterrey, Guadalajara, Tampico, Sinaloa, Tijuana, Chihuahua, Torreón, Saltillo, Hermosillo, San Luis Potosí, Morelia, León, Querétaro, Aguascalientes, Veracruz, Puebla, Cuernavaca, Villahermosa, Cancún, Mérida y Toluca. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx  y   www.mini.com.mx. 
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