[image: image1.png]


BMW Group

Mexico

Corporate Communications

Información a los medios de comunicación
 FORMTEXT 



BMW Group muestra un incremento de 9.8% en las ventas hasta e incluyendo el mes de mayo
Se han vendido 568,000 automóviles durante el año
Las entregas a los clientes de la marca BMW se elevaron en 13.3%

Munich, 8 de junio de 2006. En los primeros cinco meses de 2006, las ventas de BMW Group se elevaron 9.8% en comparación con el mismo periodo del año pasado alcanzando la cifra de 567,903 automóviles (año anterior: 517,249). La empresa registró el índice más alto de crecimiento en términos de porcentaje en los mercados chinos: Allí, las ventas se elevaron 66.1% con 17,951 autos (año anterior: 10,810). La mezcla de productos continúa siendo de alta calidad. China, por ejemplo, continúa siendo el segundo mercado más grande para el BMW Serie 7. En el periodo que terminó con el mes de mayo se entregaron en China 3,620 unidades de este auto, que representa el buque insignia de la marca BMW (año anterior: 998/+263%). BMW Group también ha crecido de forma muy dinámica en los mercados europeos este año. En Italia, el aumento en los meses hasta mayo fue de 16.9%. 43,081 automóviles se entregaron a los clientes este año en ese mercado (año anterior: 36,862). En España, el número de ventas se elevó 15.1% con 26,142 automóviles (año anterior 22,713). Realmente Bélgica registró un incremento de 30.6% con 15,929 autos que salieron de las casas distribuidoras (año anterior: 12,197).

En mayo de 2006, el número de autos BMW, MINI y Rolls-Royce que se entregaron a los clientes se elevó 5.5% con 119,972 (año anterior: 113,688). La razón del índice de crecimiento menos fuerte en comparación con las cifras en lo que va del año hasta la fecha para la marca BMW es esencialmente el alto efecto de base del año anterior – en marzo del año pasado fue lanzada al mercado la nueva generación del best-seller de la marca BMW, el Sedán Serie 3. La disponibilidad de la marca MINI sigue estando limitada debido a las inversiones en la expansión de la planta de Oxford.
Las ventas de la marca BMW se elevaron 13.3% durante el año hasta la fecha alcanzando la cifra de 485,450 automóviles (año anterior: 428,537). Los principales impulsores del crecimiento siguen siendo los modelos principales BMW – el Serie 7, Serie 5 y Serie 3. El incremento más fuerte se registró para el BMW Serie 7. El número de unidades entregadas se aumentó un 40.4% con 20,938 autos (año anterior: 14,917). Para el Serie 3, las ventas se elevaron 38.8% o 55,822 vehículos para 207,469 unidades (año anterior: 151,647). El Serie 5 tuvo ventas de 96,404 vehículos. Esto representa un incremento de 4.3% respecto al mismo periodo del año pasado (92,441).

Debido al alto nivel del año pasado, como ya se mencionó, el aumento sobre una base mensual, a 6.7%, es por debajo del nivel del aumento para el periodo que terminó en mayo. En total, en el mes de mayo se entregaron a los clientes 102,515 vehículos de la marca BMW (año anterior: 96,108).

Debido al trabajo de construcción para ampliar la capacidad de la planta de Oxford, el número disponible de autos MINI es menor que el nivel de demanda. Debido a ello, las entregas de autos MINI para lo que va del año hasta mayo también estuvieron por debajo del nivel del año pasado (88,476) con 82,239 (-7.0%). En mayo de 2006 se vendieron 17,401 autos MINI (año anterior: 17,536/-0.7%).

Rolls-Royce entregó 214 autos Phantom durante el año hasta mayo (año anterior: 236/ -9.3%). Las ventas de mayo, con 56 autos vendidos, tuvieron un incremento de 3.7% en comparación con el mes de mayo de 2005 (54 unidades).

El segmento de motocicletas mostró un claro incremento de 12.8% en mayo

En el segmento de motocicletas, los impulsos de crecimiento desde la ofensiva del producto tuvieron un efecto positivo en las ventas. Para lo que va del año hasta mayo, las ventas alcanzaron 43,635 motocicletas (año anterior: 45,640), lo que representa 4.4% por debajo del año pasado. En mayo de este año, el número de motocicletas entregadas se elevó claramente 12.8% con 12,421 unidades (año anterior: 11,012).

Resumen de las ventas de BMW Group en, hasta e incluyendo el mes de mayo de 2006
	
	En mayo 06
	En comparación con el año anterior
	Hasta e incluyendo mayo de 2006
	En comparación con el año anterior

	Automóviles BMW Group 
	119,972
	+ 5.5%
	567,903
	+ 9.8%

	BMW
	102,515
	+ 6.7%
	485,450
	+ 13.3%

	MINI
	17,401
	- 0.7%
	82,239
	   - 7.0%

	Rolls-Royce
	56
	+ 3.7%
	214
	   - 9.3%

	Motocicletas BMW
	12,421
	+ 12.8%
	43,635
	  - 4.4%


***
Acerca de BMW Group: un actor global en la fabricación de automóviles con su corazón en Munich
BMW Group fue fundado en Munich en 1917, como "Bayerische Motoren Werke G.m.b.H.", convirtiéndose para 1918 en una empresa pública ("AG"). Inicialmente estaba enfocada en el desarrollo y producción de motores aéreos. A partir de 1923, también de motocicletas y en 1928 traza su existencia como un exitoso fabricante de automóviles. Actualmente cuenta con 22 plantas de producción en 12 países y más de 106,000 empleados. En el 2005, BMW Group logró ventas de más de un millón trescientos mil automóviles, de los cuales  1,126,800 son BMW, 200,400 son MINI y 796 Rolls Royce. Por su parte, BMW Motorrad comercializó más de 97,000 motocicletas.

BMW Group es la única empresa de automóviles en todo el mundo que funciona con todas sus marcas exclusivamente en los segmentos Premium, estas marcas son: BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad.

Acerca de BMW Group Mexico

BMW Group Mexico inició sus actividades en México a finales de noviembre de 1994. Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con una amplia Red de Distribuidores localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Monterrey, Guadalajara, Tampico, Culiacán, Tijuana, Chihuahua, Torreón, Saltillo, Hermosillo, San Luis Potosí, Morelia, León, Querétaro, Aguascalientes, Veracruz, Puebla, Cuernavaca, Villahermosa, Cancún, Mérida y Toluca. Generando mas de 1,000 empleos en toda la Red. 14 de estos distribuidores ofrecen la marca MINI y 11 ofrecen los productos de BMW Motorrad. Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx  y   www.mini.com.mx. 

Para mayores informes favor de contactar a:

Roberto Villalobos                                             Alejandro Velasco / Tere Cid

BMW Group Mexico                                         Martec Porter Novelli

Tel.: (0155) 9140-8730                                   Tel.: (0155) 5010-3258 / 5010-3265

1

