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El nuevo MINI: estreno para el mercado asiático en 


Auto China 2006.

Un cambio de generación y una visión para el futuro: la nueva versión del auto compacto de alta calidad se presentará en Pekín junto con el Study MINI Concept.

Munich/Pekín, 21 de noviembre de 2006. La primera aparición del nuevo MINI en Reino Medio: La nueva versión del auto deportivo de dos puertas celebra su presentación en el mercado asiático en la Feria Comercial Internacional Auto China 2006 en Pekín. Los visitantes de la feria en la capital china pueden conocer la versión deportiva de la nueva generación del exitoso auto compacto de alta calidad, el MINI Cooper. El segundo punto sobresaliente en el stand de MINI es el espectacular Study MINI Concept. 
Auto China 2006 se lleva a cabo del 18 al 27 de noviembre en una exhibición de 120,000 m2 aproximadamente. Esta exposición es considerada la mejor feria de la industria automotriz china y es por lo tanto el escenario de presentación más importante para los fabricantes y proveedores de vehículos de todo el mundo.

Con la presentación en Pekín el nuevo MINI aumenta la historia de éxito de su predecesor. Con más de 850,000 vendidos, el MINI es el auto compacto más vendido en el sector Premium: la nueva versión conserva el diseño característico y fascinante del auto, pero con mejoras añadidas, así como la presentación de nuevos motores e incluso un manejo más ágil. “De lo original a lo original” – este es el lema en el diseño de la carrocería del nuevo MINI. Por ejemplo, se ha aplicado un nuevo estilo de diseño a la parrilla hexagonal del radiador que resalta la expresión amigable del auto de dos puertas – Los largos faros circulares ahora cuentan con indicadores de dirección integrados y luces traseras verticales. 

La cabina ha sido reestructurada y los instrumentos manejan formas circulares por dentro. El elemento esencial es el Center Speedo que ahora tiene un mayor número de funciones. Los detalles fascinantes del equipo incluyen la iluminación del ambiente opcional que puede ajustarse libremente en niveles variables continuos que van entre el anaranjado calido y azul deportivo. 

Un desempeño dinámico único y gran conducción, son algunas de las características  propias del nuevo MINI. Gracias al motor de 4 cilindros con salida de 88 kW/120 bhp completamente recién desarrollado, el MINI Cooper maneja una carrera de cero a 100 km/h en 9.1 segundos, logrando una velocidad de máxima de 203 km/h. En el mercado chino, el MINI Cooper se maneja en versión estándar con transmisión automática de 6 velocidades, permitiendo también las palancas manuales por medio de los mandos en el volante – como en las carreras de Formula 1. En el modo automático, la palanca entre las posiciones de conducción es veloz y deportiva. Para un desempeño dinámico incluso mayor, el conductor únicamente oprime el botón deportivo. Esta opción acorta los tiempos de cambio, controlados de manera electrónica, cuando de se cambia la velocidad.

También se presenta en Auto Pekín 2006 el Study MINI Concept. Este concepto evoca los modelos MINI legendarios de los sesenta con una distancia entre ejes alargada y una puerta trasera dividida, al mismo tiempo que presenta el aspecto de un carro moderno para los automovilistas extrovertidos y audaces. El Study MINI Concept ofrece detalles de diseño inusuales y combina la apariencia deportiva única del MINI con la funcionalidad de espacio máximo dentro de un área compacta.

****

Acerca de BMW Group: un actor global en la fabricación de automóviles con su corazón en Munich
BMW Group fue fundado en Munich en 1917, como "Bayerische Motoren Werke G.m.b.H.", convirtiéndose para 1918 en una empresa pública ("AG"). Inicialmente estaba enfocada en el desarrollo y producción de motores aéreos. A partir de 1923, también de motocicletas y en 1928 traza su existencia como un exitoso fabricante de automóviles. Actualmente cuenta con 22 plantas de producción en 12 países y más de 106,000 empleados. En el 2005, BMW Group logró ventas de más de un millón trescientos mil automóviles, de los cuales  1,126,800 son BMW, 200,400 son MINI y 796 Rolls Royce. Por su parte, BMW Motorrad comercializó más de 97,000 motocicletas.

BMW Group es la única empresa de automóviles en todo el mundo que funciona con todas sus marcas exclusivamente en los segmentos Premium, estas marcas son: BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad.

Acerca de BMW Group Mexico

BMW Group Mexico inició sus actividades en México a finales de noviembre de 1994. Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con una amplia Red de Distribuidores localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Monterrey, Guadalajara, Tampico, Culiacán, Tijuana, Chihuahua, Torreón, Saltillo, Hermosillo, San Luis Potosí, Morelia, León, Querétaro, Aguascalientes, Veracruz, Puebla, Cuernavaca, Villahermosa, Cancún, Mérida, Baja California Sur y Toluca. Generando mas de 1,000 empleos en toda la Red. 14 de estos distribuidores ofrecen la marca MINI y 12 ofrecen los productos de BMW Motorrad. Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx, www.bmw-motorrad.com.mx.
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