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Información para medios de comunicación
BMW Group registra un incremento de ventas en
el presente ejercicio hasta septiembre
Suben entregas 1.7% a 1.11 millón de automóviles.
Septiembre marcado por el freno en el consumo.
Nuevos modelos presentados en París.
Munich, 8 de octubre de 2008. BMW Group logró aumentar su volumen de ventas de este año a fines de septiembre de 2008 por un  1.7%, en comparación con el año previo.  Las entregas a nivel global alcanzaron un total de 1,113, 972 automóviles (año anterior: 1,094, 849).   La marca BMW contabilizó 928,230 vehículos entregados (año anterior: 929,379 / -0.1%). Por su parte la marca MINI colocó 184,915 lo que significa un 12.1%  de aumento comparado con el año anterior (164,891). De enero a septiembre del año en curso, Rolls-Royce Motor Cars entregó 827 vehículos a clientes, logrando así una ganancia del 42.8% (año anterior: 579).

En lo que concierne a modelos individuales, el BMW Serie 1 (+52.0%) en particular, reportó un fuerte crecimiento durante los primeros nueve meses de 2008, conducido principalmente por las versiones Convertible y Coupé presentadas a inicios del año.  Para fines de septiembre, fueron entregados a clientes 173,772 (año anterior: 114,330) BMW Serie 1.  Otros factores de crecimiento fueron el BMW X5 y el BMW X6 con un total combinado de 107,297 unidades (+33.2% / año anterior: 80,540).  El BMW Serie 3 Convertible también experimentó un fuerte crecimiento con 46,471 (año anterior: 38,912 / +19.4%) unidades vendidas, al igual que el BMW Serie 6 Coupé con 6,949 unidades (año anterior: 6,859 / +1.3%).  Con cambios en el modelo Serie 3 Sedán y el BMW Serie 3 Turismo a fines de septiembre, las ventas de ambos modelos en los primeros nueve meses del año, como se esperaba, se encontraron por debajo del nivel tan alto que se diera un año antes con 257,489 unidades (año anterior: 314,009 / -18.0%).  Sin embargo, los nuevos modelos extensamente renovados impulsarán el crecimiento durante los próximos meses; lo mismo aplica al nuevo BMW Serie 7, que será entregado a clientes a partir del 15 de noviembre.

Septiembre esta marcado por el freno del consumo en los Estados Unidos y Europa Occidental; y el crecimiento continúo en mercados emergentes

Confrontado a la creciente y  desafiante situación económica en los Estados Unidos y en Europa Occidental, BMW Group reportó una baja general en las ventas en septiembre del 14.6% con 121,621 unidades (año anterior: 142,357).  La marca BMW reportó 98,874 ventas durante el mes bajo revisión que, como tal, bajaron 16.4% del mismo mes del año previo (118,310) en una comparación mensual. 

En su mayor mercado de ventas, Estados Unidos, las entregas del Grupo cayeron el 25.8% con 18,506 (año anterior: 24,933) automóviles.  La marca BMW vio una baja en las ventas del 29.5% con 14,744 automóviles (año anterior: 20,901).  Actualmente, la crisis en los mercados financieros provoca que los clientes se vean altamente renuentes a la compra, en especial en los Estados Unidos, aunque otro factor ha sido la reubicación planificada de vehículos, que originalmente irían a los EE.UU., ó a mercados con mayores márgenes de utilidades. 

En Europa Occidental, las ventas de BMW Group también bajaron en septiembre como resultado de la caída económica (74,231 unidades / -16.9%).  Sin embargo, con 637,018 unidades vendidas, las cifras de ventas totales para fines de septiembre son 2.1% más altas que las del mismo periodo del año pasado (624,080 unidades).  Las tendencias en los mercados emergentes permanecieron una vez más positivas en septiembre, aunque no pudieron contrarrestar por completo la caída en los mercados maduros de volumen de Europa Occidental y los Estados Unidos.  BMW Group alcanzó sus tasas más altas de crecimiento en Europa del Este: especialmente en Rusia, con una ganancia del 27.5% (1,813 / año anterior: 1,422).  Asimismo, en Sudamérica, las entregas aumentaron significativamente para alcanzar un total de 1,026 vehículos (+21.9% / año anterior: 842); lo mismo ocurrió en China, con 6,703 (+16.5% / año anterior: 5,755) e India con 294 automóviles vendidos (+61.5% / año anterior: 182).

“La situación permanece desafiante: La reciente escalada en la crisis financiera también afecta la confianza de los consumidores en el segmento Premium”, comentó Ian Robertson, Miembro de la Junta Administrativa de BMW AG, responsable de Ventas y Mercadotecnia.  “No obstante, esperamos que la actual debilidad en la demanda pase con el tiempo.  Con muchos modelos nuevos altamente eficientes que serán lanzados en los próximos meses, estamos bien equipados para el futuro” agregó.
Numerosas premieres en París

En este Auto Show de Paris, BMW Group presenta una gama de nuevos modelos y tecnologías que ayudarán a impulsar el crecimiento a lo largo de los próximos años: El nuevo BMW Serie 7, los modelos renovados de BMW Serie 3 Sedán y Turismo, el BMW Concept X1 y el MINI Crossover Concept.  Un estudio de concepto del BMW Serie 7, con motor eléctrico integrado como conducción auxiliar, también será presentado: el BMW Serie ActiveHybrid.  El primer vehículo híbrido de producción en serie de BMW Group, el BMW X6 ActiveHybrid, será lanzado al mercado el próximo año.

MINI logra ganancias significativas durante los primeros nueve meses

Las entregas globales de vehículos de la marca MINI subieron un 12.1% para alcanzar un total de 184,915 vehículos (año anterior: 164,891) hasta fines de septiembre.  De manera más notable, el MINI Clubman, que fue apenas presentado este año, ya ha asegurado 36,129 compradores y, por lo tanto, incrementado su participación de vehículos de marca MINI vendidos a casi 22%.  Para el mes de septiembre, la marca MINI bajó 5.5% en el mismo mes el año pasado con 22,618 vehículos vendidos.  Con 3,762 (año anterior: 4,032) vehículos entregados en el mes bajo revisión, las ventas en Estados Unidos también cayeron; la caída del 6.7% se debe a bajos inventarios.  En general, la demanda para el pequeño auto Premium aún muestra una fuerza excepcional. Para el año entero, la meta de la marca es obtener una nueva cifra de ventas global de más de 240,000 unidades.
Rolls-Royce sigue en la ruta del éxito

Las ventas de la marca Rolls-Royce continuaron su tendencia positiva: 129 vehículos fueron entregados a clientes en septiembre, lo que representa un crecimiento del 7.5% lo que significa que  el total de autos Rolls-Royce vendidos desde el principio de este año asciende a  827 automóviles (+42.8% comparado con el año anterior).  

BMW Motorcycles creció el 1.8% en septiembre

A pesar de las difíciles condiciones del mercado, el Segmento de Motocicletas vio sus ventas crecer en septiembre a partir de su alto nivel del año pasado.  BMW Motorrad vendió 7,802 (año anterior: 7,661/+1.8%) motocicletas durante el mes.  Para el año hasta fines de septiembre, las ventas cayeron 2.5% a 80,750 unidades (año anterior: 82,779).

Un vistazo a las ventas de BMW Group en/hasta septiembre 2008

	
	En septiembre 2008
	Comp. con el año anterior
	Acumulado hasta septiembre 2008
	Comp. con el año anterior

	BMW Group Automóviles
	121,621
	-14.6%
	1,113,972
	
+1.7%

	BMW
	98,874
	-16.4%
	928,230
	
-0.1%

	MINI
	22,618
	-5.5%
	184,915
	
+12.1%

	Rolls-Royce
	129
	+7.5%
	827
	
+42.8%

	BMW Motocicletas
	7,802
	+1.8%
	80,750
	
-2.5%


***
Acerca de BMW Group: un actor global en la fabricación de automóviles con su corazón en Munich
BMW Group fue fundado en Munich en 1917, como "Bayerische Motoren Werke G.m.b.H.", convirtiéndose para 1918 en una empresa pública ("AG"). Inicialmente estaba enfocada en el desarrollo y producción de motores aéreos. A partir de 1923, también de motocicletas y en 1928 traza su existencia como un exitoso fabricante de automóviles. Actualmente cuenta con 23 plantas de producción en 13 países, con representación en más de 150 países a través de sus distribuidores y más de 107,000 empleados. En el 2007, BMW Group logró ventas de más de un millón quinientos mil automóviles, de los cuales 1,276,793 son BMW, 222,875 son MINI y 1.010 Rolls Royce. Por su parte, BMW Motorrad comercializó más de 102,467 motocicletas.
BMW Group es la única empresa de automóviles en todo el mundo que funciona con todas sus marcas exclusivamente en los segmentos Premium, estas marcas son: BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad.

Acerca de BMW Group Mexico
BMW Group Mexico inició sus actividades en México a finales de noviembre de 1994. Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 31 Distribuidores localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Monterrey, Guadalajara, Tampico, Culiacán, Tijuana, Chihuahua, Torreón, Saltillo, Hermosillo, San Luis Potosí, Morelia, León, Querétaro, Aguascalientes, Veracruz, Puebla, Cuernavaca, Villahermosa, Cancún, Mérida, Los Cabos  y Toluca. Generando mas de 1,000 empleos en toda la Red. 14 de estos distribuidores ofrecen la marca MINI y 12 ofrecen los productos de BMW Motorrad. Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx, www.bmw-motorrad.com.mx.
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