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BMW Group Mexico anuncia resultados de ventas del Primer Trimestre de 2009.
· Cimientos sólidos y fortaleza operativa: una constante para mantener la operación sustentable en BMW Group Mexico
· Ventas por un total de 1,751 unidades durante el periodo

· Lanzamientos clave para cada una de las marcas: BMW, MINI y BMW Motorrad, reforzaron el portafolio de productos.

México, D.F., 08 de abril de 2009.- Ante la compleja situación financiera mundial y local, que ha mermado sus resultados, BMW Group Mexico reporta que durante el primer trimestre de 2009, sus ventas se diversificaron con un total de 1,524 vehículos vendidos de las marcas BMW y MINI y 227 motocicletas de BMW Motorrad, lo que da un total de 1,751 unidades.

“Si bien las ventas de vehículos nuevos han disminuído, confiamos que el 2009 será un año de transición, en el cual una de nuestras principales ofensivas será continuar el despliegue de nuevas tecnologías y productos que rompen esquemas.”, comentó Gerd Dressler, director general de BMW Group Mexico.
En estos primeros tres meses del año, BMW alcanzó la venta de 1,134 vehículos, lo que significa un -37.3% comparado con el año anterior (1,810 unidades). Durante este período la marca introdujo al mercado mexicano la quinta generación del buque insignia, el BMW Serie 7 con una totalmente nueva interpretación de exquisito estilo, elegancia y dinamismo. Para seguir reforzando su portafolio de productos BMW de México  tiene programado para el segundo trimestre el lanzamiento del renovado biplaza convertible, el BMW Z4; vehículo que desde su presentación en el Autoshow de Detroit 2009 ha robado las miradas y se ha hecho acreedor a reconocimientos como “Eyes On Design” y “Red Dot Award”.
De enero a marzo, la marca MINI cerró con 390 unidades, estando por debajo 27.4% con referencia al año anterior (537 unidades). La actividad más importante en este trimestre fue el lanzamiento del nuevo MINI Convertible, con versiones Cooper y Cooper S, libre elección de caja de cambios manual ó automática, 5 caballos más de potencia, optimización de consumo y menor emisión de contaminantes. Cabe resaltar  que durante este año MINI celebra 50 años de marcar tendencia con el vehículo más divertido y extrovertido.

Por su parte, BMW Motorrad colocó en ese primer periodo del año 227 motocicletas; con 71 unidades menos que el año anterior (298). En estos tres meses del 2009 rebasó el límite de emoción y dinamismo con la nueva línea BMW Motorrad K que llegó a México con un incremento de cilindrada, potencia y torque; además de ofrecer la mayor tecnología para motocicletas en el mercado.
“Para BMW Group es muy importante mantener una operación sustentable en estos tiempos retadores; por ello se han tomado anticipadamente medidas específicas en el ámbito de costos, facturación y producción que generarán beneficios. En el ámbito de tecnologías, continuamos desarrollando aquellas que mantengan una economía de combustible y menor emisión de contaminantes, sin perder la potencia y dinamismo que nos ha distinguido, para la satisfacción de nuestros clientes“ agregó Gerd Dressler, director general de BMW Group Mexico. 

	 
	Acumulado Mar. 2009
	Comparativo periodo anterior
	Marzo 2009
	Comparativo periodo anterior

	BMW Group Mexico (Total de unidades)
	1,751
	-33.7%
	588
	-30.1%

	BMW
	1,134
	-37.3%
	373
	-33.0%

	MINI
	390
	-27.4%
	145
	-21.6%

	BMW Motorrad
	227
	-23.8%
	70
	-30.0%


***

Acerca de BMW Group: un actor global en la fabricación de automóviles con su corazón en Munich
BMW Group fue fundado en Munich en 1917, como "Bayerische Motoren Werke G.m.b.H.", convirtiéndose para 1918 en una empresa pública ("AG"). Inicialmente estaba enfocada en el desarrollo y producción de motores aéreos. A partir de 1923, también de motocicletas y en 1928 traza su existencia como un exitoso fabricante de automóviles. Actualmente cuenta con 23 plantas de producción en 13 países, con representación en más de 150 países a través de sus distribuidores y más de 107,000 empleados. En el 2008, BMW Group logró ventas de más de un millón cuatrocientos mil automóviles, de los cuales 1, 202,239 son BMW, 232,452 son MINI y 1,212 Rolls Royce. Por su parte, BMW Motorrad comercializó 101,685 motocicletas.
BMW Group es la única empresa de automóviles en todo el mundo que funciona con todas sus marcas exclusivamente en los segmentos Premium, estas marcas son: BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad.

Acerca de BMW Group Mexico
BMW Group Mexico inició sus actividades en México a finales de noviembre de 1994. Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 36 distribuidores, de los cuales 32 son BMW, 14 ofrecen adicionalmente la marca MINI y 8 ofrecen también la marca BMW Motorrad; además de 4 distribuidores BMW Motorrad exclusivos. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Monterrey, Guadalajara, Tampico, Culiacán, Tijuana, Chihuahua, Torreón, Saltillo, Hermosillo, San Luis Potosí, Morelia, León, Querétaro, Aguascalientes, Veracruz, Puebla, Cuernavaca, Villahermosa, Cancún, Mérida, Los Cabos, Acapulco  y Toluca. Generando mas de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx, www.bmw-motorrad.com.mx.

Para mayores informes favor de contactar a:

Elizabeth Solís


Alejandra Gaucín / María Escobedo

BMW Group Mexico

Porter Novelli

Tel.: (0155) 9140-8750

Tel.: (0155) 5010-3237/ 5010-3256

www.press.bmwgroup.com
