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BMW Group, con el mejor resultado del semestre

Munich. El incremento en las ventas, volumen y ganancias, han permitido a BMW Group crecer continuamente y de manera ventajosa durante el primer trimestre de 2001. Adicionalmente, la compañía prevé un positivo desarrollo en lo que resta del año, es decir, se espera que al término de 2001, BMW Group haya vendido más de 900,000 vehículos de las marcas BMW y MINI.

En respuesta a los exitosos pasos de BMW, la ofensiva del producto y de marca introducida se continuará en forma consecuente. 

En el segundo trimestre de 2001, el volumen de ventas de BMW Group alcanzó 10,608 millones de Euro, lo que significa un incremento de 519 millones de Euro (+5.1 %) ante el trimestre del año pasado. Sin tomar en cuenta el volumen de ventas externo de Rover/Land Rover del trimestre del año pasado (1,778 millones de Euro), este resultado implica un incremento de 27.6%.  En comparación con el primer semestre del año pasado, en el cual se alcanzó un nivel positivo de volumen de ventas de 1,148 millones de Euro (+6.1%), este año, el semestre cerró con a 19,973 millones de Euro. 

El resultado de la actividad comercial ordinaria de BMW Group ascendió en el segundo trimestre de 2001 a 847 millones de Euro, quedando con ello por encima del año anterior con un porcentaje de 62.3% (325 millones de Euro). En el primer trimestre de 2001, el resultado se había elevado a 853 millones de Euro incluyendo una ganancia extraordinaria de un monto de 75 millones de Euro de la venta de terrenos ya no necesarios para la compañía. En el primer semestre de 2001 el resultado de la actividad comercial ordinaria estuvo en 1,700 millones de Euro. 

Con 525 millones de Euro, el remanente en el segundo trimestre de 2001 estuvo por encima del valor comparativo del año anterior por 293 millones de Euro (+ 126.3 %). Para el primer semestre resulta con esto un remanente total de 934 millones de Euro (+ 192.8 %). El resultado DVFA/SG por acción asciende, en el primer semestre de 2001, a 1.52 Euro (primer semestre 20001: 0.51 Euro). 

Al 30 de junio de 2001, BMW Group empleó a 94,765 colaboradores. En una comparación directa con el primer semestre del 2000, resulta una regresión de los empleados por 11,840 colaboradores. Sin tomar en cuenta las modificaciones por la venta de Rover/Land Rover, se incrementó el personal por 3.3 % en comparación al mismo periodo del año pasado. En Alemania, BMW Group emplea por primera vez más de 70,000 colaboradores. El personal se incrementó ahí de 3,500 colaboradores a 71,025. 

Continuación exitosa de la ofensiva de productos 

“BMW Group continúa consecuentemente con su ofensiva de productos y mercado. Un hito será la nueva Serie 7 a partir de otoño”, comentó el Prof. Dr. Ing. Joachim Milberg, Presidente del Consejo de BMW AG. “La Serie 7 de BMW marcará la pauta en la técnica, la dinámica de manejo, el diseño y el confort de operación y, de esta manera, ejemplificará la fuerza de innovación y las pretensiones como líder de BMW Group”. 

La marca MINI tuvo su arranque de ventas extraordinariamente exitoso en Gran Bretaña a inicios de julio con los modelos MINI One y MINI Cooper. La introducción al mercado del continente europeo continuará en el mes de septiembre. 

En junio se introdujeron al mercado, de manera exitosa, la segunda generación de la Serie 3 Compact de BMW, el nuevo M3 Cabrio de BMW así como el X5 3,0d de BMW. En lo que falta del año 2001, entrarán al mercado, además de la nueva Serie 7, el vehículo de alto rendimiento BMW X5 4,6is. 

El segundo semestre sigue positivo 

BMW Group espera también para el segundo semestre de 2001 un desarrollo de las ventas continuamente positivo. De esta manera se puede contar por primera vez con más de 900,000 vehículos de las marcas BMW y MINI. 

El aprovechamiento de otros potenciales del mercado será continuo consecuentemente. En los siguientes años, las Series 6 y 1 de BMW, así como la expansión de la familia X, ampliarán claramente el portafolio de productos de BMW, es decir, a partir de 2003, BMW Group ofrecerá en el segmento superior absoluto la marca Rolls Royce.  Los gastos para esta ofensiva de productos y mercado se harán notables completamente en la segunda mitad del ejercicio actual. En este período se presentará, además, el arranque del MINI One / MINI Cooper así como el cambio de modelo de la Serie 7 de BMW.  

Con base en el favorable desarrollo operativo, BMW Group prevé alcanzar nuevamente el extraordinario resultado del año 2000 en el segmento de automóviles de BMW. A nivel del consorcio habrá un mejoramiento claro del resultado en el 2001 con la reorientación de BMW Group. 

BMW Group síntesis - Resultados de segmentos

El volumen de ventas en el segmento de automóviles de BMW incrementó claramente en el primer semestre (+ 19,3 %) a 17,431 millones de Euro (primer semestre de 2000: 14.609 millones de Euro).

El resultado de la actividad comercial ordinaria en el segmento de automóviles de BMW incrementó por 22.2 % a 1,577 millones de Euro en los primeros seis meses. Este valor es aún más favorable, ya que en la contemplación deben ser considerados también los costos de desarrollo dentro del margen de la ofensiva de productos y del mercado.  

Las nuevas marcas máximas en las ventas y en la producción convirtieron el primer trimestre de 2001 en el mejor de la historia de los automóviles de BMW.  Desde el inicio del año se alcanzaron, en cada mes, nuevos valores récord absolutos en las ventas. Hasta fin de junio se vendieron 459,835 vehículos de la marca BMW. Con 276,987 unidades entregadas, la Serie 3 alcanzó en el primer semestre de 2001 un nuevo valor máximo, el incremento respecto al año anterior quedó en 5.7 %. Además de la Serie 3 Cabrio introducida en el 2000, el Serie 3 Touring contribuyó ante todo al crecimiento. El sedan de la Serie 3 registra un incremento de 4,200 unidades (+ 2.6 %) en su cuarto año de producción ante el primer semestre de 2000. 

Con 107,805 vehículos vendidos, la Serie 5 estuvo en el primer semestre de 2001 por encima del período del año anterior por 3.5%, el perfeccionamiento del modelo efectuado en otoño del 2000 fue aceptado positivamente por el mercado. 

El vehículo de actividad deportiva X5 tiene influencia decisiva sobre los resultados, durante el primer semestre se vendieron 35,587 vehículos. En comparación con el primer semestre de 2000 resulta un incremento por 25,255 vehículos. 

A finales de julio se produjeron los últimos vehículos de la Serie 7 existente. Antes de la introducción del modelo sucesor, las ventas de la Serie 7 se quedaron atrás conforme a lo esperado en comparación con el año anterior y llegaron hasta fin de junio a 17,104 unidades (-14.7 %). 

También las motocicletas de BMW con mejores marcas 
El volumen de ventas en el segmento de las motocicletas de BMW alcanzó 627 millones de Euro en el primer semestre (primer semestre de 2000: 54 millones de Euro). Esto significa un incremento de 14.6%. 

El resultado de la actividad comercial se elevó a 59 millones de Euro en el primer semestre, es decir, un incremento de 22.9 %. 

Con 50,117 motocicletas entregadas a clientes hasta el 30 de junio de 2001, el segmento de motocicletas de BMW rebasó por primera vez en un semestre la marca de 50,000 unidades vendidas. Esto equivale a un incremento de 9.8 % ante el período correspondiente del año pasado. 

El departamento de motocicletas de BMW se pudo desacoplar exitosamente con esto de la tendencia en los mercados internacionales y se desarrolló mejor en casi todas las regiones de ventas que el mercado total respectivo.

De los C1 introducidos en abril de 2000, se entregaron 5,820 unidades en el primer semestre. Estos son 59.5 % más que en el período correspondiente del año anterior (3,649). 

Los servicios financieros con una oferta de producto más extensa 

En el primer semestre de 2001, BMW Financial Services siguió ampliando los campos comerciales estratégicos de la alta dirección de flotillas, el financiamiento de marcas ajenas y Direct Banking. 

Con la incursión al negocio de fondos de inversión BMW Bank GMBH en Alemania, se ha abierto un campo de negocios de sólido crecimiento. En cooperación con un administrador de fondos renombrado se ofrecen, de manera exclusiva a los clientes, cinco innovadores fondos de inversión tipo MultiManager. 

El negocio de aportaciones relacionado con el área de Direct Banking alcanzó a nivel mundial un volumen de 2,4 mil millones de Euro hasta el 30 de junio de 2001. Esto significa un incremento de 71.4% ante el 30 de junio de 2000. 

El volumen de ventas de BMW Financial Services alcanzó un valor del semestre de 3,719 millones de Euro. Estos son 526 millones de Euro (+ 16.5 %) más que en el primer semestre de 2000. 

 BMW Group en síntesis

	 
	2° trimestre 
	2° trimestre 
	    modificación    

	unidades / millones de Euro
	2001
	2000
	

	Producción de vehículos 
	 
	 
	 

	   BMW1
	231.656
	210.787
	9,9 %

	   MINI
	2.317
	
	

	   motocicletas2
	30.127
	22.256
	35,4 %

	Entregas de vehículos 
	
	
	

	   BMW 3
	238.058
	218.855
	8,8 %

	   motocicletas4
	32.263
	27.869
	15,8 %

	Colaboradores al final del trimestre5
	94.765
	91.746
	3,3 %

	Cash flow
	1.056
	665
	58,8 %

	Volumen de ventas6
	10.608
	10.089
	5,1 %

	Resultado de la actividad comercial ordinaria 
	847
	522
	62,3 %

	de esta:

    automóviles de BMW 
	764
	728
	4,9 %

	    automóviles de Rover 
	-
	-338
	

	    motocicletas de BMW 
	39
	31
	25,8 %

	    servicios financieros 
	118
	94
	25,5 %

	    otros, consolidaciones 
	-74
	7
	

	Impuestos sobre el resultado 
	322
	290
	11,0 %

	Remanente
	525
	232
	 126,3 %

	Resultado DVFA/SG por acción
	0,82
	0,33
	148,5 %

	
	
	
	

	1  En el segundo trimestre del  2000 más  58,.859 vehículos de Rover/Land Rover 

	2  Más 3.653 C1 (2° trimestre del 2000: 7,034) 

	3  En el segundo trimestre del  2000 más  82,604 vehículos de Rover/Land Rover 

	4  Más 4,425 C1 (2° trimestre del 2000: 3,613) 

	5  Al 30 de junio de 2000 106,605 colaboradores inclusive Rover/Land Rover

	6  No contando el volumen de ventas de Rover/Land Rover en el segundo trimestre 2000 (1,778 millones de Euro) resulta un incremento del volumen de venta de 27.6 %


	 
	primer trimestre 
	primer trimestre 
	modificación

	unidades/millones de Euro
	2001
	2000
	

	Producción de vehículos 
	 
	 
	 

	   BMW1
	469.389
	414.146
	13,3 %

	   MINI
	2.317
	
	

	   motocicletas de BMW 2
	53.481
	43.718
	 22,3 %

	Entrega de vehículos 
	
	
	

	   BMW3
	459.835
	420.955
	 9,2%

	   motocicletas4
	50.117
	45.626
	 9,8%

	Colaboradores al final del trimestre 5
	94.765
	91.746
	 3,3%

	Cash flow
	2.000
	1.204
	 66,1 %

	Volumen de ventas6
	19.973
	18.825
	 6,1 %

	Resultado de la actividad comercial ordinaria 
	1.700
	719
	 136,4 %

	de esta:

    automóviles de BMW 
	1.577
	1.290
	22,2 %

	    automóviles de Rover 
	
	-762
	

	    motocicletas de BMW 
	59
	48
	22,9 %

	    servicios financieros 
	208
	190
	9,5 %

	    otros, consolidaciones 
	-144
	-47
	-206,4 %

	Impuestos sobre el resultado 7
	766
	400
	91,5 %

	Remanente
	934
	319
	 192,8 %

	Resultado DVFA/SG por acción
	1,52
	0,51
	198,0 %

	
	
	
	

	1  Del 1.1.2000 al 30.6.2000 más  192,236 vehículos de Rover/Land Rover 

	2  Más 7,740 C1 (hasta el 30.6.2000: 9,946) 

	3  Del 1.1.2000 al 30.6.2000 más 189,753 vehículos de Rover/Land Rover 

	4  más 5,820 C1 (hasta el 30.6.2000: 3,649)

	5  Al 30 de junio de 2000 106,605 colaboradores inclusive Rover/Land Rover

	6  No contando el volumen de venta de Rover/Land Rover entre el 1.1.2000 y el 30.6.2000 (3,500 millones de Euro) resulta un incremento del volumen de venta de 30.3 %

	7  De esto en el primer trimestre del 2001 181 millones de Euro efecto de readaptación de la reforma fiscal (impuestos latentes)


El reporte semestral completo puede ser consultado en Internet bajo 

www.press.bmwgroup.com o en el departamento de prensa. 

Si tiene preguntas o dudas diríjase por favor a: 

Presse- und Öffentlichkeitsarbeit

Jürg Dinner, Unternehmenskommunikation, Wirtschaftskommunikation
Telefon: (+49 89) 382-24118, Fax: (+49 89) 382-24418

Michael Rebstock, Unternehmenskommunikation, Wirtschafts- und Finanzkommunikation
Telefon: (+49 89) 382-20470, Fax: (+49 89) 382-24418
Internet: www.press.bmwgroup.com

e-mail: presse@bmw.de
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