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BMW GROUP ANUNCIA EL INICIO DE ACTIVIDAD COMERCIAL DE SU NUEVA COMPAÑÍA “ROLLS-ROYCE MOTOR CARS LIMITED”

Tras la creación de la nueva compañía, BMW Group lanza al mercado un nuevo automóvil Rolls-Royce de primera categoría: “Rolls-Royce Phantom”

Detroit, 8 de  enero, 2003- Tras la adquisición, en julio de 1998 de la marca de automóviles Rolls-Royce por parte de BMW Group, el Presidente del Consejo de BMW AG, el Dr. Helmut Panke, anunció el pasado 5 de enero en el ’North American International Auto Show’ de Detroit, el inicio de actividades comerciales de la nueva compañía llamada  “Rolls-Royce Motor Cars Limited”. 

Hasta finales del año pasado BMW Group ha construido una manufactura completamente nueva, así como la nueva sede de la compañía de “Rolls Royce Motor Cars Limited” ubicada en Goodwood, al sur de Inglaterra.  

Así mismo, el Dr. Helmut Panke informó al auditorio del lanzamiento del nuevo modelo Rolls-Royce, una marca que en todo el mundo está reconocida como icono del automóvil: “Rolls-Royce Phantom”. Además, el Dr. Panke anunció que de acuerdo a las expectativas de arranque para el año 2003 a este respecto, ya se ha podido entregar el primer Rolls-Royce producido en Goodwood al primer cliente.  

Desde la adquisición de la marca de automóviles Rolls-Royce en 1998, BMW Group ha trabajado en desarrollar este automóvil completamente nuevo tanto para llevarlo a la madurez de producción en serie como para producirlo. 

“Con el Rolls-Royce Phantom estamos continuando con una tradición técnica exigente en la cima total de los mercados del automóvil. Desde un principio, la marca Rolls-Royce ha sido un equivalente de soluciones técnicas intransigentes y el derecho único para la calidad y procesamiento de los materiales. Con este derecho y con estos valores, Charles Rolls y Henry Royce fundaron una reputación legendaria para esta marca inigualable. En nuestro proyecto de Rolls-Royce el equipo de BMW Group se ha ocupado en forma intensiva de los valores esenciales de la marca y de la tradición. Hemos creado ahora con el Rolls-Royce Phantom, una interpretación conforme a la época de la marca que por todos los aspectos deberá corresponder con las exigencias de los clientes más exclusivos – y de esto estamos convencidos”, comentó el Dr. Helmut Panke, Presidente del Consejo de BMW AG.

Al mismo tiempo, con el lanzamiento del Rolls-Royce Phantom, BMW Group se incorpora a un segmento del mercado que en los últimos años se ha descuidado 

un poco por la industria. De ahí el objetivo de BMW Group de reanimar el segmento más alto con automóviles nuevos, posicionando a la cabeza al nuevo automóvil Rolls-Royce Phantom.  

Para BMW Group el automóvil Rolls-Royce Phantom es otro hito dentro de su estrategia corporativa. BMW Group en su gama de productos, se concentra una vez más exclusivamente en los segmentos Premium del mercado automotriz. Este es el origen y futuro de la compañía.

“Con Rolls-Royce estamos completando ahora nuestra estrategia de marcas Premium a través de un automóvil de primerísima categoría. Fundamentando nuestra pretensión de poderles hacer ofertas Premium a nuestros clientes abarcando desde el automóvil pequeño a través de la marca esencial BMW,  hasta el segmento más alto”, comentó Tony Gott, Chairman y Chief Executive de “Rolls-Royce Motor Cars Limited”

Por lo demás, BMW Group es la única compañía automotriz a nivel mundial, independientemente de algunos vendedores dirigidos a nichos específicos, que se concentra exclusivamente en automóviles Premium – lo que representa una ventaja determinante para la promesa de marca hacia sus clientes.  

“Para los años venideros nos hemos propuesto un programa ambicioso. Hasta el 2008, lo que es nuestro período de planeación a largo plazo, queremos lanzar al mercado más de 20 nuevos modelos e incrementar en un 40 % las ventas; invertiremos aproximadamente 16 mil millones de Euros y destinaremos más de 10 mil millones de Euros en F&E (investigación y desarrollo)”, comentó el Dr. Helmut Panke, Presidente del Consejo de BMW AG.” Estamos convencidos de que la demanda de automóviles Premium se desarrollará en forma dinámica justamente en los próximos años y las participaciones en el mercado se están distribuyendo ahora”, agregó. 

Adicionalmente, BMW Group en el último año y medio ha logrado posicionar exitosamente el MINI, un automóvil Premium también en el segmento de los automóviles pequeños. BMW Group logró con lo anterior el arranque de la venta del MINI en el mercado estadounidense, lo que hace no mucho tiempo solo muy pocos lo consideraron posible. En base a una comparación internacional, los EUA se convirtieron de golpe para BMW Group en el segundo mercado más importante para los automóviles MINI.  

“Nuestro objetivo consiste en mantener la posición delantera entre los ofertantes Premium de la industria automotriz. En el año 2003 volveremos a dar prueba de nuestra productividad, el desarrollo, la producción y la distribución. En los doce meses próximos presentaremos cuatro nuevos modelos, incluyendo al Rolls-Royce Phantom. Además, presentaremos 3 variantes actualizadas de la Serie 3 

de BMW. El MINI estará disponible en Europa con un motor Diesel”, comentó el Dr. Helmut Panke, Presidente del Consejo de BMW AG. 

Acerca de BMW Group: un actor global en la fabricación de automóviles con su corazón en Munich 
Desde 1950 BMW Group se ha desarrollado como productor global. Hoy en día fabrica en 22 lugares de 14 países alrededor del mundo. No obstante, con sus volúmenes de producción anual de unos 200,000 automóviles y alrededor de 300,000 motores, con sus sedes administrativas, su centro de investigación e innovación y un total de personal asalariado de más de 32,000, el lugar de Munich sigue siendo el corazón de la compañía. 
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