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BMW Group crea su propio perfil en Web 2.0
“BMW Group View” será el nombre de la marca para Facebook, YouTube y Twitter 

México D.F. 5 de abril de 2010. Las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad han estado activas en el mundo Web 2.0 desde hace tiempo; sus páginas en Facebook, YouTube y otros sitios ofrecen información a clientes potenciales y aficionados con opciones de diálogo. 

A partir de este mes, BMW contará  con un perfil “BMW Group View” en Facebook, junto con un perfil YouTube y Twitter también bajo el mismo nombre.
“BMW Group View”, presenta ideas y visiones que van más allá de perfiles específicos de la marca. El objetivo es compartir ideas en una amplia gama de temas: conceptos visionarios de autos, tecnologías eficientes de conducción, el futuro de la movilidad individual y el éxito de BMW Group en el campo de la sustentabilidad. Éstos son sólo algunos de los temas dentro del programa.

Esta presencia expandida en las plataformas de redes sociales estarán complementadas por un nuevo sitio web, donde también habrá información de la campaña de sustentabilidad de BMW llamada “What’s next?” La información acerca de proyectos de sustentabilidad y “project i” (el futuro proyecto de movilidad de BMW Group), están disponibles en www.bmwgroup.com/whatsnext.
Con esta nueva y expandida oferta, BMW Group se mantiene al día con las cambiantes necesidades de información de los medios, en lo que se refiere a prospectos, clientes y el público actual. El énfasis se hace en el intercambio que se presenta dentro de la sociedad para la cual los medios de tiempo real juegan un papel cada vez más importante.

Acerca de BMW Group
BMW Group es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas con mayor éxito del mundo con sus marcas BMW, MINI y Rolls-Royce. Al ser una empresa global, BMW Group cuenta con 24 plantas de producción en 13 países y una red global de ventas en más de 140 países.

En el 2009, BMW Group logró ventas de aproximadamente 1.29 millones de automóviles y más de 87,000 motocicletas. Los ingresos en el 2009 totalizaron 50,680 millones de euros, con ganancias antes de impuestos de 413 millones de euros. Al 31 de diciembre de 2009 la compañía emplea aproximadamente a 96,000 personas.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la actuación responsable. Por tanto, la compañía ha establecido como parte integral de su estrategia la sostenibilidad social y ecológica a lo largo de toda la cadena de valor, responsabilidad en todos los productos y un claro compromiso en la conservación de los recursos. Como resultado de sus esfuerzos, BMW Group ha sido galardonado en el último lustro como el líder del sector en los Índices Dow Jones de Sostenibilidad

Acerca de BMW Group Mexico
BMW Group Mexico inició sus actividades en México a finales de noviembre de 1994 y celebra en 2009, quince años de presencia en México. Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 36 distribuidores, de los cuales 32 son BMW, 14 ofrecen adicionalmente la marca MINI y 8 ofrecen también la marca BMW Motorrad; además de 4 distribuidores BMW Motorrad exclusivos. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Monterrey, Guadalajara, Tampico, Culiacán, Tijuana, Chihuahua, Torreón, Saltillo, Hermosillo, San Luis Potosí, Morelia, León, Querétaro, Aguascalientes, Veracruz, Puebla, Cuernavaca, Villahermosa, Cancún, Mérida, Los Cabos, Acapulco  y Toluca. Generando mas de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx, www.bmw-motorrad.com.mx.
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