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BMW i
El diseño de la nueva submarca de BMW
Munich. BMW i significa vehículos visionarios, diseño inspirador y un nuevo entendimiento de movilidad Premium, con un enfoque constante en la sustentabilidad. El carácter único cobra vida a través de los elementos de estilo que le dan al diseño de los modelos BMW i, su propia identidad. Al reinterpretar las ya conocidas características, el lenguaje de diseño de BMW i se vincula con la marca matriz BMW. No obstante, al tiempo que la submarca BMW i reinterpreta los elementos individuales de una manera completamente nueva, los vehículos lanzados bajo la nueva submarca BMW i contienen una identidad propia y autónoma.
Para la submarca, el logotipo BMW se complementa con un anillo tridimensional azul. La reinterpretación de la icónica parrilla en forma de riñón, particularmente en combinación con la vista frontal de la submarca, crea un vínculo óptico con el rostro típico de los modelos de la marca BMW. Aparte de los activos de diseño de BMW que significan nivel Premium, calidad y precisión, el diseño BMW i también personaliza ligereza, pureza, seguridad y eficiencia aerodinámica.
La vista lateral revela una de las características de diseño más sobresalientes: el “flujo continuo” de la columna C. Estas líneas convergentes son una manifestación de que el diseño se apega a los requerimientos aerodinámicos de los modelos. Otro elemento que da sustento a esta filosofía de diseño es la superficie aerodinámica, o “aeroflap”, que se integra al estribo. Debido a su diámetro, las llantas de bajo perfil resaltan la eficiencia y la dinámica del BMW i3 y del BMW i8. Ambos conceptos caracterizan las luces traseras que reflejan el tema clásico L de BMW. Las superficies laterales una vez más enfatizan el aspecto aerodinámico, también cuando se aprecian desde la parte trasera. Los bordes vanguardistas reducen el arrastre aerodinámico de los modelos y les brindan proporciones sólidas.

El BMW i3 y el BMW i8 demuestran el rango asequible de los principios de diseño BMW i al aplicarse a dos conceptos de vehículo completamente diferentes. El BMW i3, conocido anteriormente como el “Megacity Vehicle”, será el primer modelo de serie totalmente eléctrico de BMW Group para ambientes urbanos. El BMW i8, por otra parte, se basa en el estudio de concepto “Vision EfficientDynamics” de BMW. Equipado con un motor híbrido, el cual combina las características del motor de un auto deportivo de alto rendimiento con los niveles de consumo y emisión de un auto pequeño.

El logotipo BMW i

Transmitiendo un aire de transparencia y apertura, el logotipo BMW i es el epítome de la submarca y sus principios de diseño. El logotipo cuenta con un diseño orientado hacia el futuro y evoca las asociaciones con la marca matriz BMW. Su configuración en diagonal con una orientación hacia arriba imparte una apariencia de dinámica y elegancia, aumentando con ello el carácter visionario de BMW i.

**** 
Acerca de BMW Group
BMW Group es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas con mayor éxito del mundo con sus marcas BMW, MINI y Rolls-Royce. Al ser una empresa global, BMW Group cuenta con 24 plantas de producción en 13 países y una red global de ventas en más de 140 países.

En el 2010, BMW Group logró ventas de aproximadamente 1.46 millones de automóviles y más de 98,000 motocicletas. Durante el 2009, las ventas de BMW Group fueron aproximadamente 1.29 millones de automóviles y más de 87,000 motocicletas. La compañía tuvo ingresos por 50,680 millones de euros.  Al 31 de diciembre de 2009 la compañía emplea aproximadamente a 96,000 personas.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la actuación responsable. Por tanto, la compañía ha establecido como parte integral de su estrategia la sostenibilidad social y ecológica a lo largo de toda la cadena de valor, responsabilidad en todos los productos y un claro compromiso en la conservación de los recursos. Como resultado de sus esfuerzos, BMW Group ha sido galardonado en los últimos seis años como el líder del sector en los Índices Dow Jones de Sostenibilidad. 


Acerca de BMW Group Mexico
BMW Group Mexico inició sus actividades en México a finales de noviembre de 1994 y celebró en 2009, quince años de presencia en México. Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 36 distribuidores, de los cuales 32 son BMW, 14 ofrecen adicionalmente la marca MINI y 8 ofrecen también la marca BMW Motorrad; además de 4 distribuidores BMW Motorrad exclusivos. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Monterrey, Guadalajara, Tampico, Culiacán, Tijuana, Chihuahua, Torreón, Saltillo, Hermosillo, San Luis Potosí, Morelia, León, Querétaro, Aguascalientes, Veracruz, Puebla, Cuernavaca, Villahermosa, Cancún, Mérida, Los Cabos, Acapulco  y Toluca. Generando mas de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx, www.bmw-motorrad.com.mx.
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