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BMW Group Mexico reporta resultados del primer trimestre de 2011 
· El Group permanece en la cabeza en el segmento Premium con el lanzamiento de productos clave 

· MINI y BMW Motorrad continúan rompiendo récords de ventas
México, D.F., 11 de abril de 2011. Con un inicio de año alentador, BMW Group Mexico reporta sus niveles de ventas acumulados en el primer trimestre de 2011 con la colocación de un total de 2,584 unidades vendidas. De esta cifra, 2,200 son automóviles de las marcas de BMW y MINI; mientras que el resto corresponde a 384 motocicletas de BMW Motorrad; estos números significan un crecimiento grupal del 18% (2,189 unidades del año pasado).
“Aún y cuando 2010 presentó condiciones y resultados totalmente atípicos, este 2011 está mostrando una significativa mejoría. La balanza apunta a una economía más consolidada; donde el peso está ganando terreno y la confianza del cliente se está recuperando. Por ello, nuestros esfuerzos continúan enfocados en el despliegue de productos innovadores, dinámicos, llenos de tecnología y confort, que se traducen en vehículos más eficientes para seguirse conservando dentro del gusto del público” comentó Gerd Dressler, Director General de BMW Group Mexico
En el primer trimestre del año, la marca BMW ascendió un 12.5% más con la venta de 1,519 automóviles (1Q 2010: 1,350); este resultado supera por mucho los obtenidos parcialmente durante 2010 y 2009.  Con el objetivo de estar un paso adelante, la marca de origen bávaro continua con su objetivo marcado, de renovar el 60% del portafolio de sus productos entre 2010 y 2012. Por ello, presentó en este inicio de año, la segunda generación del exitoso Sport Activity Vehicle, el BMW X3; el cual representa dinamismo, agilidad y eficiencia en su máxima expresión; además de ofrecer la libertad de movimiento. Cabe resaltar que el nuevo BMW X3 cuenta con 200 componentes producidos en México; lo que corresponde al 25% total del vehículo.
MINI y BMW Motorrad siguen repuntando
Por su parte MINI vuelve a romper record, al tener el mejor trimestre de su historia, al entregar 681 vehículos, lo que representa un crecimiento de 29.2% (1Q 2010: 527). Durante cada uno de los meses, MINI logró colocar por arriba de las 200 unidades; lo que confirma que está dentro del gusto de los clientes. Sin embargo, la marca de origen inglés quiere ir más allá y buscar nuevos nichos de mercado; durante febrero lanzó al mercado mexicano el nuevo MINI Countryman, un vehículo que supera los límites de movilidad urbana, que cuenta con una carrocería que supera los cuatro metros de largo y que está dotado del sistema de tracción total ALL4.
De igual manera BMW Motorrad tuvo su mejor trimestre y sigue en la punta de lanza con la comercialización de 384 motocicletas, lo que representa un 23.1% de incremento (1Q 2010: 312). Estos resultados le han permitido ser el primer lugar dentro del segmento de 500 cc para arriba y abarcar más del 35% del mercado.  Para seguir innovando, en enero presentó la renovada BMW G 650 GS; lo cual reafirma el liderazgo en el campo todoterreno y cuenta con una nueva reconfiguración en diversas partes de la carrocería.
“Para nosotros es muy importante reafirmar nuestro liderazgo como la empresa automotriz Premium más innovadora y sustentable, así como asegurar la permanencia y rentabilidad de en el futuro. Para asegurar la movilidad, estamos desarrollando tecnologías alternativas y una arquitectura de automóvil completamente nueva. Como ejemplo de esta directriz, recientemente presentamos a nivel mundial la nueva submarca denominada BMW i; con la cual planeamos lanzar en 2013 nuestro primer automóvil totalmente eléctrico de producción en serie, el BMW i3” concluyó Dressler.

Resumen de las ventas de BMW Group Mexico – Primer Trimestre 2011
	 
	Acumulado Marzo 2011
	Comparativo periodo anterior
	Marzo 2011
	Comparativo periodo anterior

	BMW Group Mexico (Total de unidades)
	2,584
	18.0%
	916
	18.8%

	BMW
	1,519
	12.5%
	535
	13.8%

	MINI
	681
	29.2%
	251
	28.1%

	BMW Motorrad
	384
	23.1%
	130
	23.8%


***
Acerca de BMW Group Mexico
BMW Group Mexico inició sus actividades en México a finales de noviembre de 1994 y celebró en 2009, quince años de presencia en México. Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 36 distribuidores, de los cuales 32 son BMW, 14 ofrecen adicionalmente la marca MINI y 8 ofrecen también la marca BMW Motorrad; además de 4 distribuidores BMW Motorrad exclusivos. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Monterrey, Guadalajara, Tampico, Culiacán, Tijuana, Chihuahua, Torreón, Saltillo, Hermosillo, San Luis Potosí, Morelia, León, Querétaro, Aguascalientes, Veracruz, Puebla, Cuernavaca, Villahermosa, Cancún, Mérida, Los Cabos, Acapulco  y Toluca. Generando mas de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx, www.bmw-motorrad.com.mx.
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