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BMW Group registró el mejor trimestre de su historia
· Las ganancias antes de los resultados financieros suman 1,902 millones de Euros

· Las ganancias antes de impuestos suman 1,812 millones de Euros

· El segmento automotriz reporta EBIT de 1,708 millones de Euros

· Margen EBIT de 11.9% para el segmento automotriz

· BMW Group reafirma las metas de este año
Munich, 4 de mayo de 2011.- BMW Group continúa mostrando un buen desempeño y ha generado un nuevo récord de ganancias en el primer trimestre de este año. Las ganancias del Grupo incrementaron un 28.9% con una cantidad de 16,037 millones de Euros (2010: 12,443 millones de Euros). Las ganancias del primer trimestre antes del resultado financiero (EBIT) incrementaron considerablemente a 1,902 millones de Euros (2010: 449 millones de Euros); mientras que las ganancias antes de impuestos incrementaron a 1,812 millones de Euros (2010: 508 millones de euros). Las ganancias netas del Grupo incrementaron a una cantidad de 1,212 millones de Euros (2010: 324 millones de Euros). El número total de vehículos de la marca BMW; MINI y Rolls-Royce vendidos incrementó 21.3% a 382,758 unidades (2010: 315,614 unidades), el mejor volumen de ventas de primer trimestre en la historia del Grupo.

"BMW Group ha tenido un gran inicio en el nuevo año financiero. Hemos generado un récord de ganancias y vendido más que nunca automóviles en el primer trimestre. El fuerte crecimiento de volumen de ventas y la estricta aplicación de la Estrategia Number ONE del Grupo han sido factores esenciales detrás de nuestro exitoso desempeño", dijo Norbert Reithofer, Presidente del Consejo Administrativo de BMW AG, el pasado miércoles en Múnich. 

Nivel récord de volumen de ventas mayores a 1.5 millones de vehículos

Las metas de BMW Grupo para el resto del año permanecen sin cambios: "BMW Group está encaminado a alcanzar nuevos registros de volumen de ventas y ganancias para todo el año. Planeamos tener un récord de volumen de ventas mayor a 1.5 millones de vehículos, al igual que récord de volumen de ventas para todo el año en cada una de nuestras marcas: BMW, MINI y Rolls-Royce", agregó Reithofer. 
La meta de BMW Group para lograr un margen EBIT mayor a 8% en el segmento Premium permanece igual. Todos estos objetivos se basan en que las condiciones económicas y políticas permanezcan estables y que la economía global continúe en crecimiento.

Elevado incremento de ganancias en el primer trimestre en el segmento automotriz

Las marcas BMW, MINI y Rolls-Royce lograron nuevos récords de volumen de ventas en los primeros tres meses del año. Otros factores que contribuyeron al gran incremento de ganancias en el segmento automotriz, incluyen una combinación del modelo de ventas de alto valor, mejoras de eficiencia y atractivos precios de venta. Las ganancias del primer trimestre incrementaron 34.7% con una cantidad de 14,373 millones de Euros (2010: 10,672 millones de Euros). Los EBIT incrementaron a 1,708 millones de Euros (2010: 291 millones de Euros), logrando un margen de EBIT de 11.9% en el segmento de automóviles Premium. Las ganancias antes de impuestos incrementaron a 1,605 millones de Euros (2010: 220 millones de Euros). El flujo de caja disponible en el segmento de automóviles incrementó a 1,624 millones de Euros (2010: flujo de caja negativo de 306 millones de Euros). 

La marca BMW registró un crecimiento de 20.8% en el primer trimestre con ventas de 321,175 vehículos (2010: 265,809 unidades). El nuevo BMW Serie 5 registró un elevado crecimiento durante dicho trimestre, por arriba del doble del volumen de ventas con 85,423 unidades (2010: 39,162 unidades) y permanece como líder de su clase a nivel mundial. La demanda del BMW Serie 7, también permanece en un nivel alto; las ventas de este modelo incrementaron 4.0% con 14,817 unidades (2010: 14,245 unidades).

Los modelos BMW X también mostraron un buen desempeño. Las ventas del BMW X1 durante este periodo aumentaron 38.6% con 27,238 unidades (2010: 19,657 unidades). El nuevo BMW X3, disponible en el mercado desde noviembre de 2010, mantiene su popularidad entre los clientes, casi duplicando su volumen de ventas en 94.1% con 22,693 unidades (2010: 11,693 unidades). El BMW Serie X5 sigue siendo el líder de su segmento, con un incremento de ventas de 1.1% con 23,149 unidades (2010: 22,897 unidades). 

La marca MINI también mostró un buen desempeño. En total 60,860 unidades (2010: 49,526 unidades) fueron vendidas en los primeros 3 meses del año, representando un incremento de 22.9%, en comparación con el mismo trimestre del año pasado. El MINI Countryman, el cuarto modelo agregado en otoño de 2010 a la familia MINI es particularmente popular y registró la venta de 16,076 unidades en dicho periodo. Más de 30,000 unidades se han vendido desde el lanzamiento de este modelo. Las ventas del MINI Convertible aumentaron 8.6% a 6,464 unidades (2010: 5,954 unidades). En otoño de 2011, el MINI Coupé se convertirá en la quinta variante al unirse a la familia MINI. 

Las ventas durante el primer trimestre de la marca Rolls-Royce superaron el doble de unidades vendidas con 723 unidades (2010: 279 unidades). El modelo Ghost continúa siendo particularmente exitoso, con casi 3,000 unidades vendidas desde su lanzamiento al mercado. Durante este trimestre, el modelo Ghost registró un volumen de ventas de 566 unidades (2010: 158 unidades). El modelo Phantom también registró un crecimiento elevado de 60.6% con la venta de 106 unidades (2010: 66 unidades).

BMW Group registró un crecimiento en casi todas las regiones durante los primeros tres meses del año. En total 200,088 vehículos de la marca BMW, MINI y Rolls-Royce se vendieron en Europa, 13.0% más que el año anterior. Con estas cantidades, las ventas incrementaron 9.0% con 64,064 unidades en Alemania y 21.7% con 39,259 unidades en el Gran Bretaña. También se registró crecimiento en Italia (19,007 unidades; +8.0%), Francia (16,422 unidades; +13.5%) y en España (10,722 unidades; +3.3%).

El desempeño de ventas en Norte América también fue fuerte en el primer trimestre, con un incremento del número de vehículos vendidos de 17.3% con 71,257 unidades. Las ventas en Estados Unidos incrementaron en 18.2% con 65,163 unidades, representando una vez más el mejor mercado de BMW Group. También se lograron altos márgenes de crecimiento en Asia, donde se vendió un total de 90,148 unidades (+53.0%), incluyendo 59,706 unidades (+71.6%) en China. 

Fuerte crecimiento de volumen de ventas en el segmento de motocicletas

Las ganancias del primer trimestre del segmento de motocicletas incrementaron 13.1% con una cantidad de 397 millones de Euros (2010: 351 millones de Euros). Los EBIT del segmento suman 31 millones de Euros (2010: 32 millones de Euros) y por lo tanto muestran un nivel similar al año pasado. Los resultados del segmento incluyen ganancias de Husqvarna. Las ventas de motocicletas BMW y Husqvarna aumentaron 11.4% a 25,049 unidades (2010: 22,479 unidades), con 23,109 motocicletas BMW (2010: 20,840; +10.9%) y 1,940 motocicletas Husqvarna (2010: 1,639; +18.4%). 

Elevado crecimiento de ganancias del segmento de Servicios Financieros 

El segmento de Servicios Financieros también mostró un buen inicio en 2011, con un incremento de ganancias en el primer trimestre de 4.5% con una cantidad de 4,183 millones de Euros (2010: 2,002 millones de Euros). Las ganancias antes de impuestos aumentaron a 429 millones de Euros (2010: 222 millones de Euros), parcialmente reflejando el hecho de que las condiciones de financiamiento se mantuvieron favorables. El número total de contratos de arrendamiento y financiamiento bajo administración aumento en 4.1% con un total de 3,233,567 contratos al 31 de marzo de 2011. El número de nuevos contratos de arrendamiento y financiamiento firmados (276,856) fue 13.8% mayor que el año anterior. En comparación con el año anterior, el negocio de arrendamiento creció 19.3% y el financiamiento de crédito creció 11.5%. El arrendamiento representó 30.3% de negocios nuevos y el financiamiento de crédito representó el 98.7% La proporción de pérdida de crédito del trimestre disminuyó 0.55% (2010: 0.65%).
Fuerza de trabajo de BMW Group de aproximadamente 96,000 empleados alrededor del mundo 

La fuerza de trabajo global incrementó 0.3% con 96,45 empleados al 31 de marzo (2010: 95,787 En comparación con el final del año 2010, se presentó un incremento de 0.6%.
	
	1er trimestre de 2011
	1er trimestre de 
2010
	Cambio

en %

	Entregas a clientes
	
	
	

	Automóviles
	382,758
	315,614
	21.3

	De las cuales:

   BMW
unidades
	321,175
	265,809
	20.8

	   MINI 
unidades
	60,860
	49,526
	22.9

	   Rolls-Royce 
unidades
	723
	279
	-

	  Motocicletas
unidades
	25,049
	22,479
	11.4

	De las cuales:

   BMW                                                         unidades
	23,109
	20,840
	10.9

	   Husqvarna                                                 unidades
	1,940
	1,639
	18.4
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	Fuerza de trabajo al final del trimestre1
	96,045
	95,787
	0.3

	
	
	
	

	Flujo de efectivo operativo       millones de Euros
	2,079
	297
	-

	
	
	
	

	Ganancias
        millones de Euros
	16,037
	12,443
	28.9

	De las cuales:

Automóviles
        millones de Euros
	14,373
	10,672
	34.7

	Motocicletas
        millones de Euros
	397
	351
	13.1

	Servicios Financieros                             millones de Euros
	4,183
	4,004
	4.5

	Eliminaciones
        millones de Euros
	-2,917
	-2,585
	-

	Ganancias antes de resultado financiero       millones de Euros                                                 
	1,902
	449
	-

	De las cuales:

Automóviles
        millones de Euros
	1,708
	291
	-

	Motocicletas
        millones de Euros
	31
	32
	-3.1

	Servicios Financieros                             millones de Euros
	403
	213
	89.2

	Eliminaciones
        millones de Euros
	-257
	-94
	-

	Ganancias antes de impuestos       millones de Euros
	1,812
	508
	-

	De las cuales:

Automóviles
        millones de Euros
	1,605
	220
	-

	Motocicletas
        millones de Euros
	30
	30
	-

	Servicios Financieros                             millones de Euros
	429
	222
	93.2

	Eliminaciones
        millones de Euros
	-228
	39
	-

	Impuesto sobre la renta 
 millones de Euros
	-600
	-184
	-

	
	
	
	

	Ganancia neta 
 millones de Euros
	1,212
	324
	-

	Ganancias por acción2 
Euros
	1.84/1.84
	0.49/0.49
	-

	1
las cantidades no incluyen contratos suspendidos de empleados, empleados en etapas de trabajo y de no trabajo previas al retiro de medio tiempo y de ingresos bajos 

	2 ganancias por acción de acuerdo con IAS 33 para acciones comunes y preferentes

	


***

Acerca de BMW Group
BMW Group es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas con mayor éxito del mundo con sus marcas BMW, MINI y Rolls-Royce. Al ser una empresa global, BMW Group cuenta con 24 plantas de producción en 13 países y una red global de ventas en más de 140 países.

En el 2010, BMW Group logró ventas de aproximadamente 1.46 millones de automóviles y más de 110,000 motocicletas. La compañía tuvo ingresos por 60,500 millones de euros con ganancias antes de impuestos de 4,800 millones de euros. Al 31 de diciembre de 2010 la compañía emplea aproximadamente a 95,500 personas.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y acción responsable. Por tanto, la compañía ha establecido como parte integral de su estrategia la sostenibilidad social y ecológica a lo largo de toda la cadena de valor, responsabilidad en todos los productos y un claro compromiso en la conservación de los recursos. Como resultado de sus esfuerzos, BMW Group ha sido galardonado en los últimos seis años como el líder del sector en los Índices Dow Jones de Sostenibilidad. 

Acerca de BMW Group Mexico
BMW Group Mexico inició sus actividades en México a finales de noviembre de 1994 y celebró en 2009, quince años de presencia en México. Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 36 distribuidores, de los cuales 32 son BMW, 14 ofrecen adicionalmente la marca MINI y 8 ofrecen también la marca BMW Motorrad; además de 4 distribuidores BMW Motorrad exclusivos. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Monterrey, Guadalajara, Tampico, Culiacán, Tijuana, Chihuahua, Torreón, Saltillo, Hermosillo, San Luis Potosí, Morelia, León, Querétaro, Aguascalientes, Veracruz, Puebla, Cuernavaca, Villahermosa, Cancún, Mérida, Los Cabos, Acapulco  y Toluca. Generando mas de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx, www.bmw-motorrad.com.mx.
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