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BMW Group Mexico anuncia sus resultados de ventas al cierre del primer semestre de 2011 
· Los primeros seis meses del año representaron una recuperación grupal de 21.7% 
· En el mes de junio, las marcas BMW y MINI presentaron su mejor mes de ventas desde el 2010 y 2007 respectivamente
México, D.F., 8 de julio de 2011. Con un crecimiento acumulado en México del 17.3% del segmento de lujo, en comparación al primer semestre de 2010, BMW Group Mexico reporta un total de 5,379 unidades vendidas. De esta cifra, 4,586 son automóviles de las marcas BMW y MINI; mientras que el resto corresponde a 793 motocicletas de BMW Motorrad; estos números representan un crecimiento grupal del 21.7% (4,419 unidades del año pasado). BMW Group continúa con el objetivo de renovar, entre 2010 y 2012, cerca del 60% del volumen actual de su portafolio de productos.
Las ventas de la marca BMW durante el primer semestre de 2011, registraron un aumento del 16.0% con un total de 3,162 unidades vendidas (año anterior: 2,726) y un significativo aumento en las ventas durante el mes de junio, siendo éste el mejor mes para la marca desde 2010, colocando 625 unidades con un aumento del 40.1% en comparación a junio del 2010. 
Durante el primer semestre del año el portafolio de BMW se amplió con la llegada de dos apasionantes vehículos, como la segunda generación del BMW X3, vehículo que combina a la perfección el carácter típico que distingue a la gama X de BMW con una línea creada con formas más deportivas y alargadas. Además, llama la atención que la nueva generación de este vehículo cuenta con 200 componentes producidos en México; lo que corresponde al 25% total del vehículo. 
En el mes de mayo arribó la nueva generación del espectacular BMW Serie 6 Convertible, digno representante de la marca bávara, el cual retoma la tradición de automóviles clásicos descapotables y evoluciona hasta convertirse en un sinónimo claro de elegancia y pasión sobre ruedas.
La marca MINI, cerró los primeros seis meses del año con 1,424 unidades (año anterior: 1,066), lo que representa un crecimiento de 33.5%, contra el mismo periodo del año anterior. MINI presenta su mejor mes de ventas durante junio desde el 2007 con 263 unidades vendidas. En el primer trimestre del año MINI amplió la familia con el nuevo MINI Countryman, un moderno modelo crossover que desafía la movilidad urbana. La marca de origen inglés, tiene programado la llegada del quinto integrante de la familia MINI, con una nueva interpretación de un vehículo deportivo. 

Por su parte, BMW Motorrad colocó 793 motocicletas, lo que corresponde a un incremento del 26.5% con respecto al mismo periodo en 2010 (año anterior: 627). La marca presentó la renovada BMW G 650 GS, ideal para quienes inician en el mundo del motociclismo, con alto rendimiento y óptimo desempeño en caminos sinuosos o en ciudad. BMW Motorrad presenta un semestre con ventas ascendentes y espera continuar de esta manera con el lanzamiento de un nuevo modelo Gran Turismo durante el último semestre del año. 
Resumen de ventas BMW Group Mexico – Primer Semestre de 2011
	 
	Acumulado Junio2011
	Comparativo periodo anterior
	 Junio2011
	Comparativo periodo anterior

	BMW Group Mexico (Total de unidades)
	5,379
	21.7%
	1,016
	36.0%

	BMW
	3,162
	16.0%
	625
	40.1%

	MINI
	1,424
	33.5%
	263
	48.6%

	BMW Motorrad
	793
	26.5%
	128
	3.2%


***
Acerca de BMW Group Mexico
BMW Group Mexico inició sus actividades en México a finales de noviembre de 1994 y celebró en 2009, quince años de presencia en México. Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 36 distribuidores, de los cuales 32 son BMW, 14 ofrecen adicionalmente la marca MINI y 8 ofrecen también la marca BMW Motorrad; además de 4 distribuidores BMW Motorrad exclusivos. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Monterrey, Guadalajara, Tampico, Culiacán, Tijuana, Chihuahua, Torreón, Saltillo, Hermosillo, San Luis Potosí, Morelia, León, Querétaro, Aguascalientes, Veracruz, Puebla, Cuernavaca, Villahermosa, Cancún, Mérida, Los Cabos, Acapulco  y Toluca. Generando mas de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx, www.bmw-motorrad.com.mx.
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