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BMW Art Car Collection ahora en Internet

La colección legendaria de arte y automóviles ahora en video
México D.F., 12 de julio de 2011. – Celebrando el 40 aniversario del compromiso cultural a nivel internacional de BMW Group, la legendaria colección de autos BMW Art Car Collection se podrá ver por primera vez dentro de un tour en Internet. Esta iniciativa digital muestra un extenso panorama virtual desde el origen, la historia y el desarrollo de la colección. 

Además del amplio material fotográfico, cada una de las 17 "obras de arte rodante" tiene su propio video. Se podrán ver imágenes sobre carreras históricas, declaraciones de los artistas, así como a reconocidos representantes del arte y la cultura. Dichos materiales digitales de BMW Art Car Collection podrán consultarse en www.bmw-artcartour.com
“Después de cuatro décadas y un total de 17 BMW Art Cars, ahora todos pueden admirar estas obras de arte. El sitio web interactivo hace homenaje al repertorio, único en la historia de automóviles y arte. La ventaja de tener disponible este material en Internet permite a la gente descubrir y admirar la colección en su totalidad; ya que por lo regular una parte de la exhibición está de fijo en el Museo BMW de Munich; mientras que otras piezas están de gira por importantes museos alrededor del mundo.” dijo Bill McAndrews, Vicepresidente de Estrategia de Comunicaciones y de Comunicaciones Corporativas. 

BMW Art Car Collection
Desde 1975 reconocidos artistas provenientes de diferentes puntos del mundo han contribuido a la creación de esta serie de arte contemporáneo y en 2010 celebró su 35° aniversario. Para esta ocasión, el artista internacional Jeff Koons creó el vehículo número 17 de la serie. La colección completa de BMW Art Cars estará siendo  exhibida hasta el 25 de septiembre, en el Museo BMW. Cabe señalar que esta es la primera ocasión que la muestra completa está reunida en un solo recinto. Las piezas comprenden vehículos de carreras y de producción, así como coupés y roadsters; todos ellos testigos contemporáneos de un estilo de vida móvil. 
La idea de este proyecto fue producto de la imaginación del subastador francés y apasionado conductor de autos de carreras Hervé Poulain. Bajo esta iniciativa, a principios de la década de 1970, el estadounidense Alexander Calder diseñó la primera pieza con el BMW 3.0. CSL; el cual fue el primer vehículo en reunir los mundos del arte y del deporte motorizado; ya que después de haber sido intervenido participó en la carrera de 24 horas de Le Mans. La entusiasta recepción de la escultura rodante fue la chispa de inspiración que llevó a BMW a crear BMW Art Car Collection.

Hervé Poulain sobre su versión: “Un día me dije: ahora es el momento de hacer algo comunicativo y heroico en grande y de unir mis dos pasiones haciendo que mis autos de carreras sean pintados por los principales artistas de la época”.

Un total de 17 artistas hombres y mujeres provenientes de 9 países y de los 5 continentes han contribuido a la especial diversidad y estética de la colección, artistas tales como Alexander Calder, Frank Stella, Roy Lichtenstein, Andy Warhol, A.R. Penck, David Hockney, Jenny Holzer y Olafur Eliasson. La colección atrae el interés de todo el mundo: en el Louvre de Paris, el Whitney Museum de Nueva York, el Palazzo Grassi de Venecia, el Museo Powerhouse de Sydney y en los Museos Guggenheim de Nueva York y Bilbao. 
Durante los años de 2006 a 2010, BMW Art Car Collection completó un tour mundial, llevándola, a museos de Malasia, Singapur, Corea, Australia, India, Taiwán, China, Rusia, Estados Unidos y México. Cabe destacar que en este último, los autos estuvieron exhibidos en el 2009 como parte de la celebración del 15 Aniversario de la empresa bávara en México. Los autos de esta gran colección, símbolos de interconexión entre el arte, el diseño y la tecnología, continuarán siendo exhibidos en el futuro en diferentes museos a nivel internacional.

Comentarios de los artistas de la colección BMW Art Cars
· “Mi diseño es como un plano transferido a la carrocería” Frank Stella 

· “Lo consideré por mucho tiempo y le puse tanto empeño como pude” Roy Lichtenstein 

· “Adoro ese auto. Ha resultado mejor que en el diseño gráfico” Andy Warhol 

· “Creo que los museos móviles serían una buena idea. Este auto es el cumplimiento de mi sueño” Robert Rauschenberg 

· “El arte Ndebele, de una manera completamente natural, tiene algo ligeramente formal, pero muy majestuoso en sí mismo; a través de mi obra he añadido la idea de movimiento” Esther Mahlangu 

· “El auto tiene líneas maravillosas que yo seguí” David Hockney 

· “Al reunir el arte, el diseño, los problemas sociales y ambientales, espero contribuir a una manera diferente de pensar, sentir, experimentar los autos y verlos en relación con el tiempo y el espacio en los que vivimos” Olafur Eliasson 

· “Estos autos de carreras son como la vida, son potentes y hay mucha energía” -“Puedes participar con él, añadirle algo y dejarte trascender con su energía. Hay mucho poder bajo ese cofre y quiero dejar que mis ideas trasciendan con el auto, realmente se trata de conectarse con ese poder” Jeff Koons 

Nota: un video de YouTube sobre BMW Art Car Collection está disponible en Internet en el siguiente link: http://www.youtube.com/watch?v=xi_k1T7Ymbk
***

Acerca de BMW Group
BMW Group es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas con mayor éxito del mundo con sus marcas BMW, MINI y Rolls-Royce. Al ser una empresa global, BMW Group cuenta con 25 plantas de producción en 14 países y una red global de ventas en más de 140 países.

En el 2010, BMW Group logró ventas de aproximadamente 1.46 millones de automóviles y más de 110,000 motocicletas. La compañía tuvo ingresos por 60,500 millones de euros con ganancias antes de impuestos de 4,800 millones de euros. Al 31 de diciembre de 2010 la compañía emplea aproximadamente a 95,500 personas.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y acción responsable. Por tanto, la compañía ha establecido como parte integral de su estrategia la sostenibilidad social y ecológica a lo largo de toda la cadena de valor, responsabilidad en todos los productos y un claro compromiso en la conservación de los recursos. Como resultado de sus esfuerzos, BMW Group ha sido galardonado en los últimos seis años como el líder del sector en los Índices Dow Jones de Sostenibilidad. 

Acerca de BMW Group Mexico
BMW Group Mexico inició sus actividades en México a finales de noviembre de 1994 y celebró en 2009, quince años de presencia en México. Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 36 distribuidores, de los cuales 32 son BMW, 14 ofrecen adicionalmente la marca MINI y 8 ofrecen también la marca BMW Motorrad; además de 4 distribuidores BMW Motorrad exclusivos. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Monterrey, Guadalajara, Tampico, Culiacán, Tijuana, Chihuahua, Torreón, Saltillo, Hermosillo, San Luis Potosí, Morelia, León, Querétaro, Aguascalientes, Veracruz, Puebla, Cuernavaca, Villahermosa, Cancún, Mérida, Los Cabos, Acapulco  y Toluca. Generando mas de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx, www.bmw-motorrad.com.mx.
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