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BMW Motorrad recibe cinco premios OttoCar en el Motorshow de Frankfurt

Los galardones fueron otorgados en la categoría de Interactivos/Multimedia
México D.F., 27 de septiembre de 2011. – BMW Motorrad resultó el orgulloso ganador de cinco prestigiosos trofeos OttoCar, presentados durante la ceremonia de premios AutoVision en el 10° Festival Internacional de Cine y Multimedia Automotriz, que se llevó a cabo el 15 de septiembre durante el 64° Motor Show Internacional (IAA) de Frankfurt.  Apenas dos días antes, en esta misma locación, una concurrida conferencia de prensa fue testigo del debut del BMW Concept E Maxi-Scooter y de la motocicleta eléctrica Husqvarna E-go.
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Fotografía de Andrea Gashorn.  De izquierda a derecha: Alexander Kammel, Stefan Prölß (Serviceplan), Jerome Boettcher (BMW Motorrad).

AutoVision es el festival internacional más importante dedicado al cine, comerciales, páginas web y producciones interactivas de la industria automotriz. Los prestigiosos trofeos OttoCar del festival son presentados bienalmente para premiar comerciales de TV y cine, programas de televisión, marketing móvil (aplicaciones, smartphones, pads y tablets), redes sociales, virales, páginas web de marcas y corporativas, producciones interactivas y multimedia, videos corporativos, cintas informativas y cintas de presentación de productos. Las categorías incluyen motocicletas, automóviles, SUVs, camiones, empresas petroleras, proveedores, aseguradoras y seguridad en caminos.

Países como Alemania, Estados Unidos, Suecia, Francia, República Checa, Canadá, Bélgica y Austria estuvieron representados con proyectos de alta calidad. De 271 proyectos recibidos de todo el mundo, un jurado internacional otorgó 71 trofeos OttoCar, de los cuales BMW Motorrad y sus agencias Serviceplan/Plan.Net fueron premiados en cinco categorías.

En la categoría de Interactivos/Multimedia, BMW Motorrad y Serviceplan se llevaron el oro con su campaña de publicidad en internet titulada “Try to catch me” (en español, “Intenta alcanzarme”). En Cintas de Presentación de Productos, el film “BMW G 650 GS” elaborado por Serviceplan obtuvo la plata en la categoría de Motocicletas.  También se ganó la plata en la categoría de Comerciales (TV y Cine) Motocicletas con la cinta “Dream” (“Sueño”) de BMW Motorrad; en la categoría de Páginas Web para motocicletas, el sitio BMW Motorrad Community recibió la plata al igual que la renovada página internacional de BMW Motorrad e la categoría de Páginas Web Corporativas.
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“Este fue un impresionante botín de trofeos y reconocimientos para todos los equipos que estuvieron detrás de varias campañas”, expresaron Cornelia Gehringer y Jerome Boettcher (Equipo de Marketing Online) de BMW Motorrad, quienes estuvieron presentes en la ceremonia de premiación en Frankfurt.
“Estamos muy orgullosos de recibir estos importantes premios y estamos complacidos con el reconocimiento que estos representan para todo el equipo, desde BMW Motorrad a nuestras agencias, que trabajan arduamente para alcanzar a nuestra creciente base de clientes en todas las plataformas de comunicación”, dijo Boettcher.  “Obtuvimos más del doble de premios que ganamos en el último AutoVision, por lo que estamos seguros de que vamos por buen camino, con la promesa de que vendrán aún más en el futuro próximo”.

Acerca de BMW Group
BMW Group es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas con mayor éxito del mundo con sus marcas BMW, MINI, Motocicletas Husqvarna y Rolls-Royce. Al ser una empresa global, BMW Group cuenta con 25 plantas de producción en 14 países y una red global de ventas en más de 140 países.

En el 2010, BMW Group logró ventas de aproximadamente 1.46 millones de automóviles y más de 110,000 motocicletas. La compañía tuvo ingresos por 60,500 millones de euros con ganancias antes de impuestos de 4,800 millones de euros. Al 31 de diciembre de 2010 la compañía emplea aproximadamente a 95,500 personas.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y acción responsable. Por tanto, la compañía ha establecido como parte integral de su estrategia la sostenibilidad social y ecológica a lo largo de toda la cadena de valor, responsabilidad en todos los productos y un claro compromiso en la conservación de los recursos. Como resultado de sus esfuerzos, BMW Group ha sido galardonado en los últimos siete años como el líder del sector en los Índices Dow Jones de Sostenibilidad. 

Acerca de BMW Group Mexico
BMW Group Mexico inició sus actividades en México a finales de noviembre de 1994 y celebró en 2009, quince años de presencia en México. Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 36 distribuidores, de los cuales 32 son BMW, 14 ofrecen adicionalmente la marca MINI y 8 ofrecen también la marca BMW Motorrad; además de 3 distribuidores BMW Motorrad exclusivos. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Monterrey, Guadalajara, Tampico, Culiacán, Tijuana, Chihuahua, Torreón, Saltillo, Hermosillo, San Luis Potosí, Morelia, León, Querétaro, Aguascalientes, Veracruz, Puebla, Cuernavaca, Villahermosa, Cancún, Mérida, Acapulco  y Toluca. Generando mas de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx, www.bmw-motorrad.com.mx.

Para mayores informes favor de contactar a:

Jessica Chávez


Alejandra Gaucín / Jorge Mejía 

BMW Group Mexico

Porter Novelli

Tel.: (0155) 9140-8747

Tel.: (0155) 5010-3237/ 5010-3252 

www.press.bmwgroup.com
