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BMW Group presenta la primera BMW i Store en el mundo en la ciudad de Londres 

Una demostración más de nuestro compromiso con la electromovilidad

México D.F., 14 de junio de 2012. – BMW Group presentó la primera BMW i Store en el mundo en la ciudad de Londres, revelando una sala de exhibición que ofrece una experiencia de marca totalmente nueva, enfocada en la movilidad sustentable. BMW i Park Lane abrirá sus puertas oficialmente el día 25 de julio. Ian Robertson, Miembro de la Junta Administrativa de BMW AG, Ventas y Marketing BMW, fue el anfitrión del evento para presentar la nueva BMW i Store.
Ian Robertson mencionó: “BMW i Park Lane propone un enfoque completamente nuevo. Situada junto a BMW Park Lane y MINI Park Lane, ofrece a las personas una oportunidad perfecta para conocer más sobre la electromovilidad, así como para acercarse a nuestros futuros vehículos eléctricos e híbridos plug-in de BMW i. Ésta es una demostración más de nuestro compromiso con la electromovilidad.”
La apertura de la nueva BMW i Store en el corazón de Londres, subraya el hecho de que las necesidades de los clientes están cambiando y de que la movilidad sustentable se está convirtiendo cada vez más en una parte importante del estilo de vida urbano moderno. Se eligió a Londres como el hogar de la primera BMW i Store por su importancia como la principal megaciudad de Europa y por su influencia como creadora de tendencias mundiales. Londres, como muchas otras ciudades alrededor del mundo, enfrenta retos ambientales y de tráfico que requieren soluciones innovadoras y sustentables de movilidad.
Ian Robertson también presentó una versión avanzada de BMW i3 Concept con un interior revolucionario, que utiliza materiales naturales sustentables. El BMW i3 Concept puede verse en BMW i Park Lane, junto con el BMW i8.
El BMW i3 –el primer vehículo totalmente eléctrico de BMW Group en producción–  estará disponible al público a finales del 2013 y el BMW i8 en 2014. Adicionalmente a los canales establecidos de venta por concesionarios autorizados, se están considerando nuevos puntos de contacto con el cliente, como la fuerza de ventas móvil y canales de compra en línea.
En Londres, BMW Group también presentó por primera vez el nuevo cargador BMW i Wallbox, creado especialmente para los modelos BMW i. El BMW i Wallbox fue diseñado para que la recarga en casa sea particularmente fácil y eficiente. La instalación del Wallbox junto con la carga de vehículos se ofrecerá por medio de socios comerciales de seleccionados de BMW i.
Ian Robertson señaló que la mayoría de las personas aún no tienen una experiencia personal de lo que significa manejar o vivir con un automóvil eléctrico y por lo tanto tienen muchas preguntas que deben responderse. Él dijo: “La estrategia BMW i se centra en las dudas de las personas sobre electromovilidad con un acercamiento holístico de 360 grados”.
BMW i respaldará a los clientes con un paquete de cuatro pilares los cuales incluyen:
· Servicios de asistencia – Los clientes podrán contar con servicios como ConnectedDrive e-remote apps y servicios futuros en carretera como equipo de recarga móvil.
· Carga en lugares públicos – BMW i se asociará con proveedores locales de recarga en todos los países donde se introduzcan los modelos BMW i.
· Carga en el hogar con BMW i Wallbox.
· Soluciones flexibles de movilidad – Los clientes a veces tienen necesidades de movilidad que pueden cumplirse en su totalidad por la oferta de automóviles eléctricos. En estos casos, BMW i ofrecerá opciones de movilidad que permitirán viajar mayores distancias –por ejemplo, por medio del préstamo de un vehículo BMW convencional con un motor que ofrezca consumo eficiente de combustible.
En junio, BMW dará inicio a su tour mundial “Born Electric”. Esta exposición internacional de comunicaciones iniciará en breve en Roma, continuando en Japón y viajará a Estados Unidos antes de regresar a Londres a inicios del 2013. También visitará Francia y China en la primera mitad del 2013. Estos eventos globales presentarán servicios de movilidad, nuevos materiales sustentables y avances tecnológicos, tendencias de estilo de vida y una visión de la movilidad sustentable de clase Premium para el futuro.

***
Acerca de BMW Group
BMW Group es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas con mayor éxito del mundo con sus marcas BMW, MINI, Motocicletas Husqvarna y Rolls-Royce. Al ser una empresa global, BMW Group cuenta con 29 plantas de producción en 14 países y una red global de ventas en más de 140 países.
 
En el 2011, BMW Group logró ventas de aproximadamente 1.67 millones de automóviles y más de 113,000 motocicletas. Al cierre fiscal de 2011, la compañía tuvo ingresos por 68,820 millones de euros con ganancias antes de impuestos de 7,380 millones de euros. Al 31 de diciembre de 2011 la compañía emplea aproximadamente a 100,000 personas.
 
El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y acción responsable. Por tanto, la compañía ha establecido como parte integral de su estrategia la sostenibilidad social y ecológica a lo largo de toda la cadena de valor, responsabilidad en todos los productos y un claro compromiso en la conservación de los recursos. Como resultado de sus esfuerzos, BMW Group ha sido galardonado en los últimos siete años como el líder del sector en los Índices Dow Jones de Sostenibilidad. 
 
www.bmwgroup.com 
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
 
 
Acerca de BMW Group Mexico
BMW Group Mexico inició sus actividades a finales de noviembre de 1994 y celebró en 2009, quince años de presencia en el país.  Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 37 distribuidores, de los cuales 31 son BMW, 18 ofrecen adicionalmente la marca MINI y 8 ofrecen también la marca BMW Motorrad; además de 6 distribuidores BMW Motorrad exclusivos. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Acapulco, Aguascalientes, Cancún, Chihuahua, Cuernavaca, Culiacán, Guadalajara, Hermosillo, León, Mérida, Monterrey, Morelia, Puebla, Querétaro, Saltillo, San Luis Potosí, Tampico, Tijuana, Toluca, Torreón, Veracruz y Villahermosa.

Generando más de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx y www.bmw-motorrad.com.mx.
Para mayores informes favor de contactar a:

Lilian Cortés


Alejandra Gaucín / Fernando Maqueo
BMW Group Mexico

Porter Novelli

Tel.: (0155) 9140-8747

Tel.: (0155) 5010-3237/ 5010-3252 

www.press.bmwgroup.com/mx.html 

Facebook: https://www.facebook.com/BMWMexico 

Facebook: https://www.facebook.com/MINI.Mexico 

Twitter: https://twitter.com/#!/BMWMex 

Twitter: https://twitter.com/#!/MINImexico 

BMW TV: http://itunes.apple.com/podcast/bmw-tv/id116041847 
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