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¿Cómo se diseña un BMW?
En la actualidad, el diseño automotriz va más allá de algo funcional. Integrantes de BMW Design hablan del tema y de la magia que acompaña a esta disciplina 

México D.F., 03 de julio 2012. – El diseño de BMW se vuelve realidad gracias a un equipo conformado por los más grandes profesionales de todo el mundo, los cuales crean realidades a partir de las necesidades de los consumidores con una mente abierta e ideas fuera de lo común.

Adrian van Hooydonk, Vicepresidente de BMW Group Design, junto con Paul Cocksedge, creador de Sestosenso (exposición inspirada en las asombrosas luces LED del BMW Serie 6), comentan acerca de sus opiniones sobre el diseño, la luz y la tecnología.
Van Hooydonk considera que hoy en día los clientes esperan que los automóviles sean eficientes, sin embargo los compran buscando algo más, quieren detalles más enfocados a lo emocional. “Utilizamos la tecnología de manera que fortalezca el carácter del auto y se convierta en un proyecto de diseño por sí mismo, de forma que sea algo que llame la atención desde lejos. Y cuando te acercas al automóvil, hay muchas más cosas en él que puedes descubrir”, comentó.

El diseñador explica que se ha comenzado a utilizar la luz para crear un ambiente en el automóvil, es por esto que los modelos de la compañía, como el BMW Serie 5, juegan con las luces LED para crear conductores de luz que enfatizan la geometría del vehículo y envuelven al conductor brindándole un carácter único.

Por ejemplo, los faros traseros del BMW Serie 5 están conformados por más de 60 piezas LED, es aquí donde comienza el trabajo de Paul Cocksedge, el cual es definido por Adrian van Hooydonk como “un poco de magia, incluso tal vez poesía”. Cuando Paul habla acerca del proyecto Sestosenso, presentado en Salone del Mobile 2011 en Milán, Italia; se refiere a él como una manera de “entender realmente cómo se mueve la luz y de qué manera viaja a través de la transparencia”, concepto que dice se ve claramente reflejado en el BMW Serie 7. 
“Desarrollar un nuevo automóvil nos toma alrededor de tres años. En mi grupo de diseño tenemos aproximadamente 500 diseñadores e ingenieros, así como fabricantes de modelos. Básicamente, la manera en la que esto sucede es gracias a que la fase de diseño dura aproximadamente un año. Y en ese año, vamos de una hoja de papel vacía, a un diseño terminado por completo”, dijo Adrian van Hooydonk.
Por su parte, Martina Starke, Directora de Diseño de Color y Tapicería de BMW Individual, ha trabajado desde el 2008 para crear un portafolio de autos de edición limitada, así como diferentes opciones de accesorios adicionales para personalización. La diseñadora, quién realizó sus estudios en la Universidad de Artes y Ciencias Aplicadas de Hanover, opina que su trabajo gira alrededor de una constante: la gente.

“El diseño del interior de un BMW es una continuación de todo lo que sugiere el exterior: el placer que brinda conducir”, comentó Martina. Como resultado, para ella un BMW es mucho más que simple funcionalidad; la cual se completa con las emociones que se disparan cuando las personas entran en contacto con el auto. Este pensamiento se ve reflejado en BMW Individual, donde los clientes que buscan exclusividad e individualidad pueden hacer una elección altamente personalizada que va desde un rango de materiales de alta calidad, con pintura seleccionada de manera especial, haciendo posible una sofisticada personalización de su BMW. 

Otra de las cabezas de diseño del grupo es Annette Baumeister, quien funge como Directora de Diseño de Color y Tapicería de MINI desde 2003. Baumeister quedó fascinada con los aspectos de color y materiales de la marca desde sus inicios, esto se refleja en la manera con la que aborda el diseño automotriz: primero se acerca a él desde un ángulo visual; mientras que en la segunda etapa involucra las manos y la dimensión táctil. 

“El manejo de las texturas y el efecto de los colores tiene una gran influencia en mi trabajo”, dice la diseñadora; quien establece grandes conexiones con áreas como ventas y mercadotecnia. “Significa que cada uno hace un esfuerzo coordinado para producir un excelente resultado que a la larga introduce al cliente a un nuevo concepto”.

Estas innovadoras personalidades siempre se embarcan en el diseño de nuevos modelos con las más altas aspiraciones. Cada detalle tiene que ser preciso y convincente. Después de todo, una de las características de BMW es la innovación que los vuelve únicos. Gracias a esto, en los últimos años, BMW ha impresionado a los jurados de numerosos premios nacionales e internacionales, logros que enorgullecen a la compañía  y que además la impulsan a crear lo excepcional.

***
Acerca de BMW Group
BMW Group es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas con mayor éxito del mundo con sus marcas BMW, MINI, Motocicletas Husqvarna y Rolls-Royce. Al ser una empresa global, BMW Group cuenta con 29 plantas de producción en 14 países y una red global de ventas en más de 140 países.

 

En el 2011, BMW Group logró ventas de aproximadamente 1.67 millones de automóviles y más de 113,000 motocicletas. Al cierre fiscal de 2011, la compañía tuvo ingresos por 68,820 millones de euros con ganancias antes de impuestos de 7,380 millones de euros. Al 31 de diciembre de 2011 la compañía emplea aproximadamente a 100,000 personas.

 

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y acción responsable. Por tanto, la compañía ha establecido como parte integral de su estrategia la sostenibilidad social y ecológica a lo largo de toda la cadena de valor, responsabilidad en todos los productos y un claro compromiso en la conservación de los recursos. Como resultado de sus esfuerzos, BMW Group ha sido galardonado en los últimos siete años como el líder del sector en los Índices Dow Jones de Sostenibilidad. 

 

www.bmwgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
 

 
Acerca de BMW Group Mexico
BMW Group Mexico inició sus actividades a finales de noviembre de 1994 y celebró en 2009, quince años de presencia en el país.  Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 37 distribuidores, de los cuales 31 son BMW, 18 ofrecen adicionalmente la marca MINI y 8 ofrecen también la marca BMW Motorrad; además de 6 distribuidores BMW Motorrad exclusivos. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Acapulco, Aguascalientes, Cancún, Chihuahua, Cuernavaca, Culiacán, Guadalajara, Hermosillo, León, Mérida, Monterrey, Morelia, Puebla, Querétaro, Saltillo, San Luis Potosí, Tampico, Tijuana, Toluca, Torreón, Veracruz y Villahermosa.

Generando más de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx y www.bmw-motorrad.com.mx.
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