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Corporate Communications

Información para Medios de Comunicación

BMW Group Mexico anuncia resultados de ventas a septiembre de 2012
· Continúa con un crecimiento a doble dígito y alcanza 17.2%
· BMW, MINI y BMW Motorrad presentan novedosas propuestas 

México, D.F., 10 de octubre de 2012. BMW Group Mexico logra un crecimiento grupal del 17.2% en el acumulado de enero a septiembre, colocando 9,624 vehículos (año anterior: 8,212); de los cuales 8,451 unidades corresponden a las marcas BMW y MINI, mientras que el resto son 1,173 motocicletas de BMW Motorrad.

Durante los primeros nueve meses del año, la marca BMW acumuló 5,692 automóviles; lo que corresponde a un crecimiento de 16.5%, en comparación con el mismo periodo del año pasado (año anterior: 4,886). BMW confía concluir el 2012 con la renovación del 60% de la gama de productos; un portafolio que presenta novedades con las renovaciones del BMW X1, BMW X6 y BMW Serie 7; la introducción de la versión de tres puertas del BMW Serie 1 y del BMW M135, un auténtico deportivo en formato compacto. En el segmento de alta gama se registrará la llegada de nuevos modelos como el novedoso BMW Serie 6 Gran Coupé y los potentes BMW M6 Convertible y Coupé.

La marca MINI celebra 10 años de lanzamiento en México y continúa con gran éxito; en el acumulado de los tres trimestres logró poner en manos de clientes 2,759 unidades (año anterior: 2,148), lo que representa un crecimiento de 28.4%, contra el mismo periodo del año anterior. La familia ha crecido y actualmente la marca cuenta con seis modelos diferentes, destacando la llegada en este año del MINI Roadster. Adicionalmente se han introducido ediciones especiales en los modelos MINI Cooper y MINI Cooper S que representan la conjunción perfecta entre los orígenes británicos de la marca y la evolución de los automóviles urbanos.
Por su parte, BMW Motorrad logró situar 1,173 motocicletas, lo que corresponde a un decrecimiento del 0.42% con respecto al mismo periodo en 2011 (año anterior: 1,178). La marca está buscando entrar en nuevos nichos, por ello ve en la movilidad urbana una fuerte opción que permite adaptar la transportación a las necesidades individuales de los clientes y por ello se integró reciénteme al segmento de los maxi scooters con los modelos BMW C 600 Sport y BMW C 650 GT.
“Estamos viviendo un momento muy interesante, 2012 ha sido de crecimiento sostenible y los indicadores macroeconómicos son positivos; nuestra expectativa de ventas es superar las 11 mil unidades y tener el mejor año de nuestra historia. Esto es el reflejo de la buena aceptación de nuestros productos y de la alta calidad de servicio que ofrecemos a los clientes; por ello seguiremos trabajando muy de cerca con la red de distribuidores para cumplir con los estándares a nivel mundial y con le demanda del mercado mexicano”, comentó Gerd Dressler, director general de BMW Group Mexico.

	 
	Acumulado Septiembre 2012
	Comparativo periodo anterior
	Septiembre 2012
	Comparativo periodo anterior

	BMW Group Mexico (Total de unidades)
	9,624
	17.9%
	1,213
	40.6%

	BMW
	5,692
	16.5%
	716
	34.1%

	MINI
	2,759
	28.4%
	290
	31.8%

	BMW Motorrad
	1,173
	-0.4%
	207
	89.9%


Acerca de BMW Group
BMW Group es uno de los fabricantes de automóviles y motocicletas con mayor éxito del mundo con sus marcas BMW, MINI, Motocicletas Husqvarna y Rolls-Royce. Al ser una empresa global, BMW Group cuenta con 29 plantas de producción en 14 países y una red global de ventas en más de 140 países.

 

En el 2011, BMW Group logró ventas de aproximadamente 1.67 millones de automóviles y más de 113,000 motocicletas. Al cierre fiscal de 2011, la compañía tuvo ingresos por 68,820 millones de euros con ganancias antes de impuestos de 7,380 millones de euros. Al 31 de diciembre de 2011 la compañía emplea aproximadamente a 100,000 personas.

 

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y acción responsable. Por tanto, la compañía ha establecido como parte integral de su estrategia la sostenibilidad social y ecológica a lo largo de toda la cadena de valor, responsabilidad en todos los productos y un claro compromiso en la conservación de los recursos. Como resultado de sus esfuerzos, BMW Group ha sido galardonado en los últimos ocho años como el líder del sector en los Índices Dow Jones de Sostenibilidad. 

 

www.bmwgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
 

Acerca de BMW Group Mexico
BMW Group Mexico inició sus actividades a finales de noviembre de 1994.  Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 37 distribuidores, de los cuales 31 son BMW, 18 ofrecen adicionalmente la marca MINI y 8 ofrecen también la marca BMW Motorrad; además de 6 distribuidores BMW Motorrad exclusivos. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales ciudades de la República: Acapulco, Aguascalientes, Cancún, Chihuahua, Cuernavaca, Culiacán, Guadalajara, Hermosillo, León, Mérida, Monterrey, Morelia, Oaxaca, Puebla, Querétaro, Saltillo, San Luis Potosí, Tampico, Tijuana, Toluca, Torreón, Veracruz y Villahermosa.

Generando más de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Además, cuenta con una organización de servicio y postventa en todo el país, que ofrece atención a clientes durante las 24 horas del día. Para mayor información de productos y servicios puede consultar www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx y www.bmw-motorrad.com.mx.

Para mayores informes favor de contactar a:

Lilian Cortés


Alejandra Gaucín / Laura Tirado

BMW Group Mexico

Porter Novelli

Tel.: (0155) 9140-8747

Tel.: (0155) 5010-3237/ 5010-3252 

www.press.bmwgroup.com/mx.html 

Facebook: https://www.facebook.com/BMWMexico 

Facebook: https://www.facebook.com/MINI.Mexico 

Twitter: https://twitter.com/#!/BMWMex 


Twitter: https://twitter.com/#!/MINImexico 

BMW TV: http://itunes.apple.com/podcast/bmw-tv/id116041847 
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