Compaiiia
BMW de México, S.A. de C.V.

Direccion

Paseo de los Tamarindos No.100 Piso 5
Col. Bosques de las Lomas

05120 México D.F.

Teléfonos
52 (55) 9140 8700
Fax:+ 52 (55) 9140 8761

Email
Comunicacion.BMWMexico@bmw.com.mx

Internet
www.bmw.com.mx

BMW a >
GROUP iy & =0

Meéxico, Latinoameérica y el Caribe.

THE NEXT 100 YEARS: BMW Group lleva la experiencia de la

movilidad del futuro a todo el mundo

e Harald Kruger: La mejor manera de prepararse para el futuro es dandole
forma uno mismo.

e Presentacion mundial de la exhibicion y de la plataforma de eventos:
"Impulsos lconicos. La Experiencia de Futuro de BMW Group” en el
Centro Ullens de Arte Contemporaneo en Pekin.

e BMW VISION NEXT 100 hace su debut en Asia.

Beijing, 4 de mayo 2016.- 2016 ve a BMW Group celebrar su centenario bajo el lema:
THE NEXT 100 YEARS.

A medida que transcurre el ano del centenario, BMW Group continlia centrandose, ante
todo, en el futuro, explorando la pregunta sobre cémo sera la movilidad individual en las
proximas décadas. BMW Group considera que tan solo en los proximos diez anos, la
industria automotriz cambiara mas rapido de lo que lo ha ocurrido en los ultimos treinta
anos. Las razones de esta transformacion ya son evidentes hoy en dia y contemplan la
creciente urbanizacion y la cada vez mas grande influencia de la tecnologia en nuestra vida
cotidiana y trabajo.

“Nuestra vision de la movilidad del futuro es que sea facil, que esté disponible a peticion y
que se personalice para todos los clientes, conforme a sus necesidades individuales",
senalod Harald Krlger, Presidente del Consejo de BMW AG, en declaraciones a los medios
de comunicacion chinos, al inicio de la conferencia de prensa del dia de hoy en Pekin.

BMW Group se considera una fuerza activa en la conformacion de las soluciones de
movilidad del manana. La movilidad individual seguira siendo una necesidad humana
esencial, pero en los proximos anos interconectara las diferentes areas de nuestras vidas
mas estrechamente; un desarrollo que la compania considera que alberga nuevas
oportunidades para la movilidad premium. "LLa mejor manera de prepararse para el futuro
es dandole forma uno mismao", indicé Harald Kruger.

A lo largo de afno del centenario de la compania, BMW Group esta dando vida a su vision
del futuro, mediante vehiculos vision de sus cuatro marcas y a través de “Impulsos
Iconicos. La Experiencia de Futuro de BMW Group”, una exhibicion y plataforma del evento
disenada para explorar y animar los posibles conceptos de movilidad del futuro.

Después de las actividades del centenario que, oficialmente, iniciaron el 7 de marzo en
Munich, el vehiculo vision de BMW, BMW VISION NEXT 100, viajo a China, en donde
ahora se exhibe en Pekin. Posteriormente, se trasladara a Londres, en donde BMW Group
dara a conocer los vehiculos vision de sus marcas britanicas, MINI'y Rolls-Royce. La tltima
parada sera en Los Angeles, Estados Unidos, en donde el cuarto y ultimo vehiculo vision
de BMW Motorrad completara el cuarteto de la marca.
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Debut en Asia del BMW VISION NEXT 100

EIBMW VISION NEXT 100 es sindbnimo del reconocido placer de conduccion de la marca.
En el futuro, los conductores de BMW seguiran queriendo pasar la mayor parte del tiempo
en su auto, al volante. En el BMW VISION NEXT 100, el conductor seguira siendo el centro
de atencion, con conectividad constante, inteligencia digital y tecnologias de ultima
generacion disponibles para su apoyo. Pero eso no es todo: el BMW VISION NEXT 100
convertira al conductor en el "Ultimate Driver". Asi, aunque el mundo pueda estar
cambiando, “el placer de conduccion” esta aqui para quedarse y sera mas intenso que
nunca. Pero para esas situaciones en las que la conduccion no es tan placentera, el BMW
VISION NEXT 100 cuenta con toda la tecnologia necesaria para hacerse cargo por
completo de la funcion del conductor y permitirle relajarse y aplicar el tiempo de la forma
que desee.

El BMW VISION NEXT 100 esta haciendo su debut en Asia, en Pekin, una de las
megaciudades de cambio mas rapido del mundo, en donde forma parte de la exhibicion
itinerante y de la plataforma del evento “Impulsos Iconicos. La Experiencia de Futuro
de BMW Group”.

La Republica Popular de China es un referente importante para la movilidad del futuro,
con un mercado que se caracteriza por jovenes consumidores que abrazan facilmente la
tecnologia. Estos consumidores han sido la principal fuerza impulsora detras del desarrollo
dinamico del pais en los Ultimos anos y seguiran marcando el ritmo en el futuro. El
compromiso de BMW Group en China incluye una oficina de investigacion y desarrollo, un
estudio de trabajos de diseno y un laboratorio para servicios ConnectedDrive. La planta en
Shenyang es un elemento importante en la red de produccion global de la compania y
respalda su estrategia de un crecimiento global equilibrado con capacidad de produccion
en los mercados regionales relevantes.

Presentacion mundial de "Impulsos Iconicos. La Experiencia de Futuro de BMW
Group”.

Después de una conferencia de prensa para los medios de comunicacion chinos, en el
Centro Ullens de Arte Contemporaneo de Pekin, BMW Group inaugur6 oficialmente su
exhibicion "Impulsos Iconicos. La Experiencia de Futuro de BMW Group”. La exhibicion y
la plataforma del evento estaran abiertas para el publico general del 6 al 15 de mayo.

La vision futura presentada en la exhibicion va mas alla de cualquier cosa que una solucion
a corto plazo podria ofrecer y proporciona una vista previa multifacética e inspiradora de
las proximas tendencias que tendran un impacto no solo en industria automotriz, sino
también en nuestra vida cotidiana en su conjunto.

La exhibicion se basa en una narracion que conduce al visitante a través de diferentes
zonas vivenciales. Gracias a su concepto espacial Unico, los visitantes se sentiran parte del
mundo que estan explorando. Los visitantes seran guiados en el vestibulo, en diferentes
espacios tematicos: la rotonda interior y las zonas de la marca".

El vestibulo: Puente hacia el futuro

La narracion comienza en el vestibulo y a través de los medios interactivos se presenta un
resumen de los 100 anos de historia de la compania, en el que se puede ver como la
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compania ha contribuido, de manera regular, a dar forma al futuro. Otras exhibiciones
demuestran la competencia técnica y el sentido de responsabilidad en los que se basa el
liderazgo vy las aspiraciones futuras de BMW Group. Asimismo, la zona del vestibulo
presenta una introduccion general a las megatendencias clave, asi como algunos aspectos
de los posibles mundos futuros. Los visitantes podran darse una idea de cémo podria ser
el futuro y, al mismo tiempo, explorar los desafios y oportunidades que acompanaran a la
transformacion de la sociedad de las proximas décadas.

Esta interaccion entre el éxito demostrado y el pensamiento visionario prepara el camino
para las exhibiciones expuestas en la rotonda interior.

La rotonda interior: La vision del futuro de BMW Group

BMW Group esta preparado y resuelto a ser una influencia clave en la forma en que se
desarrollan las proximas décadas.

La rotonda interior invita a los visitantes a vivir la vision del futuro de BMW Group. También
explica como es que la empresa considera su responsabilidad social y ambiental hacia sus
colaboradores y hacia la sociedad en su conjunto. BMW Group prevé un futuro
sustentable, con métodos de produccion de autos y vehiculos que sean cada vez mas
amigables con el medio ambiente.

En el futuro, BMW Group seguira siendo el proveedor lider de productos y servicios
premium en el ambito de la movilidad individual. Esto ocurrira en un momento en que la
"movilidad" se hara mas multifacética, y la tecnologia, que se esta desarrollando a una
velocidad vertiginosa, se volvera cada vez mas humana. Los servicios digitales
reconoceran las necesidades y los deseos de las personas, los procesaran vy,
continuamente, aprenderan de ellos. A medida que aumenta la conectividad, BMW Group
transformara los datos electronicos en inteligencia digital, que utilizara para anadir valor real
para los clientes. Las soluciones de movilidad se personalizaran y seran flexibles en los
ajustes para adaptarse a las necesidades individuales, en un momento dado.

En cada ubicacion de “Impulsos Iconicos. La Experiencia de Futuro de BMW Group”, la
rotonda interior también brindara un escenario para dar a conocer los vehiculos vision y
llevar a cabo conferencias de prensa u otros eventos. Con esto, BMW Group ofrecera
plataformas de debate de los temas del futuro clave. Personas de diversos campos, como
la politica, la ciencia, los negocios, la cultura, etc. y el publico seran invitados a compartir
sus pensamientos e ideas, y con esto se generara un ambiente atractivo para un
intercambio abierto y una mirada integral sobre temas del futuro importantes.

La zona de la marca: Las experiencias del futuro de la marca

En la zona de la marca, los visitantes pueden experimentar los cuatro diferentes espacios
de la marca: BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad. En cada espacio de la marca, los
visitantes podran utilizar puntos de contacto interactivos y ver exhibiciones que les
permitiran conocer los aspectos clave del futuro de la forma que lo aprecia cada una de las
marcas de BMW Group.

Cada espacio de la marca ofrece una variedad de fuentes de informacion y una escultura
interactiva, llamada Attractor, que proporciona una reflexion abstracta y artistica de la
mision de cada marca respecto a la movilidad del futuro. Una vez que los diferentes
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vehiculos vision se hayan presentado en los diversos puntos de exhibicion de todo el
mundo, estos tomaran su lugar en el espacio de la marca correspondiente, como un punto
culminante de esa exhibicion especial.

“Impulsos Iconicos. La Experiencia de Futuro de BMW Group”. Fechas y

presentaciones de los vehiculos vision de BMW Group:

e Pekin (5-15 de mayo): presentacion de BMW VISION NEXT 100 en Asia.

e Londres (16-26 de junio): presentacion mundial de los vehiculos vision de MINI y Rolls-
Royce.

e Los Angeles (11-16 de octubre): presentacion mundial del vehiculo visién de BMW
Motorrad.
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Acercade BMW Group

Con sus tres marcas BMW, MINI y Rolls-Royce, BMW Group es el fabricante Premium lider en vehiculos y
motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad. Al
ser una empresa global, BMW Group opera 30 instalaciones de produccion y ensamble en 14 paises y cuenta
con una red global de ventas en mas de 140 paises.

En 2015, el Grupo BMW vendié aproximadamente 2 millones 247 mil vehiculos y alrededor de 137 mil
motocicletas en todo el mundo. La ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2015 fue de
aproximadamente 9 mil 22 millones de euros sobre ingresos que ascienden a 92 mil 18 millones de euros. El
31 de diciembre de 2015, el Grupo BMW tenia una mano de obra de 122,244 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accion responsable. Por
ello, la compariia ha establecido la sustentabilidad ecoldgica y social en toda la cadena de valor, responsabilidad
en los productos y un claro compromiso con la conservacion de los recursos como parte integral de su
estrategia.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: H i

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com

Acerca de BMW Group México

BMW Group México inicié sus actividades a finales de 1994 y celebro en 2014 el 20 aniversario de presencia
en México. El Grupo anuncié en julio de 2014, la inversion de mil millones de ddlares para la construccion y
operacion de una planta de produccion en San Luis Potosi; los trabajos de preparacion en el terreno ya iniciaron
y actualmente se estan realizando los primeros procesos de reclutamiento a través de
www.bmwplantarh.com.mx

Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 35 distribuidores BMW, 27
ofrecen la marca MINI'y 20 BMW Motorrad. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales
ciudades de la Republica: Aguascalientes, Cancun, Chihuahua, Culiacan, Guadalajara, Hermosillo, Ledn,
Meérida, Monterrey, Morelia, Oaxaca, Pachuca, Puebla, Querétaro, Saltillo, San Luis Potosi, Tampico, Tijuana,
Toluca, Torredn, Veracruz y Villahermosa. Generando mas de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Ademas, cuenta con una organizacion de servicio y postventa en todo el pais, que ofrece atencion a clientes
durante las 24 horas del dia. Para mayor informacion de productos y servicios puede consultar
www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx y www.bmw-motorrad.com.mx.

Para mayores informes favor de contactar a:

Zolveing Zuniga Allan Diaz / Rocio Pavon
BMW Group México Porter Novelli
Tel.: (0155) 9140-8747 Tel.: (0155) 5010-3246/ 5010-3270

www.press.bmwgroup.com/mx.html
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Facebook: :
Facebook: https:/Amww.facebook.com/MINIL.Mexico

Twitter: https://twitter.com/#!/BMWMex
Twitter: https://twitter.com/#!/MINImexico

BMW TV: :
BMW Youtube channel: http:/Awvww.youtube.com/user/BMW
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