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El BMW 2002 Hommage celebra el nacimiento del vehiculo
turbocargado.

Munich/Pebble Beach, 22 de agosto de 2016. En el Concours d’Elegance en Pebble
Beach, BMW Group presenta el BMW 2002 Hommage para rendir homenaje a su historia
de éxito con motores turbocargados. En 1973, el BMW 2002 turbo se convirtio en el
primer vehiculo producido en serie en Europa que contaba con tecnologia turbo. Al hacer
esto, convirtio al BMW 02 en un vehiculo completamente deportivo. Observando en
retrospectiva, la llegada de la tecnologia de motores turbo de BMW marco el camino tanto
para el desarrollo de los sedanes BMW mas deportivos como para hitos tales como el
primer Campeonato Mundial de Férmula Uno para un vehiculo turbocargado — ganado por
Nelson Piquet en 1983.

“El BMW 2002 Hommage celebra las extraordinarias caracteristicas de ingenieria en las
que se basa la tecnologia turbo de BMW y las vuelve a interpretar en la forma de un estudio
de diseno,” afirma Karim Habib, director de Diserio de Automoviles BMW. “Con su icénica
pintura de colores naranja y negro, el vehiculo tiene un esquema de color y enarbola
sinbnimos en las mentes de muchos aficionados de los deportes motorizados con los
triunfos de la década de 1970.”

El modelo presentado en Pebble Beach escribe el siguiente capitulo de una historia que
comenzo con el BMW 2002 Hommage, el cual la compania presentd en el Concorso
d’Eleganza Villa d’Este en mayo.

Una afirmacion fiable del placer de conducir.

La silueta deportiva del BMW 2002 Hommage se posa de manera baja sobre el camino.
Sus proporciones compactas; que se complementan con una gran distancia entre ejes,
distancias de las ruedas a los extremos cortas y una “nariz de tiburon” prominente,
prometen una experiencia de conduccion que emociona con una dinamica y una agilidad
irresistibles. Detalles aerodinamicos como los spoilers largos en la parte frontal y en la parte
trasera se unen con las entradas y salidas de aire para optimizar el flujo de aire alrededor
del vehiculo y maximizar la carga aerodinamica en cada situacion de conduccion.

Detalles historicos con un toque moderno.

Una caracteristica particularmente llamativa de los costados del vehiculo son las
salpicaderas pronunciadas, las cuales enmarcan la carroceria como cuatro soportes y
anaden estatura. En el proceso, recuerdan la version homologada del BMW 2002 turbo, el
cual necesitaba extensiones amplias atornilladas en su carroceria para alojar una via
significativamente mas ancha. El vehiculo Hommage integra este detalle a la perfeccion.
La elegante superficie y las lineas cinceladas de forma precisa envuelven las poderosas
salpicaderas y les proporcionan una funcion estelar.



BMW VA "
GROUP  nolsiex g8 (&)

Meéxico, Latinoamérica y el Caribe.

En la que tal vez es la referencia mas literal del 2002 original, el 2002 Hommage cuenta
con una “marca de agua” unificadora para conectar muchos de los elementos formales del
vehiculo. Esta linea continua de fibra de carbono se envuelve fisicamente alrededor del
vehiculo desde la parte frontal hasta la parte trasera, mientras que también crea una
distincion horizontal entre las superficies superior e inferior de la carroceria. Los rines de
aleacion ligera de 20 pulgadas en diseno bicolor complementan el estilo cuando el
vehiculo esta en movimiento. El aspecto moderno de estos elementos de radios multiples
y maquinados forma lujosa recuerda los rines de carreras de épocas pasadas, mientras
que calipers de freno en color dorado, que portan el logo M, afaden un toque adicional de
alta clase.

Liderado por 50 ainos de historia de BMW.

El extremo frontal del BMW 2002 Hommage es un asunto fiable y extravagantemente
dinamico; su estilo cierra una brecha de 50 anos al combinar la caracteristica grafica de
rejilla horizontal de la Serie 02 con elementos modernos del diserio de BMW. En sus lineas
y en su forma, el cofre hace referencia al contorno en forma de “arpon” que se estira hacia
debajo del centro de los modelos 02 que aumenta ligeramente en un marco para el logo
BMW conforme se acerca a las parrillas en forma de rinon. Lineas mas precisas
proporcionan estructura y definicion a la superficie mate.

En la parte central del extremo frontal se encuentra la caracteristica parrilla en forma de
rinon de BMW. Aqui, ésta toma la forma de una unidad baja y conectada, ofreciendo una
inclinacion en la representacion histérica de rifnones como un elemento de disefo
cohesivo. Barras dobles negras y esculpidas anaden finura a los detalles de la amplia y
dinamica postura. Al igual que el BMW 2002, el BMW 2002 Hommage también cuenta
con dos faros delanteros redondos que generan el llamativo extremo frontal con sus limites
exteriores. El color dorado reflectante de los faros frontales sefala el 50° Aniversario
“Dorado” del lanzamiento del BMW 2002. Los faros delanteros también retoman el tono
amarillo que se encuentra comunmente en los faros delanteros de los vehiculos de
carreras de esas epocas. Una banda negra horizontal continua une los elementos de
diseno del extremo frontal y, al hacer esto, subraya la actitud amplia y atlética del vehiculo.
Quienes son muy observadores también notaran las luces direccionales intermitentes,
mismas que — al igual que las de su antecesor — estan ubicadas separadas de los faros
delanteros e integradas en el elemento envolvente de la “marca de agua” de fibra de
carbono.

El gran faldon frontal, un asentamiento aerodinamico funcional y con estilo de los modelos
de la década de 1970, reduce la distancia visual entre el BMW 2002 Hommage vy el
camino. Junto con la postura amplia y deportiva del vehiculo, este diseno técnicamente
innovador y con miras hacia el futuro, envia un mensaje de agarre a la carretera y manejo
de primera clase en curvas rapidas. Ahora, al igual que en el apogeo del BMW 2002, la
excelencia del disefo y la tecnologia turbo llegan a niveles insuperables de placer en pistas
de carreras sinuosas, en carreteras y en pasos de montana. El letrero “turbo” en escritura
tipo espejo en el faldon frontal nos recuerda los distintivos originales del 2002 turbo.
Superficies acentuadas en carbono expuesto enmarcan el punto en el que el faldon frontal
y los faldones laterales se unen con el camino, y también proporcionan un contraste
técnicamente atractivo a las superficies del color de la carroceria.
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Llevando elementos a una conclusion deportiva.

El disefio del extremo posterior del BMW 2002 Hommage también recuerda elementos
del 2002 turbo. Por ejemplo, la sub-division horizontal de las generosas superficies del
vehiculo y sus lineas transparentes hacen una afirmacion que enfatiza la amplitud y que,
por lo tanto, es adecuadamente dinamica, mezclada con una sensacion moderna. Las
luces casi rectangulares proporcionan un borde estilistico para el extremo posterior. Las
cubiertas de vidrio tienen un aspecto de panel negro contemporaneo y soélo ofrecen una
vista del mecanismo interno cuando se encienden las luces. Todo lo que se puede
observar cuando las luces estan apagadas es una superficie negra continua. Al igual que
en la parte frontal del vehiculo, esto fortalece la impresion de una linea alrededor del
vehiculo. La colocacion asimétrica del logo de BMW en la parte derecha de la placa entre
las dos luces traseras es también un elemento caracteristico del estilo de la parte trasera
del 02. Las salpicaderas musculosas soportan la seccion trasera y acentuan la via ancha,
mientras que el perfil preciso del spoiler da un margen moderno a los detalles del vehiculo.
Un difusor de carbono integra los dos asientos ahora caracteristicos de tubos de escape
dobles y envuelve el estilo trasero con un aspecto deportivo.

La nueva interpretacion de BMW del BMW 2002 adopta la forma de un coupé deportivo
compacto en la tradicion clasica de los vehiculos BMW Hommage. Pero mas que eso, el
BMW 2002 Hommage representa una afirmacion clara de como se define en 2016 el
placer de conducir.
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Con sus tres marcas BMW, MINI y Rolls-Royce, BMW Group es el fabricante Premium lider en vehiculos y
motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad. Al
ser una empresa global, BMW Group opera 31 instalaciones de produccion y ensamble en 14 paises y cuenta
con una red global de ventas en mas de 140 paises.

En 2015, el Grupo BMW vendié aproximadamente 2 millones 247 mil vehiculos y alrededor de 137 mil
motocicletas en todo el mundo. La ganancia antes de los impuestos para el gjercicio 2015 fue de
aproximadamente 9 mil 22 millones de euros sobre ingresos que ascienden a 92 mil 18 millones de euros. El
31 de diciembre de 2015, el Grupo BMW tenia una mano de obra de 122,244 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accion responsable. Por
ello, lacompaniia ha establecido la sustentabilidad ecoldgica y social en toda la cadena de valor, responsabilidad
en los productos y un claro compromiso con la conservacion de los recursos como parte integral de su
estrategia.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com

Acerca de BMW Group México

BMW Group México inicié sus actividades a finales de 1994 y celebro en 2014 el 20 aniversario de presencia
en México. El Grupo anuncié en julio de 2014, la inversion de mil millones de délares para la construccion y
operacion de una planta de produccién en San Luis Potosi; los trabajos de preparacion en el terreno ya iniciaron
y actualmente se estan realizando los primeros procesos de reclutamiento a través de
www.bmwplantarh.com.mx


http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com/
http://www.bmwplantarh.com.mx/

BMW VA "
GROUP  nolsiex g8 (&)

Meéxico, Latinoamérica y el Caribe.

Actualmente comercializa las marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. Cuenta con 36 distribuidores BMW, 27
ofrecen la marca MINI'y 21 BMW Motorrad. Todos ellos localizados tanto en el D.F. como en las principales
ciudades de la Republica: Aguascalientes, Cancun, Chihuahua, Culiacan, Guadalajara, Hermosillo, Ledn,
Meérida, Monterrey, Morelia, Oaxaca, Pachuca, Puebla, Querétaro, Saltillo, San Luis Potosi, Tampico, Tijuana,
Toluca, Torredn, Veracruz y Villahermosa. Generando mas de 1,500 empleos directos en toda la Red.

Ademas, cuenta con una organizacion de servicio y postventa en todo el pais, que ofrece atencion a clientes

durante las 24 horas del dia. Para mayor informacion de productos y servicios puede consultar
www.bmw.com.mx, www.mini.com.mx y www.bmw-motorrad.com.mx.

Para mayores informes favor de contactar a:

Zolveing Zuniga Allan Diaz / Rocio Pavon
BMW Group México, Latinoamérica y el Caribe Porter Novelli
Tel.: (0155) 9140-8747 Tel.: 044.55.3012.9728 / 044.55.4350.0648

www.press.bmwgroup.com/mx.html

Facebook: https:/iwww.facebook.com/BMWMexico
Facebook: https:/iwww.facebook.com/MINI.Mexico

Twitter: https://twitter.com/#!/BMWMex

Twitter: https://itwitter.com/#!/MINImexico

BMW TV: http:/Amww.bmw.tv/iweb/com/video.do

BMW Youtube channel: http:/Aww.youtube.com/user/BMW
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