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BMW Group marca tendencia en el futuro de la

movilidad.

e Krluger: La sustentabilidad es una gran parte de nosotros al igual que el
Auténtico Placer de Conducir (Sheer Driving Pleasure).

e |afuerzainnovadora garantizara la movilidad “Hecha en Alemania”.

e Adelantandose con la electromovilidad a maxima velocidad.

e La tecnologia de punta del Euro 6 diesel reduce las emisiones
contaminantes y la salida de COo.

e BMW Group da soporte a la renovacion de la flotilla de la UE y ofrece
mejoramiento gratuito para Euro 5 diesel en Alemania

Munich. En BMW Group, la emocion y la sustentabilidad van de la mano con: el
auténtico placer de conducir, BMW iy EfficientDynamics. La fuerza de lainnovadora
empresa y su enfoque constante en el futuro garantizaran el éxito de la movilidad
Premium “Hecha en Alemania”. Desde trenes motrices eléctricos hasta las
soluciones con tecnologia de punta, de emisiones bajas y de diésel bajo en carbono
gue cumplen con las normas Euro 6, BMW Group marca la tendencia tecnoldgica.

“LLa sustentabilidad es una gran parte de nosotros, al igual que el Auténtico Placer
de Conducir (Sheer Driving Pleasure). Con BMW i fuimos el primer fabricante
aleman que se comprometio claramente con la movilidad eléctrica”, explico el
Presidente del Consejo de Administracion de BMW AG, Harald Kriger. “Asi como
con la emocion y el placer, estamos convencidos de que la movilidad futura debe
ser una movilidad sustentable. Estamos impulsando la transicion lo mas fuerte y
rapido posible y hemos lanzado mas vehiculos eléctricos que ninguno de nuestros
competidores establecidos”.

Sin embargo, la electrificacion no es la Unica solucion de impulso sustentable. “La
movilidad futura definitivamente dependera también de los diéseles de punta”, dijo
Kruger, “porque la proteccion ambiental tiene varias dimensiones: una de ellas es la
lucha contra el cambio climatico”.

Los motores diesel modernos vy eficientes garantizan menos emisiones de CO2 y
con ello contribuyen de manera importante a la proteccion del medio ambiente.
Ademas, cuando se trata de muchas emisiones indeseables, los diéseles son justo
tan limpios o incluso mas limpios que los motores de gasolina. Esto ciertamente se
puede decir de las emisiones de particulas, de hidrocarbono y de monodxido de
carbono, lo que significa que tres de las cuatro emisiones principales contaminantes
de diésel se han resuelto y ya no tienen un efecto adverso en la calidad del aire. Es
por esto que BMW Group esta convocando a realizar analisis objetivos con base en
los hechos y en evidencia cientifica.
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En este contexto, BMW Group da soporte a las medidas integrales del “Foro
Nacional de Diesel” encaminadas a mejorar aun mas la calidad del aire en las
ciudades.

e Ademas de estas medidas, BMW Group esta preparando una campana de
renovacion de flotilla en toda la Unidn Europea (UE), que tendra un impacto
positivo sobre los recursos, el clima y el medio ambiente en su totalidad.
Inicialmente, hasta el 31 de diciembre de 2017, los propietarios de vehiculos
de diésel gue cumplen con las normas Euro 4 o menos recibiran un bono
ambiental de hasta €2,000 (la cantidad depende del modelo adquirido)
cuando venden su vehiculo y compran un nuevo BMW o MINI. El reemplazo
que elijan debe ser un BMW i3, un hibrido conectable o un vehiculo Euro 6
estandar con emisiones de CO> de hasta 130 gramos por kilometro (en el
NEDC). Esta campana especial comenzara pronto, ciertamente antes del fin
de agosto. El'bono es adicional a cualquier incentivo del gobierno.

e En promedio respecto a toda la flotilla, los vehiculos de diésel de BMW
Group emiten 40% menos NOX que el promedio aleman, como lo reportod
la Agencia Federal Alemana del Medio Ambiente en abril de 2017. Estas
excelentes cifras son ciertas tanto para nuestros vehiculos Euro 5 como para
los Euro 6. Asimismo, la experiencia obtenida a través de una conduccion
real en el camino entre 2010 y 2015 significa que BMW Group puede
ofrecer una optimizacion adicional del sistema de tratamiento del escape por
225,000 de los modelos Euro 5 que actualmente recorren los caminos en
Alemania, sin costo extra para el cliente, por supuesto.

e Mas adelante, BMW Group esta invirtiendo en el fondo para la Movilidad
Urbana Sustentable y esta aprovechando las oportunidades que ofrece la
digitalizacion para dar soporte a mas ciudades para manejar mejor los
crecientes volumenes de transito, reduciendo con ello las emisiones. Con
base en proyectos, como la asociacion estratégica con Hamburgo para dar
a conocer la movilidad eléctrica y el proyecto de investigacion “City2Share”
con Munich y Hamburgo, BMW Group esta intensificando su didlogo con
las autoridades municipales para establecer mejores condiciones para la
movilidad eléctrica incrementada y para compartir el automovil.

Con respecto al debate actual sobre el diésel, Kriiger declard: “Durante casi dos
anos ya, la tecnologia de diésel que es de vanguardia, altamente eficiente y popular
entre los clientes ha sido, publica y deliberadamente desacreditada. Esto ha
causado una tremenda incertidumbre entre millones de conductores y no nos va a
llevar a ninguna parte. La industria automotriz alemana permanecera fuerte en
innovacion: proporcionaremos las soluciones de movilidad del manana”.

En repetidas ocasiones, BMW Group ha dejado claro que sus tecnologias de
tratamiento exhaustivo son muy diferentes de otras disponibles en el mercado y la
empresa continua buscando una verdadera competencia en esta area. La empresa
rechaza categoricamente los argumentos que han hecho algunos medios de que la
tecnologia empleada en sistemas de tratamiento exhaustivo de diésel no cumple
con las normas. “Las investigaciones de las autoridades locales y extranjeras
confirman que los vehiculos de BMW Group no estan equipados para propositos de
pruebas”, explico Kruger.
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Ademas de la optimizacion continua del motor de combustion interna, BMW Group
esta avanzando con el desarrollo de la movilidad eléctrica. Al avanzar, las
arquitecturas flexibles de vehiculos y las instalaciones de fabricacion permitiran a
BMW Group decidir en breve qué modelos y volumenes producira y con qué tipo
de impulso motriz: con energia de combustion altamente eficiente, con sistema
hibrido de conexion o totalmente eléctrico.

En 2017, BMW Group espera que las ventas de sus vehiculos eléctricos excedan
100,000 por primera vez en un solo ano, con los autos totalmente eléctricos BMW
i3, BMW i8, los hibridos conectables BMW iPerformance y el hibrido conectable
MINI Countryman; donde todos contribuyeron a lograr esas cifras. La gama eléctrica
de la empresa a nivel mundial comprende actualmente nueve vehiculos eléctricos
y se complementara mas en 2018 con el totalmente nuevo BMW i8 Roadster. Poco
después, se desarrollaran las soluciones solo de bateria en todas las marcas
centrales de BMW Group, donde la Planta en Oxford comenzara la produccion del
auto con energia de bateria MINI en 2019, y el auto solo de bateria BMW X3 que
vendra en 2020. Para el siguiente afno, 2021, tendra lugar el lanzamiento de la nueva
tecnologia lider de BMW Group: el vehiculo totalmente eléctrico BMW INEXT. Este
se fabricara en la planta en Dingolfing. Esta decision subraya la importancia de
Alemania como base para las tecnologias futuras y un centro de excelencia para la
movilidad eléctrica.
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Acercade BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante
Premium lider en vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y
productos de movilidad de alta calidad. Al ser una empresa global, BMW Group opera 31 instalaciones
de produccién y ensamble en 14 paises y cuenta con una red global de ventas en mas de 140 paises.

En 2016, el Grupo BMW vendié aproximadamente 2 millones 367 mil vehiculos y alrededor de 145
mil motocicletas en todo el mundo. La ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2016 fue de
aproximadamente 9 mil 67 millones de euros sobre ingresos que ascienden a 94 mil 16 millones de
euros. El 31 de diciembre de 2016, el Grupo BMW tenia una mano de obra de 124,729 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accion responsable.
Por ello, la compania ha establecido la sustentabilidad ecoldgica y social en toda la cadena de valor,
responsabilidad en los productos y un claro compromiso con la conservacion de los recursos como
parte integral de su estrategia.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/Amww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Avww.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.omwgroup.com

A e BMW G México. Lati . | Caril

BMW Group en la regién de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI'y BMW Motorrad;
asi como en algunos paises también se incluye la submarca BMW i. BMW Group México inicio sus
actividades a finales de 1994 y por tanto celebrd en 2014 el 20 aniversario de presencia en este pais.
En la region de Latinoamérica el primer importador se ubicd en Ecuador en 1958, con lo que se tiene
presencia desde hace mas de 50 anos.


http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com/
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El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfoque en
la produccion de autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera instalacion
que fabrica vehiculos de dos ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, se anuncio la
inversion de mil millones de dolares para la construccion y operacion de una planta de produccion en
San Luis Potosi, México; la cual iniciara operaciones en el 2019 con la nueva generacion del BMW
Serie 3.

La region de BMW Group en México, Latinoamérica y el Caribe se compone de 26 paises: Argentina,
Aruba, Bahamas, Barbados, Bolivia, Curacao, Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuador, El Salvador,
Guatemala, Haiti, Honduras , Islas Caiman, Jamaica, México, Nicaragua, Panama, Paraguay, Peru,
Republica Dominicana, Santa Lucia, Surinam, Trinidad y Tobago y Uruguay. De estos paises, 26
ofrecen la marca BMW, 19 ofrecen la marca MINI, 13 la marca BMW Motorrad y 4 la submarca BMW
i

Ademas, cuenta con una organizacion de servicio y postventa, que ofrece atencion a clientes.
Para mayor informacion favor de contactar a:

Comunicacion Corporativa - BMW Group México, Latinoaméricay el Caribe

Vladimir Mello vladimir.mello@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com
Zolveing Zuniga zolveing.zuniga@bmw.com.mx

Edgar Téllez edgar.tellez@bmw.com.mx

Tania Gémora tania.gomora@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa - Planta San Luis Potosi (México)
Almut Stollberg

Elizabeth Arreguin elizabeth.arreguin@bmw.com.mx

Allan Diaz allan.diaz@partner.omw.com.mx
Comunicacion Corporativa - Argentina

Dan Christian Menges Christian.Mengues@bmw.com.ar

Agencia de relaciones publicas regional - Porter Novelli

Martha Reséndiz  Teléfono: 52 5 5010 3210 martha.resendiz@porternovelli.mx
Rocio Pavon Teléfono: 52 55010 3270 rocio.pavon@porternovelli.mx

Claudia Ledezma Teléfono: 52 55010 3279 claudia.ledezma@porternovelli.mx
Sara Gurza Teléfono: 52 55010 3284 sara.gurza@porternovelli.mx

www.press.bmwgroup.com/mx.html

BMW TV: http:/Aww.bmw.tviweb/comivideo.do
BMW Youtube channel: http:/Aww.youtube.com/user/BMW

Agencia de relaciones publicas regional - Porter Novelli

Martha Reséndiz  Teléfono: 52 5 5010 3210 martha.resendiz@porternovelli.mx
Rocio Pavon Teléfono: 52 55010 3270 rocio.pavon@porternovelli.mx
Claudia Ledezma Teléfono: 52 55010 3279 claudia.ledezma@porternovelli.mx
Sara Gurza Teléfono: 52 5 5010 3284 sara.gurza@porternovelli.mx

www.press.bmwgroup.com/mx.html

BMW TV: http:/Mmmww.bmw.tv/webl/comivideo.do
BMW Youtube channel: http:/Amww.youtube.com/user/BMW
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