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BMW i y BMW Motorsport consolidan su presencia

en la Férmula E de México

e Laquinta eliminatoria del campeonato Formula E 2017/2018 tuvo como
sede la Ciudad de México el pasado 3 de marzo.

e MS&AD Andretti Formula E logra mas puntos en la Ciudad de México.

e | os asistentes al evento pudeiron ver por primera vez en México el
siguiente paso en la estrategia de movilidad eléctrica de BMW Group: el
BMW i8 Roadster.

Ciudad de México, 5 de marzo de 2018.- La temporada 2017/2018 de la
Formula E se vivio con gran aceptacion por sus seguidores en México, el pasado 3
de marzo. El campeonato mundial de monoplazas eléctricos, organizado por la FIA,
se ha convertido en el laboratorio tecnoldgico ideal para la exhibicion del despliegue
de innovacion que BMW Group ha desarrollado a través de su submarca BMW i en
el tema de movilidad eléctrica; asi como su alianza estratégica con el equipo
MS&AD Andretti, a través de la participacion de sus pilotos Antonio Felix y Tom
Blomaqyist y la mente maestra de sus ingenieros en la mejora de los vehiculos del
campeonato.

FormulaE, el laboratorio tecnolégico de BMW Group

La experiencia de BMW Group con respecto a la movilidad eléctrica data desde
hace mas de 40 anos, cuando se incursiond en el desarrollo de la movilidad
sustentable a través de la electricidad, como una alternativa a los motores de
combustion. El Ter vehiculo estuvo basado en la Serie 02 y en 1972 dos unidades
totalmente eléctricas “BMW 1602” fueron utilizadas como vehiculos de apoyo en
las olimpiadas de Munich en el mismo ano.

La apuesta de BMW Group por Formula E es parte de una robusta estrategia de
electrificacion que la compania planea rumbo a 2025. Esta competencia ha sido una
plataforma ideal para el desarrollo de tecnologias en el tema de movilidad. Desde la
primera temporada en Férmula E, BMW Group trabaja de cerca con el equipo
estadunidense de Michael Andretti (MS&AD Andretti) a través de dos enfoques:

- Por un lado, el trabajo cercano del equipo MS&AD Andretti con los ingenieros
de BMWi, quienes ven a Formula E, como un laboratorio tecnolégico para seguir
desarrollando innovaciones en vehiculos electrificados, que después se vuelven
evidentes en la implementacion de dichos avances para la produccion de los
vehiculos que BMW Group comercializa al publico. como el tren motriz eléctrico,
que utilizaran los vehiculos del equipo en la quinta temporada de la
competencia. Innovaciones

- Y por otro lado, la colaboracion y talento de pilotos de talla internacional que
proporciona BMW Motorsport al equipo de MS&AN Andretti: Antonio Félix da
Costa, Tom Blomqvist y Alexander Sims.

Ademas, BMW Group es también el “Socio oficial de vehiculos” que son utilizados
durante las carreras: BMW i8 “Safety Car”; BMW i3s “Vehiculo Médico” y “Vehiculo
de Control de la Carrera”; y BMW X5 XDrive40e “Vehiculo de Rescate”.
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Foérmula E fue escenario para presentar el BMW i8 Roadster
BMW Group aprovechd la escena de esta quinta eliminatoria en la Ciudad de México
para la presentacion del BMW i8 Roadster, como el resultado de mas de 40 afos
de investigacion y experiencia de la marca en el campo de movilidad individual
sustentable. Un integrante mas en la familia de la marca que responde al enfoque
estratégico de electrificacion hacia el 2025 planteado por la misma.

“BMW Group no solo esta comprometido con el tema de la electrificacion; también
busca posicionarse como el promotor lider en movilidad sustentable en México.
Estamos detras de una agenda de actividades hacie el 2020 con la que queremos
concretar acciones que fomenten y faciliten el uso de estos nuevos desarrollos de
movilidad en el pais” — afirmé el Dr. Alexander W. Wehr, Presidente y Ceo para BMW
Group México, Latinoamérica y el Caribe.

En la zona de exhibicion de BMW i e-Village se conto con la presencia del BMW i8
Roadster y del BMW 740e iPerformance. La proxima carrera se llevara a cabo el 17
de marzo en Punta del Este, Uruguay donde todos los pilotos pelearan por lograr
las mejores puntuaciones y asi definir los lugares de esta emocionante competicion.

Resultados del equipo MS Amlim Andretti
(Informacion proporcionada por BMW Sports Communications
joerg.kottmeier@bmw.de)

MS&AD Andretti Formula E logra mas puntos en la Ciudad de México.

En la quinta ronda del campeonato ABB FIA Formula E Championship, Antonio Félix
da Costa (POR) vuelve a lograr puntos para MS&AD Andretti Formula E. El E-Prix
de la Ciudad de México en el Autodromo Hermanos Rodriguez, en el centro de la
capital de México, lo vio cruzar la linea de llegada en séptimo lugar. Su comparnero
de equipo, Tom Blomgvist (GBR), se tuvo que conformar con el puesto 15 en su
aparicion inaugural en la Férmula E en México. MS&AD Andretti Formula E celebro
su cuarto logro de puntos en la quinta carrera de la temporada.

La calificacion

Antonio Félix da Costa aparecio en los titulares en la sesion de calificacion para el
E-Prix de la Ciudad de México. Para empezar, establecio el tercer tiempo mas rapido
- 1:01.772 minutos — en el Grupo 3 de la clasificacion. Ningun piloto del Grupo 4
pudo superar el tiempo del piloto de 26 anos de edad, por lo que calificd en el Super
Pole por primera vez desde la carrera en Buenos Aires (ARG) en la Temporada 2.
En ese concurso de los cinco mejores, Félix da Costa llegd en segundo lugar detras
de Felix Rosenqgvist de Mahindra (SWE); sin embargo, fue relegado al cuarto lugar
después de la sesion ya que se encontrd que su vehiculo estaba debajo del peso
apropiado después del Super Pole. Tom Blomaqvist registré un tiempo de vuelta de
1:02.443 minutos en el grupo uno de la clasificacion, lo que significd que tuvo que
comenzar en el lugar 18 de la cuadricula.

La carrera

Al principio, Félix da Costa perdio una posicion frente al ganador eventual Daniel Abt
(GER) y no pudo igualar el ritmo de los pilotos que estaban en los primeros lugares
en la primera parte de la carrera. Sin embargo, defendié con éxito su posicion dentro
de los diez mejores. Después de la ronda de paradas en pits a la mitad de la carrera,
Félix da Costa estaba en octavo lugar. Escald otra posicion cuando André Lotterer
(GER) recibié una penalizacion. Blomaqvist experimenté una dura carrera pero nunca
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se rindio e intentd ganar terreno en la parte trasera del campo. Cruzé la linea de
llegada en la posicion 15.

Las reacciones

Antonio Félix da Costa, MS&AD Andretti Formula E: “Tomamos muchas cosas
positivas del dia de hoy. El ritmo fue muy bueno en todo el dia. Logramos clasificar
en el Super Pole y tuvimos una calificacion fuerte. Nuestro desemperio en la carrera
fue un tanto decepcionante. Trabajaremos en ello. Sin embargo, estamos dando
grandes pasos como equipo. Espero con ansias las proximas carreras. Tenemos el
potencial de obtener puntos cada fin de semana y definitivamente estamos
trabajando en la direccion correcta.”

Tom Blomavist, MS&AD Andretti Formula E: “Este fue un fin de semana desafiante,
por decir algo. Las cosas no salieron tan bien para nosotros hoy. Tuvimos algunos
problemas en la practica libre, lo que nos hizo retroceder. Se perdid un poco de
confianza y luego hubo que seguir en la carrera. No fue facil. La segunda parte
estuvo bien, pero cuando vienes de tan atras, es muy dificil. Fue un fin de semana
de aprendizaje.”

La Flota de BMW i

Una vez mas, BMW i es el “Socio Oficial de Vehiculos” del campeonato ABB FIA
Formula E Championship en la Temporada 4. Encabezando la flota de BMW i se
encuentra el nuevo BMW i8 Coupé, modificado con componentes de BMW M
(consumo de combustible promedio: 1.9 L/100 km; consumo de energia promedio:
14.0 kWh/100 km; emisiones de CO2 promedio: 42 g/km). Al igual que el BMW i8
Coupé, la flota de BMW i para el ABB Formula E Championship también incluye al
nuevo BMW i3s (consumo de combustible promedio: 0.0 L/100 km; consumo de
energia promedio: 14.3 kWh; emisiones de COZ2 promedio: O g/km)* como
“Vehiculo Médico” y “Vehiculo de Control de la Carrera”, y el BMW X5 xDrive40e
(consumo de combustible promedio: 3.4 — 3.3 L/100 km; consumo de energia
promedio: 15.4 a 15.3 kWh/100 km; emisiones de CO2 promedio: 78 — 77 glkm)*
en su funcion como “Vehiculo de Rescate”.
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Todas las cifras relacionadas con el rendimiento, el consumo y las emisiones son provisionales.

Las cifras de consumo de combustible y emisiones de CO2 gque se muestran se determinaron de acuerdo con el
Reglamento Europeo (CE) 715/2007 en la version aplicable en el momento de la homologacion. Las figuras se
refieren a un vehiculo con configuracion basica en Alemania. El rango mostrado considera los diferentes tamarios
de ruedas / neumaticos seleccionados y los elementos seleccionados de equipos opcionales, y puede cambiar
durante el proceso de configuracion. Los valores para los vehiculos marcados * ya se basan en la nueva legislacion
WLTPy se han traducido a valores equivalentes a NEDC para garantizar la comparabilidad entre los vehiculos. Con
respecto a estos vehiculos, para los impuestos relacionados con vehiculos u otras funciones basadas (al menos
entre otras cosas) en las emisiones de CO2, los valores de CO2 pueden diferir de los valores establecidos aqui
(dependiendo de la legislacién nacional).

Mas informacién sobre las cifras de consumo de combustible y valores especificos de emisiones de CO2 de los
turismos nuevos: "Leitfaden Uber den Kraftstoffverbrauch, die CO2-Emissionen und den Stromverbrauch neuer
Personenkraftwagen" (Directriz para el consumo de combustible, emisiones de CO2 y energia eléctrica consumo
de nuevos turismos), que se puede obtener de forma gratuita en todos los concesionarios y en
https://www.dat.de/angebotel/verlagsprodukte/leitfaden-kraftstoffverbrauch.html.

% % %k
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Acercade BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante
Premium lider en vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y
productos de movilidad de alta calidad. Al ser una empresa global, BMW Group opera 31 instalaciones
de produccion y ensamble en 14 paises y cuenta con una red global de ventas en mas de 140 paises.

En 2016, el Grupo BMW vendio aproximadamente 2 millones 367 mil vehiculos y alrededor de 145
mil motocicletas en todo el mundo. La ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2016 fue de
aproximadamente 9 mil 67 millones de euros sobre ingresos que ascienden a 94 mil 16 millones de
euros. El 31 de diciembre de 2016, el Grupo BMW tenia una mano de obra de 124,729 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accion responsable.
Por ello, la compania ha establecido la sustentabilidad ecoldgica y social en toda la cadena de valor,
responsabilidad en los productos y un claro compromiso con la conservacion de los recursos como
parte integral de su estrategia.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/Amww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: :

Google+t: http:/lgoogleplus.bmwgroup.com

Acercade BMW Group México, Latinoaméricay el Caribe

BMW Group en la regién de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI'y BMW Motorrad;
asi como en algunos paises también se incluye la submarca BMW i. BMW Group México inicid sus
actividades a finales de 1994 y por tanto celebré en 2014 el 20 aniversario de presencia en este pais.
En la region de Latinoamérica el primer importador se ubicd en Ecuador en 1958, con lo que se tiene
presencia desde hace mas de 50 afos.

El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfoque en
la produccion de autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera instalacion
que fabrica vehiculos de dos ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, se anunci¢ la
inversion de mil millones de ddlares para la construccion y operacion de una planta de produccion en
San Luis Potosi, México; la cual iniciara operaciones en el 2019 con la nueva generacion del BMW
Serie 3.

La region de BMW Group en México, Latinoamérica y el Caribe se compone de 26 paises: Argentina,
Aruba, Bahamas, Barbados, Bolivia, Curacao, Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuador, El Salvador,
Guatemala, Haiti, Honduras , Islas Caiman, Jamaica, México, Nicaragua, Panama, Paraguay, Peru,
Republica Dominicana, Santa Lucia, Surinam, Trinidad y Tobago y Uruguay. De estos paises, 26
ofrecen la marca BMW, 19 ofrecen la marca MINI, 13 la marca BMW Motorrad y 4 la submarca BMW
i

Ademas, cuenta con una organizacion de servicio y postventa, que ofrece atencion a clientes.
Para mayor informacién favor de contactar a:

Comunicacion Corporativa - BMW Group México, Latinoaméricay el Caribe
o a

Vladimir Mello

Juan Bernardo Vazquez Mellado

Zolveing Zuniga zolveing.zuniga@bmw.com.mx
Edgar Téllez

Tania Gémora tania.gomora@bmw.com.mx
Comunicacion Corporativa - Planta San Luis Potosi (México)

Almut Stollberg almut.stollberg@bmw.de
Elizabeth Arreguin elizabeth.arreguin@bmw.com.mx
Allan Diaz allan.diaz@partner.omw.com.mx

Comunicacion Corporativa - Argentina

Dan Christian Menges Christian.Mengues@bmw.com.ar
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Agencia de relaciones publicas regional - Porter Novelli

Martha Reséndiz  Teléfono: 52 5 5010 3210 martha.resendiz@porternovelli.mx
Claudia Ledezma  Teléfono: 52 5 5010 3279 claudia.ledezma@porternovelli.mx
Pablo Duran Teléfono: 52 55010 3214 pablo.duran@porternovelli.mx

www.press.bmwgroup.com/mx.html

BMW TV: http:/Aww.bmw.tv/webl/com/video.do
BMW Youtube channel: http:/Avww.youtube.com/user/BMW
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