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Disenando para manana.
BMW Group Design ya esta dando forma como
experimentaremos el placer de conducir en el futuro.

Munich. ; Cémo nos moveremos en el futuro? BMW Group Design ya esta dando
forma a como experimentaremos el placer de conducir en el futuro. Los campos
innovadores de Conduccion autonoma, Conectividad, Electrificacion y Servicios
(ACES - por sus siglas en inglés que significan: Autonomous Driving, Connectivity,
Electrification and Services) abriran oportunidades y experiencias totalmente
nuevas y, al mismo tiempo, anunciaran un cambio de paradigma en la industria
automotriz. La vision de BMW Group considera que el diseno es la clave de este
futuro: da forma a areas de innovacion y da vida a la tecnologia. El disefio también
tiene el poder de pensar mas alla de lo posible y poner en marcha ambiciosos
desarrollos. BMW Group ya mostrd esto con el primer BMW X5, que inventod
efectivamente el segmento de SUV; el controlador iDrive, que se encuentra en
practicamente todos los vehiculos de una forma u otra en estos dias, 0 sus modelos
BMW i. Todos fueron los primeros de su tipo e hicieron una impresion permanente
en el mundo automotriz.

Diseiiamos experiencias.

En el futuro, los conductores podran elegir si desean que los conduzcan de forma
autonoma (en el modo EASE) o que manejen ellos mismos (en el modo BOOST).
Los momentos EASE y BOOST forman la base para el disefio de todos los futuros
modelos de BMW. En pocas palabras, el concepto es: “EASE you Life — BOOST
your Moment” ("FACILITA tu vida - AUMENTA tu momento"). Las experiencias
EASE y BOOST ilustran a qué aspira BMW Group Design y también como podrian
ser los productos futuros: el proposito del disefio va mas alla de decidir la formayy la
forma. BMW Group Design crea experiencias. El automovil ya no es solo un
“vehiculo”; puede ser un lugar para la relajacion, la interaccion, el entretenimiento y
la concentracion. Al mismo tiempo, también puede convertirse en la maquina de
conduccion definitiva, permitiendo a los clientes experimentar nuevos aspectos de
la dinamica de conduccion. El automovil se transformara en un nuevo tipo de
espacio habitable dedicado a las necesidades y deseos de las personas. BMW
Group Design esta aplicando los campos de innovacion de ACES en todas sus
diferentes formas para crear este espacio de experiencia.

EASE you Life - BOOST your Moment.

El aspecto de estas experiencias en el futuro en forma concreta lo muestran los dos
vehiculos Vision: el BMW Vision iNEXT, presentado en 2018, y el nuevo BMW
Vision M NEXT. Cada uno representa una implementacion prototipica de los futuros
mundos de experiencia de BMW de "EASE" (BMW Vision iNEXT) y "BOOST"
(BMW Vision M NEXT). EASE abarca todas las experiencias que ocurren mientras
el vehiculo se ocupa de las tareas de manejo; BOOST, por otro lado, tiene que ver
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con la mejor experiencia de conduccion activa. En la proxima gama de productos,
BMW Group Design realizara una amplia gama de experiencias en las que estas dos
versiones se encontraran en un futuro préximo..
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Acercade BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante
Premium lider en vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y
productos de movilidad de alta calidad. Al ser una empresa global, BMW Group opera 31 instalaciones
de produccién y ensamble en 15 paises y cuenta con una red global de ventas en mas de 140 paises.

En 2018, el Grupo BMW vendid mas de 2 millones 490 mil vehiculos y méas de 165 mil motocicletas
en todo el mundo. La ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2018 fue de aproximadamente
9 mil 815 millones de euros sobre ingresos que ascienden a 97 mil 480 millones de euros. El 31 de
diciembre de 2018, el Grupo BMW tenia una mano de obra de 134,682 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accion responsable.
Por ello, la compariia ha establecido la sustentabilidad ecoldgica y social en toda la cadena de valor,
responsabilidad en los productos y un claro compromiso con la conservacion de los recursos como
parte integral de su estrategia.

Facebook: :

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Avww.youtube.com/BMWGroupview
Instagram: : i

LinkedIn: https:/Awww.linkedin.com/company/bmwgroup/
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BMW Group en la region de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI'y BMW Motorrad;
asi como en algunos paises también se incluye la submarca BMW i. BMW Group México inicid sus
actividades a finales de 1994 y por tanto celebro en 2014 el 20 aniversario de presencia en este pais.
En la regién de Latinoamérica el primer importador se ubicé en Ecuador en 1958, con lo que se tiene
presencia desde hace mas de 50 aros.

El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfogue en la
produccion de autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera instalacion
que fabrica vehiculos de dos ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, se anuncio la
inversion de mil millones de dolares para la construccion y operacion de una planta de produccion en
San Luis Potosi, México; la cual iniciara operaciones en el 2019 con la nueva generacion del BMW
Serie 3.

La regién de BMW Group Latinoamérica se compone de 26 paises: Argentina, Aruba, Bahamas,
Barbados, Bolivia, Curacao, Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuador, El Salvador, Guatemala, Haiti,
Honduras, Islas Caiman, Jamaica, México, Nicaragua, Panama, Paraguay, Peru, Republica Dominicana,
Santa Lucia, Surinam, Trinidad y Tobago y Uruguay. De estos paises, 26 ofrecen la marca BMW, 19
ofrecen la marca MINI, 13 la marca BMW Motorrad y 4 la submarca BMW i.

Ademas, cuenta con una organizacion de servicio y postventa, que ofrece atencion a clientes.

Para mayor informacién favor de contactar a:

Comunicacion Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Vladimir Mello vladimir.mello@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com
Zolveing Zaiiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx

Edgar Téllez

Tania Gémora tania.gomora@bmw.com.mx
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Comunicacion Corporativa - Planta San Luis Potosi (México)
Christine Graeber isti
Elizabeth Arreguin

Allan Diaz allan.diaz@partner.bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa - Argentina

Gonzalo Rodifio gonzalo.rodino@bmw.com.ar

Agencia de relaciones publicas regional - Porter Novelli

Martha Reséndiz  Teléfono: 52 5 5010 3210 martha.resendiz@porternovelli.com
Pablo Duran Teléfono: 52 55010 3214 pablo.duran@porternovelli.com

Osvelia Ramirez ~ Teléfono: 52 5 5010 3268 osvelia.ramirez@porternovelli.com

www.press.bmwgroup.com/mx.html

BMW TV: http:/mww.bmw.tviweb/comivideo.do
BMW YouTube channel: http:/mmw.youtube.com/user/BMW
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