
 

 

 
 
 
 

 
 

Planta Piloto en Múnich: BMW Group utiliza la realidad 
aumentada en la creación de prototipos. 
La realidad aumentada ahorra hasta un año en la validación del módulo 
del vehículo. Los procesos de ensamble se pueden verificar 
anticipadamente y ajustar para la producción en serie. 

 

 

Múnich. BMW Group está utilizando una nueva aplicación de realidad aumentada 
(AR por sus siglas en inglés) en el concepto de vehículos y la ingeniería de 
prototipos, acelerando el proceso hasta en doce meses, desde las secciones 
individuales del vehículo hasta las complejas etapas de producción. Las gafas AR 
permiten que las geometrías reales, en la carrocería de un vehículo, por ejemplo, se 
superpongan con modelos 3D holográficos a escala real, por lo que una variedad de 
conceptos y procesos de ensamble para vehículos de series futuras se pueden 
evaluar de manera flexible y rentable. 

Michael Schneider, jefe de Vehículo Completo en la Planta Piloto: “Las gafas AR y 
los datos CAD nos permiten averiguar mucho más rápidamente si el trabajador de 
producción podrá colocar el componente correctamente más tarde, en la 
producción en serie. De esa manera, necesitamos muchas menos configuraciones 
de prueba." 

Christoph Leibetseder, director de Tecnologías de Digitalización, Creación de 
Prototipos y Medición en la Planta Piloto, añade: "Otra ventaja clave es que nos 
ahorra tiempo y dinero cuando integramos vehículos nuevos en la producción." 

Conceptos de vehículos visualizados en 3D. 
Los vehículos y sus componentes se visualizan en una plataforma vinculada al 
sistema de gestión de datos de productos de BMW Group. Los archivos CAD de 
los componentes se arrastran y sueltan desde la base de datos basada en web a las 
gafas AR, que los especialistas pueden utilizar para reproducir los datos en 3D y su 
tamaño original en un entorno realista. La aplicación AR se controla manualmente, 
lo que permite la interacción directa con los componentes virtuales. 

Con la aplicación AR, un simple movimiento de la mano es suficiente para modificar 
no solo el tamaño sino también la posición y el ángulo de los componentes. 
Además, se pueden crear secciones transversales para proporcionar una vista de 
las estructuras internas del vehículo. Otra ventaja es el trabajo colaborativo: las 
personas en diferentes ubicaciones alrededor del mundo ahora pueden emplear el 
modo multiusuario para formar equipos y revisar diseños y conceptos juntos, e 
identificar cualquier error. 



 

 

Colaboración con la organización de investigación y puesta en marcha. 
Como parte de este proyecto, BMW Group está trabajando con una empresa 
emergente y una organización de investigación con sede en Múnich. El trabajo para 
desarrollar y poner a prueba la primera aplicación de realidad aumentada comenzó 
dentro de un año en la Planta Piloto de Vehículos de BMW Group en Múnich. El 
desarrollo de la investigación y la metodología se centra en las visualizaciones 
basadas en la nube y el reconocimiento inteligente de objetos. 

Planta Piloto como centro de competencia de BMW Group. 
La Planta Piloto de BMW Group está ubicada en el Centro de Investigación e 
Innovación en Múnich, con otras tres instalaciones asociadas al norte de la ciudad, 
en Hallbergmoos, Oberschleissheim y Garching. Con una superficie total de 
100,000 m2, alberga a 850 colaboradores que trabajan en hasta seis proyectos de 
vehículos simultáneamente. Al igual que las plantas de serie, la Planta Piloto puede 
ensamblar prototipos tanto eléctricos como de combustión. Como interfaz entre 
desarrollo y producción, permite que no solo el producto, sino también los procesos 
de ensamble en serie se refinen hasta su madurez, listos para su transferencia a 
plantas regulares donde se utilizan en la producción en serie, unidades de 
construcción de vehículos y el Centro de Manufactura Aditiva, un centro de 
excelencia para la impresión en 3D. 
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Acerca de BMW Group 
Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante 
Premium líder en vehículos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y 
productos de movilidad de alta calidad. Al ser una empresa global, BMW Group opera 31 
instalaciones de producción y ensamble en 15 países y cuenta con una red global de ventas en 
más de 140 países. 
 
En 2019, BMW Group vendió más de 2.5 millones vehículos y más de 175 mil motocicletas en 
todo el mundo. La ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2019 fue de aproximadamente 
7 mil 118 millones de euros sobre ingresos que ascienden a 104 mil 210 millones de euros. Al 31 
de diciembre de 2019, BMW Group tenía una mano de obra de 126,016 empleados. 
 
El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la acción 
responsable. Por ello, la compañía ha establecido la sustentabilidad ecológica y social en toda la 
cadena de valor, responsabilidad en los productos y un claro compromiso con la conservación de 
los recursos como parte integral de su estrategia. 
 
www.bmwgroup.com 
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 
 
Acerca de BMW Group Latinoamérica  
BMW Group en la región de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI y BMW 
Motorrad; así como en algunos países también se incluye la submarca BMW i. BMW Group México 
inició sus actividades a finales de 1994 y por tanto celebró en 2019 el 25 aniversario de presencia 
en este país. En la región de Latinoamérica el primer importador se ubicó en Ecuador en 1958, con 
lo que se tiene presencia desde hace más de 50 años.  
 

http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/


 

 

 
 
 
 

El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfoque 
en la producción de autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera 
instalación que fabrica vehículos de dos ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, 
se anunció la inversión de mil millones de dólares para la construcción y operación de una planta 
de producción en San Luis Potosí, México; la cual inició operaciones en 2019 con la nueva 
generación del BMW Serie 3.  
 
La región de BMW Group Latinoamérica se compone de 28 países: Antigua, Argentina, Aruba, 
Bahamas, Barbados, Bolivia, Brasil, Curacao, Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuador, El Salvador, 
Guatemala, Haití, Honduras, Islas Caimán, Jamaica, México, Nicaragua, Panamá, Paraguay, Perú, 
República Dominicana, Santa Lucía, Surinam, Trinidad y Tobago y Uruguay. De estos países, 28 
ofrecen la marca BMW, 15 ofrecen la marca MINI, 15 ofrecen la marca BMW Motorrad y 7 la 
submarca BMW i. 
 
Además, cuenta con una organización de servicio y postventa, que ofrece atención a clientes.  
 
Para mayor información favor de contactar a: 
Comunicación Corporativa - BMW Group Latinoamérica  
Vladimir Mello vladimir.mello@bmw.com.mx 
Juan Bernardo Vázquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com  
Zolveing Zúñiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx 
Édgar Téllez edgar.tellez@bmw.com.mx 
Tania Gómora                                tania.gomora@bmw.com.mx 
 
Comunicación Corporativa - Planta San Luis Potosí (México) 
Elizabeth Arreguín elizabeth.arreguin@bmw.com.mx 
Julian Argüelles  julian.arguelles@bmw.com.mx 
 
Comunicación Corporativa - Argentina 
Gonzalo Rodiño gonzalo.rodino@bmw.com.ar 
Tania Silva tania.silva@partner.bmw.com.ar 
 
Agencia de relaciones públicas regional – JeffreyGroup 
Adriana Olmedo  aolmedo@jeffreygroup.com  
Vanessa Angulo vangulo@jeffreygroup.com  
Antonio Domínguez adominguez@jeffreygroup.com 
Angela Del Castillo adelcastillo@jeffreygroup.com 
Federico Martínez fmartinez@jeffreygroup.com 
Guillermo García ggarcia@jeffreygroup.com 
 
Planta San Luis Potosí (México) – JeffreyGroup 
Denys Méndez dmendez@jeffreygroup.com 
Marisol Borbolla mborbolla@jeffreygroup.com 
Arturo Tobias atobias@jeffreygroup.com 
Zaira Nolasco znolasco@jeffreygroup.com 
 
BMW Group PressClub 
www.press.bmwgroup.com/mx.html 
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es 
www.press.bmwgroup.com/argentina/ 
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