
 

 
 
 
 

BMW Group protege las aguas profundas. 
• BMW Group se esfuerza por lograr la cadena de suministro más 

sustentable. 
• Exclusión de minerales de la excavación en aguas profundas de la 

cadena de suministro de BMW Group como medida de precaución. 
• Visión de economía circular para la gestión de recursos.  

 
 
Múnich. BMW Group ha lanzado una iniciativa para proteger las aguas profundas en 
cooperación con WWF Alemania. En una declaración conjunta, BMW Group, WWF y 
empresas de otras industrias se comprometen, como medida de precaución, a no 
utilizar minerales de aguas profundas o financiar la minería de aguas profundas hasta 
que se pueda realizar una investigación científica exhaustiva sobre el impacto de la 
minería de aguas profundas y las consecuencias para el medio ambiente estén 
claramente evaluadas. 
 
Patrick Hudde, director de Sustentabilidad de la Cadena de Suministro y Gestión de 
las Materias Primas de Compra Indirecta de BMW Group comentó: “BMW Group 
aspira a ser uno de los fabricantes de vehículos más sustentables y ha incorporado 
altos estándares en sus cadenas de suministro para este propósito. La adquisición de 
materias primas requiere un cuidado especial. Actualmente, no hay suficientes 
hallazgos científicos para poder evaluar los riesgos ambientales de la minería en aguas 
profundas. Por esta razón, las materias primas de la minería de aguas profundas no 
son una opción para BMW Group en este momento." 
 
Debido a la creciente demanda de materias primas en general, los depósitos de 
materias primas minerales en aguas profundas han recibido recientemente una mayor 
atención pública. En particular, los nódulos de manganeso (nódulos polimetálicos), las 
costras de hierro y manganeso ricas en cobalto, así como los sulfuros masivos y los 
lodos minerales, podrían atraer el interés de las empresas mineras. Los expertos 
individuales creen que esto podría ofrecer una alternativa atractiva a los minerales de 
la minería terrestre. Sin embargo, la mayoría de los expertos siguen siendo escépticos 
en general, debido a la falta de análisis científicos. 
 
La estrategia de sustentabilidad de BMW Group también se basa más en ciclos 
cerrados de materiales eficientes en el uso de recursos, con el objetivo de aumentar 
significativamente el porcentaje de vehículos fabricados con material secundario. La 
empresa ya utiliza hasta un 50% de aluminio secundario, un 25% de acero secundario 
y hasta un 20% de termoplásticos secundarios. Estos porcentajes deberían seguir 
aumentando en el futuro. El uso más amplio de materiales secundarios ayudará a 
reducir la necesidad de materias primas primarias a largo plazo. 
 
BMW Group está comprometido con altos estándares de sustentabilidad para las 
materias primas en sus cadenas de suministro. Por ejemplo, los proveedores de 
materias primas deberán estar certificados de acuerdo con los altos estándares de la 
Iniciativa para el Aseguramiento de la Minería Responsable (IRMA) para poder trabajar 
con BMW Group. 
 



 

  
 
BMW Group y WWF dan la bienvenida a Google, Samsung SDI y Volvo Group como 
tres compañías adicionales que ya se han unido a la iniciativa para proteger las aguas 
profundas y confían en que otras las seguirán. “La iniciativa permanece abierta a otros 
participantes. Estaríamos encantados de que otras empresas se unieran a nosotros, 
especialmente de nuestras propias cadenas de suministro", agregó Hudde. 
 
 
 

*** 

Acerca de BMW Group 
Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante 
Premium líder en vehículos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y 
productos de movilidad de alta calidad. Al ser una empresa global, BMW Group opera 31 instalaciones 
de producción y ensamble en 15 países y cuenta con una red global de ventas en más de 140 países. 
 
En 2020, BMW Group vendió más de 2.3 millones vehículos y más de 169,000 motocicletas en todo 
el mundo. La ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2020 fue de aproximadamente 5 mil 
222 millones de euros sobre ingresos, que ascienden a 98 mil 990 millones de euros. Al 31 de 
diciembre de 2020, BMW Group contaba con una mano de obra de 120,726 empleados. 
 
El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la acción responsable. 
La compañía marcó el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que 
la sostenibilidad y la gestión eficiente de los recursos sean fundamentales para su dirección estratégica, 
desde la cadena de suministro, pasando por la producción hasta el final de la vida útil de todos los 
productos. 
 
www.bmwgroup.com 
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView 
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 
 
Acerca de BMW Group Latinoamérica  
BMW Group en la región de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; 
así como en algunos países también se incluye la submarca BMW i. BMW Group México inició sus 
actividades a finales de 1994 y por tanto celebró en 2019 el 25 aniversario de presencia en este país. 
En la región de Latinoamérica el primer importador se ubicó en Ecuador en 1958, con lo que se tiene 
presencia desde hace más de 50 años.  
 
El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfoque en la 
producción de autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera instalación 
que fabrica vehículos de dos ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, se anunció la 
inversión de mil millones de dólares para la construcción y operación de una planta de producción en 
San Luis Potosí, México; la cual inició operaciones en 2019 con la nueva generación del BMW Serie 3.  
  
Además, cuenta con una organización de servicio y postventa, que ofrece atención a clientes.  
 
Para mayor información favor de contactar a: 
Comunicación Corporativa - BMW Group Latinoamérica  
Vladimir Mello vladimir.mello@bmw.com.mx 
Juan Bernardo Vázquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx  
Zolveing Zúñiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx 
Edgar Tellez edgar.tellez@bmw.com.mx 
 
Comunicación Corporativa - Planta San Luis Potosí (México) 
Elizabeth Arreguín elizabeth.arreguin@bmw.com.mx 
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Julián Argüelles  julian.arguelles@bmw.com.mx 
 
Comunicación Corporativa - Argentina 
Gonzalo Rodiño gonzalo.rodino@bmw.com.ar 
Tania Silva tania.silva@partner.bmw.com.ar 
 
Agencia de relaciones públicas regional – JeffreyGroup 
Adriana Olmedo  aolmedo@jeffreygroup.com  
Karina Durán kduran@jeffreygroup.com  
Angela Del Castillo adelcastillo@jeffreygroup.com 
Federico Martínez fmartinez@jeffreygroup.com 
María José García mgarcia@jeffreygroup.com  
Paula Argandoña pargandona@jeffreygroup.com 
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwgrouplatam@jeffreygroup.com 
 
Planta San Luis Potosí (México) – JeffreyGroup 
Georgina Vázquez gvazquez@jeffreygroup.com 
Eduardo Santiago  esantiago@jeffreygroup.com 
Brenda Rodríguez  brodriguez@jeffreygroup.com  
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com 
 
BMW Group PressClub 
www.press.bmwgroup.com/mx.html 
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es 
www.press.bmwgroup.com/argentina/ 
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