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"WE ARE M". BMW M celebra su 50 aniversario con una emotiva

campaia.
e Arranque el 24 de febrero con una pelicula sobre la reunion de equipo de BMW M.
e Campaiia de un afio en cuatro capitulos.
e El afo del aniversario presagia la transformacion de la marca: nuevo desempefio,
electrificacion y lujo expresivo caracterizarén a BMW M en el futuro.

Manich. Cuando se celebre el 50 aniversario de la fundacion de BMW M GmbH el 24 de mayo, las
celebraciones ya estaran en pleno apogeo. Las celebraciones por el aniversario comienzan el 24
de febrero con un evento Gnico: en una pelicula, varios vehiculos BMW M junto con sus
conductores se congregan para una reunion de equipo. Este tipo de reunién para coordinar
estrategias, motivarse y animarse unos a otros se conoce en casi todos los deportes de equipo.
Tiene una puesta en escena impresionante con muchos modelos BMW M.

La pelicula sobre esta reunién tan deportiva muestra de una manera muy emotiva de qué se trata
la comunidad internacional de BMW M. Por muy diferentes que sean los vehiculos y su gente, a
todos les encanta el latido acelerado y la piel de gallina que provoca cada BMW M. Emocionados
y entusiastas como son, siguen su propio camino, son valientes y toman una postura. Lo que los
une es la pasion por ese sentimiento especial que experimenta cada conductor de un BMW M.
Todos sienten: "WE ARE M".

“Estamos orgullosos del gran comienzo de nuestro afio de aniversario el 24 de febrero. La pelicula
“Huddle Speech” sigue la tradicion de peliculas extraordinarias para BMW M, aunque es diferente:
presagia nuestra transformacién. Miramos hacia el futuro, pero continuamos creando una
sensacion de hogar que define a la gran base de fandticos de BMW M”, dice Timo Resch, Jefe de
Clientes, Marca y Ventas de BMW M GmbH. "Queremos celebrarlo con toda la aficién y con
nuestra comunidad internacional. Por eso tenemos sorpresas preparadas por todos los canales
de comunicacién, durante todo el afio. Tenemos muchas ganas de que llegue”.

"WE ARE M" representa todo lo que fue y seguird siendo.

El slogan creado especialmente para el afio del aniversario muestra el sentimiento de la campafia:
BMW M es extremadamente multifacético, siempre aparece diferente y nuevo, pero reconocible
al instante. Desde el BMW M1 Procar y el BMW i4 M50 hasta el BMW XM Concept: BMW M se
define por un verdadero fuego artificial de vehiculos. Lo que los une, a pesar de todas sus
diferencias, es esta caracteristica principal: ser BMW M, por lo tanto, siempre diferente, Gnico y
vanguardista, que es exactamente lo que distingue a la campafia.
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La campafa de 50 Afios se divide en cuatro capitulos, cada uno de los cuales se activa durante
un periodo de un trimestre. Mientras que el primer capitulo, el "Huddle Speech", anuncia el tema
bdsico de los 50 afios de BMW M, el segundo serd predominantemente sobre los 50 afios de
historia del automovilismo de BMW M. El tercer capitulo trata sobre la electrificacién, mientras
que el cuarto se centra en el estilo de vida Gnico. Durante el transcurso del afio, BMW M GmbH
presentard una gran cantidad de nuevos vehiculos espectaculares. Ademas, la marca se
presentara en numerosos eventos internacionales importantes. El “emblema del aniversario de
BMW Motorsport” presentado recientemente es solo una de las muchas sorpresas mas para la
comunidad mundial de BMW M.

Con su legado, BMW M apunta al futuro.

La comunicacién holistica con motivo del 50 aniversario también repasa la historia sin
precedentes de BMW M GmbH: experiencias, logros y éxitos en el segmento de rendimiento y alto
rendimiento. Un ejemplo de ello es la campafia digital “Only in M Town" del afio 2018, que, ya en
ese momento, les dio a los entusiastas de BMW M la sensacién de estar en casa.

Pero BMW M no se duerme en sus laureles. Utiliza esta fuerza para su futura transformacion.
Como ya implican los préximos tres capitulos de la campafia, BMW M estd orientado hacia un
nuevo rendimiento, la electrificacién y el estilo de vida tipico de BMW M. Porque BMW M es y
seguird siendo "The Ultimate Driving Machine". Después de medio siglo y en el futuro.

Enlace al video de la campafia:
https://youtu.be/Jt_JL29K6Us
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Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider en
vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad.
Al ser una empresa global, BMW Group opera 31 instalaciones de produccién y ensamble en 15 paises y cuenta con
una red global de ventas en mds de 140 paises.

En 2021, BMW Group vendié mds de 2.5 millones vehiculos y mds de 194,000 motocicletas en todo el mundo. La
ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2020 fue de aproximadamente 5 mil 222 millones de euros sobre
ingresos, que ascienden a 98 mil 990 millones de euros. Al 31 de diciembre de 2020, BMW Group contaba con una
mano de obra de 120,726 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accién responsable. La compaiiia
marcé el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestion
eficiente de los recursos sean fundamentales para su direccién estratégica, desde la cadena de suministro, pasando
por la produccion hasta el final de la vida (til de todos los productos.

www.bmwagroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
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Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group en la regién de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; asi como en
algunos paises también se incluye la submarca BMW i. BMW Group México inici6 sus actividades a finales de 1994 y
por tanto celebré en 2019 el 25 aniversario de presencia en este pais. En la regién de Latinoamérica el primer
importador se ubicé en Ecuador en 1958, con lo que se tiene presencia desde hace mds de 50 afios.

El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfoque en la produccion de
autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera instalacién que fabrica vehiculos de dos
ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, se anunci6 la inversién de mil millones de dolares para la
construccion y operacion de una planta de produccién en San Luis Potosi, México; la cual inici6 operaciones en 2019
con la nueva generacion del BMW Serie 3.

Ademds, cuenta con una organizacion de servicio y postventa, que ofrece atencion a clientes.

Para mayor informacion favor de contactar a:
Comunicacién Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Vladimir Mello vladimir.mello@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vdzquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
Zolveing Ziiiiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx

Edgar Tellez edgar.tellez@bmw.com.mx

Comunicacién Corporativa - BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arrequin@bmw.com.mx
Julian Argiielles julian.arguelles@bmw.com.mx

Comunicacién Corporativa - BMW Group Argentina
Gonzalo Rodifio gonzalo.rodino@bmw.com.ar
Tania Silva tania.silva@partner.bmw.com.ar

Agencia de relaciones pablicas regional - JeffreyGroup

Natalia Montoya nmontoya@jeffreygroup.com
Mariana Carrascoza mcarrascoza@jeffreygroup.com
Maria José Garcia maarcio@jeffreygroup.com

Pamela Navarro pnavarro@jeffreygroup.com
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwgrouplatam@jeffreygroup.com

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) - Agencia de relaciones pablicas JeffreyGroup

Pilar Torres ptorres@jeffreygroup.com
Georgina Vazquez gvazquez@jeffreygroup.com
Eduardo Santiago esantiogo@jeffreygroup.com
Rodrigo Mora rmora@jeffreygroup.com

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com
BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?lanquage=es
www.press.bmwgroup.com/argentina/
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