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Sustentabilidad como centro de la estrategia corporativa.

e BMW Group continlia con el compromiso de sus ambiciosas metas de sustentabilidad y se
dirige constantemente hacia la transformacion de la compafia para alcanzar el objetivo
de la neutralidad climatica para el afio 2050.

e Elreciclaje de materias primas en el sentido de una economia circular esta previsto para
lograr la mejor eficiencia de recursos posible.

Munich. 26 de julio de 2022. BMW Group continta apegandose a sus ambiciosas metas de
sustentabilidad y reducira sus emisiones de CO, en un 40% por vehiculo para 2030 a lo largo de
toda la cadena de valor a comparacién de 2019. “Estamos conduciendo de manera consistente
el tema de la sustentabilidad con nuestras innovaciones,” afirma Thomas Becker, Director de
Sustentabilidad y Movilidad en BMW Group. "El debate actual sobre las materias primas también
valida nuestro viaje hacia una economia circular. Queremos hacer el mejor uso posible de las
materias primas en nuestros vehiculos que han llegado al final de su vida Util y reciclarlas en la
produccion de vehiculos nuevos. Continuaremos reduciendo las emisiones de CO, y conservando
los recursos naturales a través de la potencia maxima y la eficiencia de las materias primas.” En
la actualidad, un promedio de casi el 30% de vehiculos de BMW Group ya esté hecho de materias
primas recicladas y reutilizadas, llamadas "materias primas secundarias”. A largo plazo, el
enfoque de "Secondary First” (“Secundario Primero”) tiene el objetivo de incrementar esta cifra
al 50%.

BMW Group es el primer fabricante alemadn de vehiculos en unirse a la “Iniciativa de Objetivos
Basados en la Ciencia” (SBTi, por sus siglas en inglés) “Ambicién Comercial para 1.5°C". Esto
significa que el trayecto de la compafia hacia la neutralidad climatica esta siguiendo una via
cientificamente validada y transparente que esté en linea con la meta més ambiciosa del Acuerdo
Climatico de Paris. Al mismo tiempo, la compafiia esta comprometida con el objetivo de completar
la neutralidad climatica a lo largo de toda la cadena de valor a mas tardar para el afio 2050.

Enfoque de 360° grados a lo largo de toda la cadena de valor.

BMW Group esta incrementando la electrificacion de manera consistente en toda su flotilla. Para
el afio 2030, por lo menos uno de cada dos vehiculos vendidos por BMW Group sera totalmente
eléctrico. Las marcas MINI y Rolls-Royce Motor Cars ofreceran sélo vehiculos totalmente
eléctricos desde principios de la década de 2030. Por ejemplo, BMW Group tiene el objetivo de
reducir las emisiones de CO, por vehiculo, en la fase de uso, en un 50% para 2030; en
comparacion de 2019.

“Sin embargo, sustentabilidad significa mucho mds para BMW Group que Gnicamente construiry
vender vehiculos eléctricos,” afirma Thomas Becker. "Sélo un enfoque comprehensivo de
sustentabilidad desde el recurso hasta el reciclaje logra en realidad una reduccion de fondo de
emisiones de CO,." Los ahorros de CO, en la cadena de suministro se estan volviendo
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extremadamente importantes conforme incrementa la movilidad eléctrica, especialmente en vista
de la produccién con alto consumo energético de baterias de alto voltaje. No obstante, BMW
Group tiene como objetivo romper la tendencia reduciendo las emisiones de CO, en la cadena de
suministro en un 20% para 2030, a comparacion de los valores de 2019, y tanto como un 80%
en produccion. La red de produccion global de BMW Group ya es neutra en carbono gracias a
determinadas iniciativas de compensacion.

Suministro responsable de materias primas, conservacion de recursos naturales.
BMW Group se establecié a si mismo la meta de construir la cadena de suministro més
sustentable de toda la industria automotriz. El enfoque aqui esta en reducir las emisiones de CO,,
proteger los recursos naturales y cumplir con los estandares ambientales y sociales.

Conforme la movilidad eléctrica incrementa, las materias primas (necesarias especificamente
para los componentes de la traccidn eléctrica) ahora estan bajo los reflectores. El principio de
disefio para la generacion actual de motores eléctricos BMW eDrive elimina la necesidad de
utilizar materiales de tierras raras en el rotor. BMW Group también est4 tomando su propio
enfoque para suministrar las materias primas necesarias para producir baterias de alto voltaje,
con el objetivo de lograr una total transparencia en el suministro y los métodos de mineria del
material: la compafiia adquiere litio y cobalto de manera directa y lo pone a disposicion de los
fabricantes de celdas de baterias.

El "acero verde” reduce las emisiones de CO, hasta en un 95%.

Cuando se trata de reducir las emisiones de CO, en la cadena de suministro, el uso de electricidad
de fuentes renovables puede lograr un progreso espectacular. BMW Group ya ha celebrado més
de 400 contratos con sus proveedores para utilizar electricidad 100% verde. Esto también
incluye proveedores de aluminio, asi como los productores de celdas de baterias, por ejemplo.
BMW Group ha estado obteniendo aluminio de los Emiratos Arabes Unidos desde febrero de
2021, utilizando electricidad generada a partir de energia solar. A partir de 2024, todos los rines
de aluminio fundido de las marcas BMW y MINI también seran producidos utilizando sélo
electricidad verde. Se utiliza energia generada de forma regenerativa en la electrolisis de alto
consumo energético al producir aluminio, asi como en la fundicién de los rines.

También se estan reduciendo de manera continua las emisiones de CO, en la cadena de
suministro del acero. A partir de 2025, BMW Group adquirira acero con reduccion de emisiones
de CO, el cual no se produce utilizando materas primas a base de productos fésiles tales como
carbon, sino utilizando gas natural o hidrégeno y electricidad verde. Esto reduce las emisiones de
CO, de la generacion de este acero hasta en un 95%. BMW Group suministrara mas del 40% de
la demanda en sus plantas europeas para el afio 2030. Esto reducira las emisiones de CO, hasta
400,000 toneladas al afio.

La economia circular como la clave para una mayor sustentabilidad.
BMW Group se estd enfocando en incrementar de manera significativa la produccion de
materiales secundarios en sus vehiculos con el objetivo de reducir el agotamiento de materias
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primas y emisiones. EI BMW i Vision Circular ya ha demostrado qué tan consistentemente se
puede disefiar un vehiculo siguiendo los principios de la economia circular. Ademas de las
materias primas hechas a base de productos organicos, utiliza principalmente materiales que ya
han pasado por un ciclo de vida del producto y por consiguiente tienen una capacidad de reciclaje
del 100 por ciento. El objetivo es reciclar materias primas de vehiculos que han llegado al final de
su vida atil de la manera mas efectiva posible, para la produccion en serie de vehiculos nuevos en
el futuro.

El ejemplo establecido por el BMW i Vision Circular deja claro que la conservacion de recursos
comienza con el disefio de un vehiculo. Esto incluye reducir de manera consistente los
componentes, los grupos de materiales y los acabados de la superficie. En lugar de adhesivos y
materiales compuestos, el BMW i Vision Circular utiliza principalmente mono-materiales, asi
como cuerdas, botones o broches de liberacion rapida; lo que significa que los componentes
individuales se pueden separar facilmente de los otros y se pueden reciclar de acuerdo con su tipo
cuando se reciclan posteriormente.

Procesos innovadores de reciclaje como la base para una economia circular efectiva.

BMW Group también esta realizando trabajos preparatorios importantes en el reciclaje de
vehiculos en el camino hacia una economia de circuito cerrado. Hasta 10,000 vehiculos BMW,
MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad se reciclan cada afio en el Centro de Reciclaje y
Desmantelamiento de BMW Group (RDZ) en UnterschleiBheim cerca de Munich. Estos son
desmantelados en un proceso estandarizado que se enfoca en identificar los componentes
reutilizables, asi como los materiales que son adecuados para el reciclaje. Los disefiadores e
ingenieros de desarrollo de BMW Group utilizan la experiencia obtenida en el RDZ para optimizar
la capacidad de reciclaje de modelos nuevos desde el inicio. Los resultados también se estan
compartiendo con nuestros socios. BMW Group tuvo un papel clave en el establecimiento de la
plataforma IDIS (siglas en inglés de Sistema de Informacién de Desmantelamiento Internacional).
Los datos y los resultados ahi publicados estan disponibles para los recicladores de todo el
mundo.

ElI RDZ también ha utilizado métodos innovadores durante muchos afios para reciclar baterias de
alto voltaje de los vehiculos electrificados. Los procesos se desarrollaron junto con socios de la
industria y de la ciencia que pueden lograr una tasa de reciclaje de méas del 90%. BMW Group
también ha compartido esta experiencia para impulsar el progreso general en el area del reciclaje
de baterias.

En China, la empresa conjunta BMW Brilliance Automotive (BBA) ahora ha establecido por
primera vez un ciclo cerrado para reutilizar las materias primas niquel, litio y cobalto de baterias
de alto voltaje. Las materias primas extraidas se utilizan en la produccién de nuevas celdas de
baterias para BMW Group. El ciclo de material cerrado conserva el consumo de recursos y reduce
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las emisiones de CO, en aproximadamente 70% en comparacion al uso de materiales primarios
recién extraidos.

Produccién sustentable: menos CO,, desechos y consumo de agua.

Los principios de la economia circular también influyen en los procesos de produccién. BMW
Group establecié circuitos cerrados para el acero y el aluminio entre sus sitios de produccion y
sus proveedores. Como resultado, cerca del 70% de los residuos de acero de las plantas de
prensado y los residuos de aluminio se reutilizan mediante una economia circular directa (el
circuito cerrado).

BMW Group ha reducido las emisiones de CO, atribuibles a la produccién de vehiculos en mas de
un 70% desde 2006. Todas las plantas en lared de produccion internacional han sido neutras en
CO2 desde 2021. Ademas de esto, el consumo de agua y la generacién de residuos también se
han reducido de manera continua. Por ejemplo, sélo se produjeron cerca de 580 gramos de
desechos residuales por vehiculo fabricado en 2021 en la planta de BMW Group més grande de
Europa en Dingolfing.

La eficiencia energética, la conservacion de recursos y la eliminacion de desechos se estan
mejorando en los sitios de produccion de BMW Group con la transformacién en una iFACTORY.
La nueva planta de BMW Group en el noroeste de la ciudad hingara de Debrecen, en donde se
construiran nuestros modelos “Neue Klasse” a partir de 2025, es un buen ejemplo de la
produccidn de vehiculos orientada de manera consistente hacia la sustentabilidad y la economia
circular.

Responsabilidad para el medio ambiente.

El enfoque de sustentabilidad de 360° grados no sélo abarca toda la cadena de valor desde la
extraccion de recursos hasta la produccion y el reciclaje, sino también todos los niveles de
sustentabilidad con aspectos ecoldgicos, econémicos y sociales.

La compafiia apoya iniciativas tales como el compromiso del Fondo Mundial para la Naturaleza
(WWF, por sus siglas en inglés) con la mineria de aguas profundas como parte de sus esfuerzos
para promover una extraccion responsable de materias primas. BMW Group se esta negando a
utilizar minerales del mar profundo, o a financiar la mineria de aguas profundas, hasta que las
consecuencias de la mineria de aguas profundas en el ecosistema hayan sido investigadas de
manera comprehensiva cientificamente y se pueda garantizar una proteccién adecuada para el
mar profundo.

Aunque no se utiliza cobalto de la Republica Democratica del Congo en la quinta generacion de
baterias de alto voltaje de BMW eDrive, BMW Group continda involucrado en un proyecto local
ahi. Junto con algunos socios, la compafiia ha encargado a la Deutsche Gesellschaft fir
Internationale Zusammenarbeit (GIZ) (Sociedad Alemana de Cooperacion Internacional) que
desarrolle medidas para mejorar las condiciones laborales y de vida de los trabajadores de micro-
mineria y de los residentes de las comunidades adyacentes.



CROUP s

Latinoameérica

Responsabilidad hacia la fuerza laboral y la sociedad.

BMW Group también esta cumpliendo de manera intensiva con su responsabilidad hacia su fuerza
laboral, en la fase actual de transformacién a la movilidad eléctrica y la digitalizacién.
Actualmente estd en marcha la iniciativa de capacitacién mas grande en la historia del Grupo.
BMW Group invirti6 cerca de €389 millones en 2021 en la capacitacién y el desarrollo de sus
empleados. Mas de 75,000 asistentes desarrollaron habilidades en estas areas del futuro, lo que
les permiti6 ayudar a dar forma a la transformacién dentro de BMW Group.

BMW Group se posiciona a si mismo como un empleador confiable y creible cuando se trata de
atraer a profesionales talentosos y creativos; uno que garantiza trabajos sustentables a largo
plazo y participacion atractiva de los empleados en el éxito de la compafiia. El desarrollo
profesional individual, el apoyo para el compromiso social y un compromiso consistente con la
diversidad y contra la discriminacion también demuestran cédmo BMW Group vive su
responsabilidad social en la practica de manera tanto interna como externa.

BMW Group, con una fuerza laboral multinacional y sitios en los cinco continentes, participa de
manera activa en la sociedad y mantiene su responsabilidad como parte del panorama general.
El entendimiento intercultural, la educacion sélida para nifios y jovenes, y la seguridad vial estan
entre las &reas con las que la compafiia esta comprometida.

BMW Group también promueve las iniciativas de sus empleados. Un ejemplo actual de esto es el
proyecto "PowerUp” a cargo de dos jovenes profesionales de BMW Group. La idea: un potente
bloque de almacenamiento que consiste en seis baterias de alto voltaje (obtenidas de antiguos
vehiculos de desarrollo) almacena energia solar de un sistema fotovoltaico y suministra a una
escuela cerca de la planta de BMW Group en Rosslyn, Sudafrica. Este puede generar 36 kWh de
electricidad limpia cada dia. Suficiente para aproximadamente 38 computadoras, 100 bombillas
y una bomba de agua. Gracias a las baterias de alto voltaje de Lohhof cerca de Munich, la escuela
no s6lo ahorra en costos de electricidad, sino que también reduce sus emisiones de CO, 40
toneladas al afio.

*kk

Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider en
vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad.
Al ser una empresa global, BMW Group opera mas de 30 instalaciones de produccién y cuenta con una red global de
ventas en méas de 140 paises.

En 2021, BMW Group vendi6 mas de 2.5 millones vehiculos y mas de 194,000 motocicletas en todo el mundo. La
ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2021 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre
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ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano
de obra de 118,909 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accion responsable. La compafiia
marco el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestién
eficiente de los recursos sean fundamentales para su direccion estratégica, desde la cadena de suministro, pasando
por la produccién hasta el final de la vida Gtil de todos los productos.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group en la region de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; asi como en
algunos paises también se incluye la submarca BMW i. BMW Group México inici6 sus actividades a finales de 1994 y
por tanto celebré en 2019 el 25 aniversario de presencia en este pais. En la regién de Latinoamérica el primer
importador se ubic6 en Ecuador en 1958, con lo que se tiene presencia desde hace mas de 50 afios.

El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfoque en la produccion de
autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera instalacion que fabrica vehiculos de dos
ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, se anunci6 la inversion de mil millones de doélares para la
construccion y operacion de una planta de BMW Group en San Luis Potosi, México; la cual: inicié operaciones en 2019
con la produccion del BMW Serie 3; en 2021 se comunicd la ampliacion de su operacion para incluir la fabricacion del
BMW Serie 2 Coupé, que se exporta a todo el mundo; y en 2022 iniciaré la produccion del BMW M2.

Ademas, cuenta con una organizacion de servicio y postventa, que ofrece atencion a clientes.
Para mayor informacion favor de contactar a:

Comunicacion Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Vladimir Mello vladimir.mello@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
Zolveing Zufiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx

Edgar Tellez edgar.tellez@bmw.com.mx

Paula Argandofia paula.argandona@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arreguin@bmw.com.mx
Julian Argtelles julian.arguelles@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Argentina
prensa@bmw.com.ar

Comunicacion Corporativa = BMW Group Brasil
Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.br
Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br

Agencia de relaciones publicas regional = JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwgrouplatam@jeffreygroup.com
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BMW Group Planta San Luis Potosi (México) = Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com

BMW Group Brasil = Agencia de relaciones plblicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com

BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
Www.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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