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Giros altamente dinamicos y completamente reales en un mundo virtual:

BMW ///M Mixed Reality revoluciona la experiencia de conduccion.
e Estreno mundial de ///M Mixed Reality en Web Summit 2022 en Lisboa.
e Eluso revolucionario de las tecnologias de Mixed Reality lleva los autos reales a las
pistas de carreras virtuales.

Munich/Lisboa. En la Web Summit de este afio en Lishoa, BMW Group presenta por primera vez
una combinacion de conduccion real y un entorno virtual. ///M Mixed Reality es el nombre de la
extraordinaria experiencia.

Elementos de juego integrados para una experiencia de conduccion BMW M Unica.

El enfoque Unico de realidad mixtat, que un equipo de ingenieros de BMW M desarrollé junto con
Epic Games para el BMW M2, permite a los conductores y sus vehiculos sumergirse en un mundo
virtual. Las personas deben poder experimentar la nueva sensacion de conducir un BMW con
gafas VR/MR mientras dominan desafios a altas velocidades como en un juego de carreras. Los
elementos de juego integrados, como evitar obstaculos, recolectar "monedas" virtuales, etc.,
refuerzan la experiencia inmersiva en el vehiculo. Fiel al lema: Drive the Change, Change the Drive.
El sistema tiene en cuenta todos los ejes de movimiento y rotacion del BMW M2. El propio vehiculo
se convierte en el controlador, en este caso el controlador mas répido del mundo.

“Cualquiera que pregunte cdmo serdn las experiencias virtuales en el sector automotriz en el
futuro: esa es la respuesta. Las personas deben poder experimentar esta nueva sensacion, y con
/1/M Mixed Reality, les ofrecemos una solucién adecuada para esto”, dice Frank van Meel, CEO
de M GmbH.

Con///M Mixed Reality, BMW Group esté llevando la tecnologia al sector de la conduccién de alto
perfil, confiando constantemente en el principio de centralidad humana, en el que el uso de
tecnologias innovadoras esta impulsado por los deseos y necesidades de las personas. Como
parte de este enfoque, BMW Group sentd las bases de ConnectedDrive hace méas de 20 afios al
instalar tecnologia de comunicacién moderna en los vehiculos. "En BMW M, siempre hemos
estado probando los limites de lo técnicamente factible y, entre otras cosas, sentando las bases
para nuevas experiencias inmersivas”, dice Frank van Meel.

Una primera idea se puede encontrar aqui (Enlace al video).

BMW Group ya esté utilizando tecnologias de realidad mixta en muchas formas de aplicacion,
fusionando cada vez mas los mundos real y digital. Estos incluyen aplicaciones de Realidad


https://www.youtube.com/watch?v=6QfNm03nhO4
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Aumentada?, desarrollo de vehiculos entre equipos, soluciones de Realidad Virtual® para la
planificacion de la produccién e iFactory Lydia. Utilizando el potente motor de juegos de Epic
Games (Unreal Engine), esta se convirtio en la primera fabrica de BMW Group, que fue
completamente planificada y simulada en un entorno virtual. A principios del préximo afio, BMW
Group también digitalizara todos los sitios de produccidn utilizando escaneos laser 3D.

1 - Realidad Mixta: Mixed Reality (MR), Mixed Reality o Realidad Mixta comprende entornos o sistemas que mezclan
la percepcion natural y artificial.

2 - Larealidad aumentada (AR) describe la extension asistida por computadora de la percepcidn de la realidad.

3 - Larealidad virtual (VR) es la representacion y percepcion simultanea de una realidad aparente y sus propiedades
fisicas en un entorno virtual interactivo generado por computadora en tiempo real.
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Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider en
vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad.
Al ser una empresa global, BMW Group opera més de 30 instalaciones de produccion y cuenta con una red global de
ventas en més de 140 paises.

En 2021, BMW Group vendi6 mas de 2.5 millones vehiculos y més de 194,000 motocicletas en todo el mundo. La
ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2021 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre
ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano
de obra de 118,909 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accion responsable. La compafiia
marcd el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestion
eficiente de los recursos sean fundamentales para su direccion estratégica, desde la cadena de suministro, pasando
por la produccidn hasta el final de la vida Util de todos los productos.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group en la region de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; asi como en
algunos paises también se incluye la submarca BMW i. BMW Group México inici6 sus actividades a finales de 1994 y
por tanto celebré en 2019 el 25 aniversario de presencia en este pais. En la regién de Latinoamérica el primer
importador se ubicd en Ecuador en 1959, con lo que se tiene presencia desde hace mas de 60 afios.

El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfoque en la produccion de
autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera instalacion que fabrica vehiculos de dos
ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, se anunci6 la inversion de mil millones de délares para la
construccion y operacion de una planta de BMW Group en San Luis Potosi, México; la cual: inicié operaciones en 2019


http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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con la produccion del BMW Serie 3; en 2021 se comunicé la ampliacion de su operacion para incluir la fabricacién del
BMW Serie 2 Coupé, que se exporta a todo el mundo; y en 2022 iniciara la produccion del BMW M2.

Ademas, cuenta con una organizacion de servicio y postventa, que ofrece atencion a clientes.
Para mayor informacion favor de contactar a:

Comunicacion Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.br

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
Zolveing Zlfiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx

Edgar Téllez edgar.tellez@bmw.com.mx

Paula Argandofia paula.argandona@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arrequin@bmw.com.mx
Julidn Argtielles julian.arquelles@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Argentina
prensa@bmw.com.ar

Comunicacion Corporativa = BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br
Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br

Agencia de relaciones publicas regional = JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwgrouplatam@jeffreygroup.com

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) = Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com

BMW Group Brasil = Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com

BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
WwWWw.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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