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BMW Group se mantiene en camino al éxito en 2022: Conserva la posicion
No. 1 en el segmento premium global, duplica las ventas de vehiculos

eléctricos.

e BMW Group vendié 2'399,636 unidades (-4.8%)

e Lamarca BMW conservoé la posicion No. 1 en el segmento premium global

e Las ventas de vehiculos totalmente eléctricos aumentaron mds del doble a 215,755
unidades (+107.7%)

e Las ventas aumentaron +10.6% en el cuarto trimestre de 2022

e EI MINI Electric* es la variante de modelo MINI mas vendida

e Pieter Nota: "El préximo objetivo para 2023: 15% de las ventas totales proveniente de
vehiculos totalmente eléctricos”

Manich. BMW Group acelerd de manera significativa su incremento de movilidad eléctrica una vez
mas en 2022. Tal como fue anunciado previamente, BMW Group fue capaz de aumentar mds del
doble sus ventas de BEV de 2021 (+107.7%) con un total de 215,755 vehiculos BMW y MINI
totalmente eléctricos entregados a los clientes. Se alcanzé un logro importante cuando BMW
Group entregé su vehiculo totalmente eléctrico nimero 500,000 a su nuevo propietario hacia
finales del afio pasado.

“Nuestra fuerte alineacién de productos es la mejor respuesta hacia un ambiente desafiante -y
nos permitié aumentar mds del doble nuestras ventas de vehiculos totalmente eléctricos una vez
mas en 2022," afirm6 Pieter Nota, miembro del Consejo de Administracion de BMW AG
responsable de Customer, Brands, Sales. "Estamos seguros de que podemos aprovechar este
éxito en 2023, ya que seguimos viendo una demanda particularmente elevada de nuestros
vehiculos totalmente eléctricos,” afiadié Nota.

BMW Group entregé un total de 2'399,636 vehiculos BMW, MINI y Rolls-Royce a clientes en todo
el mundo en 2022 (-4.8%); un afio en el que las industrias se enfrentaron a vientos en contra
debido a dificultades de aprovisionamiento, los cierres en China debido a la pandemia, y la guerra
en Ucrania. El principal impacto se sintié en los primeros seis meses del afio, con una disminucién
de entregas a comparacion del afio previo. Las ventas fueron aumentando en el segundo
semestre de 2022. En el cuarto trimestre, BMW Group reporté un crecimiento significativo en
ventas de +10.6% con 651,798 vehiculos entregados a clientes.

BMW Group se siente optimista acerca del afio que viene. "Mantendremos nuestro camino hacia
un crecimiento rentable en 2023. El claro enfoque estard en continuar aumentando la movilidad
eléctrica. El siguiente objetivo para 2023 es que el 15% de nuestras ventas totales provenga de
vehiculos totalmente eléctricos. Con el lanzamiento del BMW i5 mds adelante este afio, estamos
dando otro paso importante en el camino hacia la electrificacién de nuestra linea de modelos,”
afirma Nota.
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El futuro de BMW Group es eléctrico, circulary digital. Un hito en el camino hacia el NEUE KLASSE
fue presentado en el CES en Las Vegas la semana pasada: el BMW i Vision Dee representa la
vision de BMW Group de la experiencia digital del futuro, tanto dentro como fuera del vehiculo.
BMW Group proporcionard mas detalles e impresiones sobre el revolucionario concepto vehicular
del NEUE KLASSE durante el transcurso de 2023.

Al mismo tiempo, la compaiiia estd avanzando con una mayor digitalizacién de ventas y
marketing. En el futuro, BMW Group apostard por las ventas directas en 24 mercados europeos,
con agentes actuando como representantes de ventas - esto crea las condiciones necesarias
para una transicién fluida entre la experiencia del cliente online y offline. El claro objetivo del
nuevo modelo de agencia es mejorar la satisfaccién del cliente asi como la experiencia de marca
premiumy llegar a nuevos grupos meta de clientes expertos en sistemas online. El nuevo modelo
de agencia de BMW Group también creard transparencia de precios y asegurard que los clientes
experimenten las mismas ofertas consistentes a través de todos los canales de ventas. Este afio
se estableceran las condiciones que permitiran que MINI comience en 2024, seqguido por BMW en
2026. La implementacion se realizard en cercana cooperacion con socios minoristas.

La app My BMW/MINI es un elemento central de la realineacién de ventas. Con sus muchas
caracteristicas y una interfaz intuitiva para el usuario, guia a los usuarios a través de la mejor
experiencia del cliente de la industria. La app My BMW/MINI sirve como la interfaz para un didlogo
personalizado con el cliente, con aproximadamente dos millones de usuarios en casi 50 mercados
cada dia.

La marca BMW conserva la posicion No. 1 en el segmento premium global.

La marca BMW vendi6 un total de 2'100,692 unidades (-5.1%) en todo el mundo el afio pasado
y conserva su posicién No. 1 en el segmento premium global. La marca BMW también vio un fuerte
crecimiento en los vehiculos electrificados. Las ventas de vehiculos electrificados (incluyendo
hibridos conectables) de todo el afio aumentaron +35.6% sobre el afio anterior, con 372,956
vehiculos. La atractiva cartera de productos de la marca estd demostrando ser extremadamente
popular entre los clientes. Esto se ve reflejado en la elevada cantidad de solicitudes nuevas de
modelos como los BMW X1, iX1%*, i4, iX e i7*. Mds adelante este afio, BMW Group expandird su
alineacion de vehiculos eléctricos con el BMW i5.

BMW M enmarca su 50° aniversario con un aiio récord.

A pesar de los desafios de los problemas de aprovisionamiento, BMW M GmbH finalizé su afio de
aniversario con un nuevo madximo histérico. BMW M reporté un crecimiento de +8.4% a
comparacion del afio anterior, con la venta de 177,257 unidades. Al mismo tiempo, BMW M tuvo
un progreso sustancial con la electrificacién de su cartera de productos. El lanzamiento de los
primeros dos modelos BMW M Performance totalmente electrificados, el i4 M50* y el iX M60*, el
primer modelo de alto rendimiento electrificado, el BMW XM*, y el nuevo M240i Coupé*
contribuyd en gran medida a este exitoso cierre de afio. La nueva edicién del BMW M2 vy el
recientemente lanzado BMW M3 Touring también hicieron una gran contribucién para el
crecimiento en ventas del afio pasado.
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En paralelo con estas nuevas adiciones a la alineacién de productos, BMW M también vio una
continua fuerte demanda en su afio del 50° aniversario de sus principales derivados de alto
rendimiento, el M3 y el M4, y sus modelos X establecidos hace tiempo. Como resultado, el
panorama para 2023 es muy positivo para BMW M GmbH, con la promesa de la llegada de mds
resultados récord.

El MINI Electric* continda siendo la variante de modelo de MINI mas vendida.

La marca automotriz premium MINI vendi6 292,923 unidades el afio pasado (-3.0%). Las ventas
de modelos MINI electrificados tuvieron un desarrollo positivo: La cantidad de modelos MINI
electrificados vendidos (incluyendo hibridos conectables) aumenté +14.3% a 60,839 vehiculos
y, por consiguiente, representd aproximadamente el 21% de las ventas totales de MINI en todo
el mundo en 2022.

El totalmente eléctrico MINI Cooper SE* continud siendo la variante de modelo mas vendida de la
marca en 2022. Se vendi6 un total de 43,744 unidades MINI Cooper SE* en todo el mundo el afio
pasado - un incremento de +25.5% a comparacién del afio anterior. 2023 serd un afio muy
importante para MINI. La marca estd celebrando 110 afios de produccién automotriz en su planta
principal en Oxford y estard revelando los primeros dos modelos totalmente eléctricos de la nueva
familia MINI.

Rolls-Royce Motor Cars reporto las ventas mds altas en sus 118 afios de historia.

En el afio en el que Rolls-Royce Motor Cars presenté Spectre, el primer sdper coupé eléctrico de
ultra lujo del mundo, la compaiiia también reportd las ventas mas altas en sus 118 afios de
historia, con 6,021 vehiculos entregados a clientes de todo el mundo (+7.8%). Muchas regiones
alcanzaron las ventas mas altas de su historia.

Cada uno de esos vehiculos fue Bespoke: hecho de acuerdo con los deseos precisos del cliente,
hasta el mas minimo detalle. El valor generado por el ofrecimiento Bespoke incomparable de la
marca fue mds elevado que nunca, con los clientes pagando ahora cerca de medio millén de Euros
en promedio por su Rolls-Royce Gnico.

La demanda global continda siendo boyante en toda la cartera de productos, liderada por Cullinan
y Ghost - el banco de pedidos de todos los modelos se extiende hasta 2023 con presolicitudes
muy fuertes del nuevo totalmente eléctrico Spectre, después de una altamente exitosa premier
mundial en octubre. La reaccién excepcionalmente positiva de los clientes respecto de Spectre se
produce cuando la marca se prepara para construir solo vehiculos totalmente eléctricos para
finales de 2030.

BMW Motorrad publica sus ventas mds elevadas en la historia de la compaiiia.

Con un total de 202,895 motocicletas y scooters entregados a los clientes - un incremento de
+4.4% sobre el afio anterior -, BMW Motorrad report6 sus ventas mds elevadas en la historia de
la compafiia. Las regiones de Europa, América y Asia, en particular, publicaron nuevos maximos
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de ventas e hicieron una contribucién vital para las ventas récord de BMW Motorrad. La
convincente alineacién de la marca, con exitosos productos que dan forma a sus segmentos
respectivos, y la introduccién al mercado de nuevos modelos populares, como el totalmente
eléctrico BMW CE 04, fueron grandes factores en el resultado exitoso de 2022.

Las ventas de BMW y MINI en las regiones / mercados.
BMW Group entreg6 un total de 791,985 vehiculos BMW y MINI a clientes (+6.4%) en China el
afio pasado. Se vendieron 199,112 vehiculos en el cuarto trimestre - un incremento de +12.7%.

Las ventas de BMW y MINI en los Estados Unidos entre enero y diciembre sumaron un total de
361,892 unidades (-1.3%). Las ventas tuvieron un desarrollo positivo en el cuarto trimestre: las
entregas de BMW Group aumentaron +11.1% sobre el afio anterior, alcanzando 112,057
unidades.

En Europa, BMW Group vendi6 un total de 877,369 vehiculos BMW y MINI en 2022 (-7.5%). En
el cuarto trimestre, la compafiia entregdé 247,557 unidades a los clientes. Eso representa un
incremento de +10.9%.

En Alemania, se registraron 252,087 vehiculos BMW y MINI en todo el afio.

Ventas de BMW Group en el T4/YTD Diciembre de 2022 de un vistazo.

4° Trimestre | Comparado % YTD Dic. Comparado
de 2022 con el afio 2022 con el afo
anterior anterior %

BMW Group Automotive | 651,798 +10.6% 2,399,636 -4.8%
BMW 566,826 +11.0% 2,100,692 -5.1%
- BMW M GmbH 52,801 +30.2% 177,257 +8.4%
MINI 83,652 +8.2% 292,923 -3.0%
BMW Group electrified1 150,511 +55.6% 433,795 +32.1%
BMW Group BEV 87,560 +98.3% 215,755 +107.7%
Rolls-Royce 1,320 +4.1% 6,021 +7.8%
BMW Motorrad 43,562 +15.7% 202,895 +4.4%
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1BEVsy PHEVs
Ventas de BMW y MINI en las regiones / mercados 2 Cifras de registro provisionales.
4° Trimestre | Comparado % YTD Dic. Comparado
de 2022 con el afo 2022 con el afo
anterior anterior %
Europa 247,551 +10.9% 877,369 -7.5%
Alemania 67,401 +6.9% 252,087 -6.0%
Asia 260,355 +12.1% 1,028,105 -3.5%
China 199,112 +12.7% 791,985 -6.4%
América 131,632 +8.9% 439,585 -2.3%
Estados Unidos 112,057 +11.1% 361,892 -1.3%

Las cifras de entregas reportadas en este comunicado de prensa son provisionales y pueden
cambiar hasta que sea publicado el Reporte de BMW Group de 2022.

En el reporte de BMW Group de 2021 se pueden encontrar notas acerca de cdmo se elaboran las
cifras de entregas en la pdgina 97.

*Datos de rendimiento de combustible y emisiones:

MINI Cooper SE: Rendimiento de energia en kWh/100 km promedio: 17.6-15.3 WLTP, 16.9-
14.9 NEDC.

BMW iX1 xDrive30: Rendimiento de energia en kWh/100 km promedio: 18.1-16.8 WLTP.
BMW i7 xDrive60: Rendimiento de energia en kWh/100 km promedio: 19.6-18.4 WLTP.

BMW i4 M50: Rendimiento de energia en kWh/100 km promedio: 22.5-18.1 WLTP.

BMW iX M60: Rendimiento de energia en kWh/100 km promedio: 24.7-21.9 WLTP.

BMW XM: Rendimiento de combustible en L/100 km promedio: 1.6-1.5 WLTP; Rendimiento de

energia en kWh/100 km promedio: 30.1-28.9 WLTP; emisiones de CO2 en g/km promedio: 36-
33 WLTP.

BMW M240i Coupé: Rendimiento de combustible en L/100 km promedio: 8.5-7.8 WLTP;
emisiones de CO2 en g/km promedio: 192-177 WLTP.

XXX
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Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider en
vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad.
Al ser una empresa global, BMW Group opera mds de 30 instalaciones de produccién y cuenta con una red global de
ventas en mds de 140 paises.

En 2021, BMW Group vendié mds de 2.5 millones vehiculos y mds de 194,000 motocicletas en todo el mundo. La
ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2021 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre
ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano
de obra de 118,909 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accién responsable. La compafiia
marcé el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestion
eficiente de los recursos sean fundamentales para su direccién estratégica, desde la cadena de suministro, pasando
por la produccion hasta el final de la vida dtil de todos los productos.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group en la regién de Latinoamérica comercializa las tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; asi como en
algunos paises también se incluye la submarca BMW i. BMW Group México inici6 sus actividades a finales de 1994 y
por tanto celebré en 2019 el 25 aniversario de presencia en este pais. En la regién de Latinoamérica el primer
importador se ubicd en Ecuador, con lo que se tiene presencia desde hace mds de 60 afios.

El Grupo cuenta con dos plantas en Brasil, una ubicada en Araquari, Santa Catarina, con enfoque en la produccion de
autos. La otra planta se ubica en Manaus, Amazonas, la cual es la primera instalacién que fabrica vehiculos de dos
ruedas de la marca fuera de Alemania. En julio de 2014, se anunci6 la inversién de mil millones de délares para la
construccion y operacion de una planta de BMW Group en San Luis Potosi, México; la cual: inicié operaciones en 2019
con la produccion del BMW Serie 3; en 2021 se comunicd la ampliacién de su operacién para incluir la fabricacion del
BMW Serie 2 Coupé, que se exporta a todo el mundo; y en 2022 inici6 la produccién del BMW M2.

Ademds, cuenta con una organizacion de servicio y postventa, que ofrece atencion a clientes.
Para mayor informacion favor de contactar a:

Comunicacién Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.br

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
Zolveing Ziiiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx

Edgar Tellez edgar.tellez@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa - BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arrequin@bmw.com.mx
Julian Argiielles julian.arguelles@bmw.com.mx

Comunicacién Corporativa - BMW Group Argentina
Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar

Comunicacién Corporativa - BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br
Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br
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Agencia de relaciones pablicas regional - JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwgrouplatam @jeffreygroup.com

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) - Agencia de relaciones piblicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com

BMW Group Brasil - Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com

BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
www.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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