
 

 
 
 

 

BMW Motorrad presenta el BMW CE 04 Vagabund Moto 

Concept. 
El scooter eléctrico personalizado BMW CE 04 de Vagabund Moto GmbH y 

BMW Motorrad Austria. 

 

 

Múnich / Graz / Salzburgo. Mientras que la escena internacional de 

personalización en torno a BMW Motorrad dedica principalmente su inspiradora 

creatividad, excelente artesanía y flujo continuo de nuevas ideas a los modelos 

BMW Motorrad Heritage R 18 y R nineT, ahora ha tomado forma en Austria un 

proyecto excepcional basado en el BMW CE 04. En colaboración con BMW 

Motorrad Austria en Salzburgo, el especialista en personalización Vagabund Moto 

GmbH en Graz, ha creado el BMW CE 04 Vagabund Moto Concept, un scooter 

eléctrico elegante y multifuncional basado en el BMW CE 04 para uso urbano. 

 

“Cada uno define la movilidad del futuro a su manera individual. Con el BMW CE 

04 Vagabund Moto Concept, ahora presentamos nuestra propia idea de un e-

scooter urbano elegante y multifuncional que muestra cómo las necesidades de 

movilidad son tan individuales como cada personalidad. No hemos reinventado la 

rueda, pero le hemos dado una nueva mirada a la función. Lo llamamos aprovechar 

las sinergias entre la funcionalidad y la estética de una manera adecuada para el 

uso diario", dice Paul Brauchart, fundador y director general de Vagabund Moto 

GmbH, al explicar la filosofía detrás del BMW CE 04 Vagabund Moto Concept. 

 

En consecuencia, este e-scooter personalizado hecho en Austria no solo tiene un 

esquema de color particularmente atractivo en blanco, verde oscuro, beige y negro, 

sino que también presenta varios elementos funcionales creados en un estilo de 

diseño fresco y moderno y enfocado en un público juvenil. Por ejemplo, una cara 

sonriente amigable no solo brinda una acentuación visual fascinante en el cubo de 

la rueda delantera, sino que también aparece en el vidrio de las luces indicadoras. 

Lo que ha quedado, sin embargo, es el impresionante concepto técnico del BMW 

CE 04 con datos clave como 42 hp de potencia máxima, aceleración dinámica de 

2.6 s de 0 a 50 km/h, una autonomía de hasta 130 km, según WMTC y un tiempo 

de carga de solo 65 minutos del 0 % al 80 %, con un cargador rápido opcional a 

la corriente de carga máxima. 
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“Con este proyecto de personalización era muy importante para nosotros enfatizar 

la enorme variabilidad del BMW CE 04. Al mismo tiempo, debía ser un vehículo 

que atrajera en particular a la gente joven y deportiva en un entorno urbano y aún 

así ser adecuado para cada tipo de cliente. El diseño fresco y moderno del CE 04 

está especialmente en consonancia con su aspiración a un estilo de vida 

deportivo”, añade Oliver Balzer, director de BMW Motorrad Austria. 

 

De acuerdo con el lema "La acción se encuentra con la moda", el BMW CE 04 

Vagabund Moto Concept recibió un baúl funcional para complementar el espacio 

de almacenamiento de serie, junto con una tabla de surf con un sistema de 

transporte integrado en el vehículo, ya sea para un viaje al mar o al lago más 

cercano. “La tabla de surf no es solo una pieza de equipo deportivo: también es 

una metáfora de un estilo de vida urbano sustentable. El BMW CE 04 Vagabund 

Moto Concept combina trabajo, ocio y estilo individual, demostrando que no tiene 

por qué haber contradicción entre ninguna de estas áreas”, concluye Oliver Balzer. 

 

 
*** 

 

 

Acerca de BMW Group 

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante 

Premium líder en vehículos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y 

productos de movilidad de alta calidad. Al ser una empresa global, BMW Group opera más de 30 

instalaciones de producción y cuenta con una red global de ventas en más de 140 países. 

 

En 2022, BMW Group vendió más de 2.4 millones vehículos y más de 202,000 motocicletas en 

todo el mundo. La ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 202 fue de aproximadamente 

16.1 mil millones de euros sobre ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de 

diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano de obra de 118,909 empleados. 

 

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la acción 

responsable. La compañía marcó el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera 

consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestión eficiente de los recursos sean fundamentales 

para su dirección estratégica, desde la cadena de suministro, pasando por la producción hasta el 

final de la vida útil de todos los productos. 

 

www.bmwgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView 

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 

 

Acerca de BMW Group Latinoamérica  

http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/


 

 
 
 

 

BMW Group es líder en productos y servicios de tecnologías de movilidad individual Premium en 

Latinoamérica, donde comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; así como vehículos 

electrificados de la submarca BMW i en algunos países de la región. BMW es la marca automotriz 

Premium favorita en Latinoamérica, con más de uno en cada tres vehículos vendidos en la región. En 

2022, la marca ha comercializado 37,726 unidades, con 35.1% de participación de mercado. MINI 

ha vendido 6,737 unidades en igual período con 6.3% de participación de mercado.  BMW Motorrad 

ha comercializado 25,480 motocicletas. La marca BMW es líder de ventas en todos los mercados 

de Latinoamérica donde posee una oficina nacional: Argentina, Brasil, México, y de igual manera es 

líder al totalizar los mercados importadores.  BMW Motorrad ha tenido récord de ventas y hoy cuenta 

con 3 de sus 15 principales mercados globales en Latinoamérica: Brasil, México y Mercados 

Importadores. Con la electrificación como uno de los pilares del Grupo, alrededor de 20% de las 

ventas de BMW Group en Latinoamérica son de vehículos eléctricos o híbridos conectables. BMW 

Group ha entregado más de 40 mil equipos de carga personales o corporativos en la región.  

 

El Grupo cuenta con 4,200 colaboradores en la región de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se 

localizan en Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de producción 

de BMW Group en la región se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas, 

una ubicada en Araquari - Santa Catarina, con enfoque en la producción de automóviles; la otra planta 

en Manaus - Amazonas, la cual es la 1ª instalación que fabrica motocicletas fuera de Alemania. En 

México se anunció la inversión de mil millones de dólares para la construcción y operación de una 

planta de BMW Group en San Luis Potosí en julio de 2014. Este sitio de producción inició 

operaciones en 2019 con la producción del BMW Serie 3; en 2021 se comunicó la ampliación de 

su operación para incluir la fabricación del BMW Serie 2 Coupé y en 2022 del BMW M2, ambos 

exportados a todo el mundo.  

 

Como información adicional: Brasil cuenta con un equipo de Ingeniería para apoyar desarrollos 

globales, además de los retos en la región y organización de soporte al cliente, que ofrece atención 

a consumidores. 

 

Para mayor información favor de contactar a: 

 

Comunicación Corporativa - BMW Group Latinoamérica  

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx 

Juan Bernardo Vázquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx  

Zolveing Zúñiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx 

Edgar Téllez  edgar.tellez@bmw.com.mx 

 

Comunicación Corporativa – BMW Group Planta San Luis Potosí (México) 

Elizabeth Arreguín elizabeth.arreguin@bmw.com.mx 

Julián Argüelles  julian.arguelles@bmw.com.mx 

 

Comunicación Corporativa – BMW Group Argentina 

Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar 

 

Comunicación Corporativa – BMW Group Brasil 

Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br 
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Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br 

 

Agencia de relaciones públicas regional – JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwgrouplatam@jeffreygroup.com 

 

BMW Group Planta San Luis Potosí (México) – Agencia de relaciones públicas JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com 

 

BMW Group Brasil – Agencia de relaciones públicas JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com  

 

BMW Group PressClub 

www.press.bmwgroup.com/mx.html 

www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es 

www.press.bmwgroup.com/argentina/ 

www.press.bmwgroup.com/brazil/  
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