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BMW y TYDE presentan a nivel mundial el vehiculo acuatico "THE ICON"

dentro de las actividades del 76° Festival de Cine de Cannes.

e Elproyecto "THEICON" es el resultado de un trabajo colaborativo de BMW y el fabricante
de barcos TYDE y el disefio de Designworks.

e Laembarcacion presentada en Cannes por primera vez no es un estudio de disefio o un
concepto, sino un ejemplo de este tipo completamente listo para produccién que cuenta
con tecnologia pionera.

e Las baterias de alto voltaje de BMW i suministran un potente sistema de propulsion
eléctrica. Y el sonido de la embarcacion es obra del compositor Hans Zimmer.

Munich / Cannes. 17 de mayo de 2023. Las actividades del 76° Festival de Cine de Cannes
dieron inicio y un estreno a nivel mundial se presento en la zona portuaria de la ciudad del sur de
Francia, en lugar de en una pantalla de cine. La marca BMW y el fabricante de barcos TYDE
presentan “THE ICON", un nuevo representante de la movilidad sustentable en el agua. "THE
ICON" es la primera embarcacion marina alimentada por baterias de su tipo y combina viajes
locales libres de emisiones con una vision de lujo.

Con 13.15 metros de longitud y una velocidad maxima de 30 nudos, "THE ICON" es un pionero
de una nueva generacion de embarcaciones con propulsion eléctrica a bateria. A BMW se le
ocurrié la idea y desarrollé el concepto para este esfuerzo colaborativo pionero. El innovador
proyecto es el resultado de un profundo intercambio de conocimientos entre expertos de
innumerables ramas de la movilidad, con el equipo de BMW a la cabeza. Los responsables del
disefio de "THE ICON" son los creativos del centro de innovacion Designworks, una subsidiaria
de BMW Group con estudios ubicados en Los Angeles, Minich y Shanghai. El desarrollo y la
realizacion del concepto se confiaron al fabricante de barcos TYDE. Y el potente sistema de
propulsion eléctrica obtiene su energia de baterias de alto voltaje suministradas por BMW i. La
experiencia de viaje maritimo creada a través de esta combinacion de talentos esta acompafiada
por el sonido exclusivo compuesto por el multi premiado compositor cinematografica Hans
Zimmer.

BMW sefiala el camino para conceptos innovadores que impulsan la movilidad sustentable.
Como la fuerza pionera detras de "THE ICON", BMW esta demostrando una vez mas un
compromiso holistico con la movilidad sustentable que abarca no s6lo el transporte por carretera,
sino también los viajes por agua. La combinacion de experiencia tecnoldgica de varios campos
crea soluciones innovadoras que tienen a las personas en su corazén.

“THE ICON" también encapsula una forma de lujo orientada al futuro. La innovadora embarcacion
atrae con su disefio Unico y también ofrece a los pasajeros una experiencia de movilidad
totalmente nueva. Aqui, en medio de un exclusivo ambiente a bordo, converge un exquisito
confort con un impacto ambiental significativamente reducido.
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Las innovaciones de las carreras de yates permiten la electrificacion y la descarbonizacion en
el agua.

“THE ICON" utiliza un sistema de accionamiento eléctrico por bateria para establecer nuevos
estandares en su sector de varias maneras. Hasta ahora, la movilidad eléctrica marina se ha
limitado a embarcaciones méas pequefias y lentas con un alcance relativamente pequefio. Y el
segmento de embarcaciones més rapidas y de mayor alcance esta dominado por modelos con
motores de combustion. “THE ICON" redefine esta relacién entre las dimensiones, la velocidad
maxima y el alcance de una embarcacion eléctrica.

Hacer esto posible es una innovacion de las carreras de yates: hidroalas. Estos reducen el
requerimiento de energia hasta en un 80% en comparacién con un casco convencional. La
“tecnologia de alas”, las estructuras sobre las que la nave se desplaza por debajo del nivel del
agua, mientras que el casco flota sobre la superficie del agua, también proporciona un mayor nivel
de comodidad de viaje y velocidades mas altas.

Un par de motores eléctricos de 100 kW convierten los 240 kWh de energia suministrados por
seis baterias del BMW i3 en una llamativa autonomia de mas de 50 millas nauticas
(aproximadamente 100 km). La nave puede alcanzar una velocidad operativa de 24 nudos,
mientras que su velocidad méaxima es de 30 nudos (55 km/h). Impulsado por su innovador
sistema de propulsion y su "tecnologia de alas”", "THE ICON" avanza casi en silencio, sin
vibraciones ni golpes y sin enviar olas.

Mientras tanto, el sistema Dolby Atmos, con su capacidad para ofrecer una calidad de audio
excelente, garantiza un paisaje sonoro a bordo igualmente impresionante. Cuando llegé el
momento de desarrollar el concepto de sonido (que comprende la nota del sistema de propulsion
y tonos de funcion agradables e intuitivos), BMW recurrié al doble ganador del Premio de la
Academia, Hans Zimmer. Las revolucionarias creaciones acusticas conjuradas por el compositor
de Hollywood dan banda sonora a una nueva era en el disfrute de los viajes sustentable sobre el
agua.

“THE ICON": poder innovador sin igual reflejado también en su disefio.

El equipo de disefio tuvo la tarea de traducir el concepto Unico de "THE ICON" en una experiencia
icAnica, desde su impacto visual inicial desde el exterior hasta la vista desde el interior. El cuerpo
de la embarcacion, que se compone de un casco muy planoy un elemento de soporte central para
la arquitectura transparente, esta formado por un lenguaje de disefio técnicamente preciso. El
contorno basico, con su forma de prisma, permite una anchura de 4.5 metros en la parte trasera.
Esto crea una entrada muy espaciosa al lujoso salén. El casco en si se destaca con su estructura
ligera de origami. Con la tecnologia de frustrado que permite una experiencia de viaje
particularmente suave, los disefiadores aprovecharon la oportunidad para reemplazar las
secciones laterales convencionales de una embarcacion con grandes superficies de vidrio. Por lo
tanto, los pasajeros disfrutan de una vista extraordinaria mientras se deslizan sobre el agua. Las
modernas tiras de luces LED en la proay la popa, y en los puntos de conexion de carga, alimentan
el efecto iconico de "THE ICON".
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“THE ICON": un lugar de encuentro social que se siente como en casa en cualquier puerto.
Las puertas de vidrio en &ngulo brindan acceso a una sala de estar que, con sus muebles de
disefio artistico sobre una lujosa alfombra, recuerda un caleidoscopio. Cada pieza esta formada
por secciones de l&minas de metal cuya estructura de superficie granular refleja la luz del sol
sobre el suelo como las olas en el mar.

Los asientos giratorios de 360° son el nlicleo de una experiencia centrada en el usuario, con todas
las caracteristicas esenciales, incluido un sistema de infoentretenimiento basado en tableta,
dispuestas al alcance. Con un simple giro, los asientos se pueden cambiar de posicion para
facilitar la interaccion social. Esto crea un excelente centro de reuniones que se sentira como en
casa en cualquier puerto o embarcadero.

La interfaz de BMW agrupa instrumentos nauticos dentro de una unidad de control digital.
La estacion de mando de la embarcacion esta ubicada en el centro de la cubierta y representa
una propuesta convincente con el timén y los instrumentos del barco en el auténtico disefio de
BMW. Tomando el lugar de la matriz tradicional de instrumentos nauticos, se encuentra una
nueva interpretacion de la interfaz de BMW que contiene todas las funciones importantes dentro
de una unidad de control digital. La interseccion entre el ser humano y la maquina se presenta en
forma de una pantalla tactil de 32 pulgadas con una resolucion de 6k y la apariencia del sistema
de control/operacion BMW iDrive. Al asociarse con BMW Operating System 8, esto abre una
nueva dimension en la visualizacion de informacion y la interaccion digital. Las funciones clave,
como la informacion de rango y los informes meteoroldgicos, se pueden llamar mediante
comandos de voz.

La embarcacién presentada en Cannes por primera vez no es un estudio de disefio 0 un
concepto, sino un ejemplo de este tipo completamente listo para produccion que cuenta con
tecnologia pionera. "THE ICON" esta respaldado por un concepto de plataforma que ofrece una
adaptabilidad integral a los deseos y necesidades individuales en términos tanto de la experiencia
emocional como del disefio de interiores. Se centra en los estilos de vida modernos y urbanos y
puede ser utilizado como medio de transporte maritimo tanto por clientes privados preocupados
por el lujo como en el sector comercial. La embarcacion producida sobre la base de "THE ICON"
acelerard la causa de la movilidad de lujo en el agua libre de emisiones y abrird un segmento
completamente nuevo. Su mision sera inspirar la movilidad en el agua libre de CO,, sin contaminar
el medio ambiente, sin ruido, pero con la comodidad al maximo.

“THE ICON" impresiona con un potente sistema de accionamiento que no genera ruido ni
emisiones. La "tecnologia de alas” le permite alcanzar altas velocidades sin generar olas ni
arrastrar una estela detras de él. De hecho, lo Ginico que "THE ICON" deja atras durante cada viaje
es placer y alegria.

*kk
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Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider en
vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad.
Al ser una empresa global, BMW Group opera méas de 30 instalaciones de produccion y cuenta con una red global de
ventas en mas de 140 paises.

En 2022, BMW Group vendié mas de 2.4 millones vehiculos y mas de 202,000 motocicletas en todo el mundo. La
ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2022 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre
ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano
de obra de 118,909 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accion responsable. La compafiia
marcd el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestion
eficiente de los recursos sean fundamentales para su direccion estratégica, desde la cadena de suministro, pasando
por la produccidn hasta el final de la vida Util de todos los productos.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group es lider en productos y servicios de tecnologias de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde
comercializa sus tres marcas BMW, MINI' y BMW Motorrad; asi como vehiculos electrificados de la submarca BMW i en
algunos paises de la regién. BMW es la marca automotriz Premium favorita en Latinoamérica, con mas de uno en cada
tres vehiculos vendidos en la region. En 2022, la marca ha comercializado 37,726 unidades, con 35.1% de
participacion de mercado. MINI ha vendido 6,737 unidades en igual periodo con 6.3% de participacion de mercado.
BMW Motorrad ha comercializado 25,480 motocicletas. La marca BMW es lider de ventas en todos los mercados de
Latinoamérica donde posee una oficina nacional: Argentina, Brasil, México, y de igual manera es lider al totalizar los
mercados importadores. BMW Motorrad ha tenido récord de ventas y hoy cuenta con 3 de sus 15 principales mercados
globales en Latinoamérica: Brasil, México y Mercados Importadores. Con la electrificacién como uno de los pilares del
Grupo, alrededor de 20% de las ventas de BMW Group en Latinoamérica son de vehiculos eléctricos o hibridos
conectables. BMW Group ha entregado més de 40 mil equipos de carga personales o corporativos en la region.

El Grupo cuenta con 4,200 colaboradores en la regiéon de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en
Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de produccion de BMW Group en la regién
se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas, una ubicada en Araquari -Santa Catarina,
con enfoque en la produccion de automdviles; la otra planta en Manaus - Amazonas, la cual es la 12 instalacion que
fabrica motocicletas fuera de Alemania. En México se anuncié la inversion de mil millones de délares para la
construccion y operacion de una planta de BMW Group en San Luis Potosi en julio de 2014. Este sitio de produccion
inicié operaciones en 2019 con la produccion del BMW Serie 3; en 2021 se comunicé la ampliacion de su operacion
para incluir la fabricacién del BMW Serie 2 Coupé y en 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A partir
de 2027, la planta de San Luis Potosi incorporara la produccién de vehiculos eléctricos y baterias con una inversién de
800 millones de dolares.

Como informacion adicional Brasil cuenta con un equipo de Ingenieria para apoyar desarrollos globales, ademas de los
retos en la region y organizacion de soporte al cliente, que ofrece atencién a consumidores.
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Para mayor informacion favor de contactar a:

Comunicacion Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
Zolveing ZGfiiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx

Edgar Tellez edgar.tellez@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arreguin@bmw.com.mx
Julian Argtielles julian.arquelles@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Argentina
Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.omw.com.ar

Comunicacion Corporativa = BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br
Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br

Agencia de relaciones publicas regional = JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwgrouplatam@jeffreygroup.com

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) = Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com

BMW Group Brasil = Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com

BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
www.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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