
 

 
 
 

 

reconocida Julie Mehretu creará el 20° BMW Art Car.  
• BMW anuncia colaboración con la internacionalmente reconocida artista Julie Mehretu 

para crear el 20° BMW Art Car.  

• Mehretu fue elegida por unanimidad por un jurado internacional de directores y curadores 

de museos, y recibirá total libertad para diseñar la siguiente entrega de la legendaria 

 

• BMW ingresará el BMW M Hybrid V8 Art Car de Mehretu en la carrera de 24 Horas de Le 

Mans en junio de 2024. 

 

Múnich / Nueva York. 29 de junio de 2023. En el Museo Solomon R. Guggenheim en la Ciudad 

de Nueva York, BMW anuncia colaboración con la internacionalmente reconocida artista Julie 

Mehretu, para crear el 20° BMW Art Car. Mehretu fue elegida por unanimidad por un jurado 

internacional de directores y curadores de museos y recibirá total libertad para diseñar la 

BMW M Hybrid V8 Art Car de Mehretu en la carrera de 24 Horas de Le Mans en junio de 2024.  

 

Esto continúa una tradición de casi 50 años que ha deleitado no sólo a entusiastas del 

automovilismo sino a todo aquel interesado por el diseño o las artes, la tecnología y la movilidad. 

Desde 1975, artistas tales como Alexander Calder, Frank Stella, Roy Lichtenstein, Andy Warhol, 

Jenny Holzer, Jeff Koons, Cao Fei, y John Baldessari han creado vehículos de carreras para BMW. 

 

: como juguetes, como objetos, como posibilidades. 

Desde ese lugar es que estoy realmente más emocionada que nada por trabajar en el siguiente 

, afirmó Julie Mehretu, quien reside en Nueva York

carrera de 24 Horas de Le Mans y lo que es posible inventar en vehículos híbridos y totalmente 

eléctricos como futuras formas de jugar y llegar a nuevos terrenos de transporte y 

. 

 

, afirmó Ilka Horstmeier, Miembro del Consejo de 

Administración de BMW AG, Recursos Humanos y Bienes Raíces, en la presentación en Nueva 

atemporal. He admirado el trabajo de Julie Mehretu desde hace muchos años. Me complace 

particularmente que nuestra cooperación tendrá un largo impacto cultural que va más allá del 

. 

 

Acerca de la artista Julie Mehretu. 

Julie Mehretu nació en Addis Abba, la capital de Etiopía, en 1970. Junto con su familia se mudó a 

los Estados Unidos a los 7 años. Estudió el bachillerato en el Kalamazoo College, Michigan, y se 

graduó de la Escuela de Diseño de Rhode Island con una Maestría en Bellas Artes en 1997; así 

mismo, también pasó un año estudiando en la Universidad Cheikh Anta Diop, Dakar Senegal. Al 
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explorar palimpsestos de historia, desde la era geológica hasta la fenomenología social de la era 

moderna, sus pinturas, grabados y dibujos introducen al espectador a una articulación visual 

dinámica de la experiencia contemporánea, una representación del comportamiento social y la 

psicogeografía del espacio. 

 

Mehretu dirige un estudio en Nueva York desde 1999. Ha recibido numerosos premios por su 

trabajo, incluyendo el MacArthur Award y el US Department of State Medal of Arts Award. Una 

muestra representativa de su trabajo se exhibió en LACMA (Los Ángeles), el High Museum 

(Atlanta), el Museo Whitney de Arte Estadounidense (Nueva York) y el Museo de Arte Walker 

(Minneapolis) de 2019 a 2023. En 2021, Julie Mehretu se convirtió en miembro de la Academia 

Estadounidense de Artes y Ciencias y la Academia Nacional de Diseño. 

 

Julie Mehretu está representada mundialmente por la Galería Marian Goodman y también exhibe 

con White Cube, Londres, y Carlier Gebauer, Berlín. 

 

El lienzo para el 20° Art Car: el BMW M Hybrid V8. 

El lienzo para el 20vo BMW Art Car es el BMW M Hybrid V8. El nuevo vehículo de competencia de 

BMW M GmbH en carreras de resistencia cuenta con un sistema de tracción híbrida con cerca de 

640 hp, cuyo motor V8 de 4.0 litros está respaldado por un motor eléctrico (velocidad máxima: 

hasta 345 kph/215 mph, dependiendo del diseño de la pista). Esto convierte al vehículo prototipo 

de carreras, el cual pesa solo 1,030 kilogramos, en el modelo del típico rendimiento de M y la 

fascinación de los vehículos electrificados. 

 

El BMW M Hybrid V8 actualmente está compitiendo con éxito en la clase GTP (Grand Touring 

Prototype) de la serie de carreras de resistencia IMSA de Norteamérica. BMW M Motorsport 

también regresará al Campeonato FIA World Endurance en la temporada de 2024. En la carrera 

del Campeonato FIA World Endurance oficial, el BMW M Hybrid V8 enfrentará una competencia 

de primer nivel en la categoría de Hypercars. Esto significa que el BMW M Hybrid V8 también 

competirá en la carrera de 24 Horas de Le Mans  el primer prototipo de BMW M Motorsport 

desde que el BMW V12 LMR ganó el clásico en 1999. 

 

La colección BMW Art Car. 

Desde 1975, artistas reconocidos de todo el mundo han diseñado los BMW Art Cars. La iniciativa 

provino del piloto de carreras francés y amante del arte Hervé Poulain quien, en colaboración con 

el entonces Director de BMW Motorsport Jochen Neerpash, pidió a su amigo artista Alexander 

Calder que pintara un automóvil. El resultado fue un BMW 3.0 CSL que compitió en la carrera de 

24 Horas de Le Mans en 1975, en donde se convirtió en un favorito de la gente. Éste fue el 

nacimiento de la BMW Art Car Collection. 

 

En los años siguientes, artistas reconocidos tales como Frank Stella, Roy Lichtenstein, Andy 

Warhol, Robert Rauschenberg, Esther Mahlangu, David Hockney, Jenny Holzer, Ólafur Elíasson y 

Jeff Koons añadieron otros BMW Art Cars a la colección, cada uno con su estilo individual. Más 



 

 
 
 

 

recientemente, Cao Fei, artista multimedia de China y John Baldessari, de los Estados Unidos, 

presentó cada uno un BMW Art Car con base en el BMW M6 GT3 en 2016 y 2017. Los BMW Art 

Cars no se muestran solo en su hogar, el Museo BMW en Múnich, sino también viajan por el mundo 

como parte de exhibiciones internacionales. 

 

Un concepto artístico que va más allá del vehículo: Translocal Media Workshop Series  

( Talleres de Medios Translocales ) en 2025. 

La colaboración entre BMW y Julie Mehretu no sólo dejará su marca en la pista de carreras de Le 

Mans. Existen muy pocos espacios en el continente africano donde los artistas puedan reunirse, 

intercambiar y experimentar maneras que fomenten la colaboración en contextos locales. Julie 

Mehretu y Mehret Mandefro, Productor nominado a los premios Emmy (Escritor y Cofundador del 

Instituto Realness, el cual tiene como objetivo fortalecer el ecosistema de los medios en África) 

organizarán una serie de reuniones en 8 ciudades africanas en un transcurso de 9 meses para 

abrir espacios para que artistas; en los cuales se puedan reunir, intercambiar y colaborar de 

formas translocales. Estos talleres tienen la única intención de abrir un foro para que los artistas 

consideren nuevas formas de implementar futuros cívicos en sus comunidades locales 

respectivas y aprovechar el poder del colectivo translocal. 

 

La metodología de estos talleres se basa en el Exodus Media Workshop (EMW), el cual es un 

laboratorio de educación artística iniciado por Denniston Hill, el cual se enfoca en las invenciones 

interdependientes de la creación y representación de imágenes en los medios. El taller inicia a 

partir de la intención compartida de que debemos desentrañar al ser propio de su representación 

mediatizada y que nuestras identidades puedan ser reclamadas y reformadas mediante nuestros 

propios estándares. 

 

Los resultados del taller serán presentados junto con el 20° BMW Art Car en el Museo Zeitz de 

Arte Contemporáneo de África en Ciudad del Cabo en 2025. 

 

Comentarios del jurado que eligió a Julie Mehretu de forma unánime. 

Julie Mehretu fue elegida de manera unánime para diseñar el 20° BMW Art Car en 2018, por un 

jurado internacional del mundo del arte con una reputación sobresaliente con base en su 

experiencia y conocimientos en posiciones de liderazgo en museos y galerías de renombre. Este 

jurado estuvo conformado por las siguientes personalidades: 

• Cecilia Alemani, Donald R. Mullen, Jr. Director y Curador en Jefe, High Line Art, Nueva York 

• Richard Armstrong, Director, Museo y Fundación Solomon R. Guggenheim, Nueva York 

• Anton Velov, Director, Museo Garage de Arte Contemporáneo, Moscú 

• Anita Dube, artista y curadora Kochi-Muziris-Biennale 2018 

• Yilmaz Dziewior, Director, Museo Ludwig, Colonia 

• Okwui Enwezor (1963  2018), ex-Director, Haus der Kunst, Múnich 

• Massimiliano Gioni, Adlis Neeson, Director Artístico, New Museum, Nueva York 

• Madeleine Grynsztejn, Pritzker Director, Museo de Arte Contemporáneo, Chicago 

• Koyo Kouoh, Director Ejecutivo y Curador en Jefe, Zeitz MOCAA, Ciudad del Cabo 
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• Matthias Mühling, Director, Städtische Galerie im Lenbachhaus und Kunstbau, Múnich 

• Hans-Ulrich Obrist, Director Artístico, Galerías Serpentine, Londres 

• Hervé Poulain, Iniciador de la BMW Art Car Collection y CEO de Artcurial 

• Stephanie Rosenthal, Directora, Guggenheim Abu Dhabi 

 

Madeleine Grynsztejn, Pritzker Director, Museo de Arte Contemporáneo de Chicago: 

forma de un vehículo de velocidad es realmente una alineación de perfección. Durante años, Julie 

ha pintado la velocidad y durante mucho tiempo ha trabajado a escala de manera muy exitosa. 

Esto significa para mí que ella será capaz de crear una forma que se pueda ver desde lejos porque 

con muchas de sus grandes obras, necesitas retroceder para realmente disfrutarlas. Julie tiene 

un gran entendimiento del espacio y de la velocidad, el cual es el socio perfecto para el BMW Art 

. 

 

Koyo Kouoh, Director Ejecutivo y Curador en Jefe, Zeitz MOCAA, Ciudad del Cabo: 

político. Ella será la artista perfecta para realmente moderar esta tensión acerca de carreras, 

tecnología, autos, velocidad . 

 

Okwui Enwezor (1963  2019), ex-Director, Haus der Kunst, Múnich: 

dinamismo dentro de una forma. Es un entendimiento muy claro y sólido de cómo actúa un objeto 

en el espacio. Y creo que esto realmente hace una propuesta muy emocionante el tener a una 

. 

 

Hans Ulrich Obrist, Director Artístico, Galerías Serpentine, Londres: 

interdisciplinaria y, por supuesto, eso es exactamente lo que sucederá con el BMW Art Car. Los 

artistas no solo desarrollan ideas solos en su estudio, sino en un diálogo con muchas personas 

. 

 

Cecilia Alemani, Donald R. Mullen, Jr. Director y Curador en Jefe, High Line Art, Nueva York: 

nuestra realidad a la bidimensionalidad de las pinturas y superficies planas. Ella es una persona 

que ha estado observando en nuestras ciudades la velocidad de nuestra cultura, vectores y 

rapidez y todos éstos son temas que resuenan con el BMW Art Car. Su proyecto para el BMW Art 

. 

 

Stephanie Rosenthal, Directora, Guggenheim Abu Dhabi: 

se basan en la velocidad, el espacio, la creación y la imaginación del espacio. Y ahora, trabajar 

con el BMW Art Car, realmente extenderá, creo, su experiencia de trabajar con un objeto 



 

 
 
 

 

tridimensional e implementar su idea de espacio y también tal vez convertirse en una forma de 

arquitectura futurista como exploración de tecnología. Por consiguiente, creo es una elección 

. 

 
*** 

 
Compromiso cultural de BMW Group 

¿Por qué Cultura? ¡Por qué no! La cultura es conocimiento, un santuario de belleza y profundidad, de significado y paz. 

Un escape inspirador. Tranquilo en el mejor de los casos, incluso inquietante a veces. Como ciudadano corporativo, 

BMW Group toma responsabilidad social en serio, en el marco de la cual se ha implicado en cientos de iniciativas 

culturales en todo el mundo durante más de medio siglo, tanto en las artes, la música y el sonido, la arquitectura como 

en el diseño. Como un socio a largo plazo, la libertad creativa es clave, y tan esencial para obras innovadoras como 

para grandes innovaciones dentro de una empresa comercial como la nuestra. 

Más información: www.bmwgroup.com/culture y www.bmwgroup.com/overview  

Facebook: https://www.facebook.com/BMW-Group-Culture  

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroupculture/  

@BMWGroupCulture 

#BMWGroupCulture 

 
Acerca de BMW Group 

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium líder en 

vehículos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad. 

Al ser una empresa global, BMW Group opera más de 30 instalaciones de producción y cuenta con una red global de 

ventas en más de 140 países. 

 

En 2022, BMW Group vendió más de 2.4 millones vehículos y más de 202,000 motocicletas en todo el mundo. La 

ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2022 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre 

ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano 

de obra de 118,909 empleados. 

 
El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la acción responsable. La compañía 

marcó el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestión 

eficiente de los recursos sean fundamentales para su dirección estratégica, desde la cadena de suministro, pasando 

por la producción hasta el final de la vida útil de todos los productos. 

 

www.bmwgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView 

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 

 
Acerca de BMW Group Latinoamérica  

BMW Group es líder en productos y servicios de tecnologías de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde 

comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; así como vehículos electrificados de la submarca BMW i en 

algunos países de la región. BMW es la marca automotriz Premium favorita en Latinoamérica, con más de uno en cada 

tres vehículos vendidos en la región. En 2022, la marca ha comercializado 37,726 unidades, con 35.1% de 

participación de mercado. MINI ha vendido 6,737 unidades en igual período con 6.3% de participación de mercado.  

BMW Motorrad ha comercializado 25,480 motocicletas. La marca BMW es líder de ventas en todos los mercados de 

Latinoamérica donde posee una oficina nacional: Argentina, Brasil, México, y de igual manera es líder al totalizar los 

http://www.bmwgroup.com/overview
https://www.facebook.com/BMW-Group-Culture
https://www.instagram.com/bmwgroupculture/
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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mercados importadores.  BMW Motorrad ha tenido récord de ventas y hoy cuenta con 3 de sus 15 principales mercados 

globales en Latinoamérica: Brasil, México y Mercados Importadores. Con la electrificación como uno de los pilares del 

Grupo, alrededor de 20% de las ventas de BMW Group en Latinoamérica son de vehículos eléctricos o híbridos 

conectables. BMW Group ha entregado más de 40 mil equipos de carga personales o corporativos en la región.  

 
El Grupo cuenta con 4,200 colaboradores en la región de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en 

Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de producción de BMW Group en la región 

se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas, una ubicada en Araquari -Santa Catarina, 

con enfoque en la producción de automóviles; la otra planta en Manaus - Amazonas, la cual es la 1ª instalación que 

fabrica motocicletas fuera de Alemania. En México se anunció la inversión de mil millones de dólares para la 

construcción y operación de una planta de BMW Group en San Luis Potosí en julio de 2014. Este sitio de producción 

inició operaciones en 2019 con la producción del BMW Serie 3; en 2021 se comunicó la ampliación de su operación 

para incluir la fabricación del BMW Serie 2 Coupé y en 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A partir 

de 2027, la planta de San Luis Potosí incorporará la producción de vehículos eléctricos y baterías con una inversión de 

800 millones de dólares.  

Como información adicional Brasil cuenta con un equipo de Ingeniería para apoyar desarrollos globales, además de los 

retos en la región y organización de soporte al cliente, que ofrece atención a consumidores. 

 

Para mayor información favor de contactar a: 

 

Comunicación Corporativa - BMW Group Latinoamérica  

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx 

Juan Bernardo Vázquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx  

Zolveing Zúñiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx 

Edgar Tellez  edgar.tellez@bmw.com.mx 

Erika Ferrer  erika.ferrer@bmw.com.mx 

 

Comunicación Corporativa  BMW Group Planta San Luis Potosí (México) 

Elizabeth Arreguín elizabeth.arreguin@bmw.com.mx 

Julián Argüelles  julian.arguelles@bmw.com.mx 

 

Comunicación Corporativa  BMW Group Argentina 

Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar  

 

Comunicación Corporativa  BMW Group Brasil 

Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br 

Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br 

 

Agencia de relaciones públicas regional  JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwgrouplatam@jeffreygroup.com 

 

BMW Group Planta San Luis Potosí (México)  Agencia de relaciones públicas JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com 

 

BMW Group Brasil  Agencia de relaciones públicas JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com  

 

BMW Group PressClub 

www.press.bmwgroup.com/mx.html 

www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es 

www.press.bmwgroup.com/argentina/ 

www.press.bmwgroup.com/brazil/ 
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