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La marca BMW y Tomorrowland crean una experiencia musical

completamente nueva con la ayuda de la Inteligencia Artificial.

e Lamarca BMW renueva su alianza estratégica con el festival de musica Tomorrowland
edicion 2023, el cual se lleva a cabo en Bélgica.

e A través de un sitio web, los seguidores de la marca BMW y Tomorrowland podran
generar su propia cancion personalizada con un video y compartirla en redes sociales.

e La aplicacion innovadora de ChatGPT crea contenido de redes sociales unico para los
mercados europeos bajo el lema "Track to Tomorrow".

Munich, Alemania / Boom, Bélgica. 27 de julio de 2023. El festival de mUsica Tomorrowland,
que se lleva a cabo anualmente en la ciudad de Boom - Bélgica, es uno de los eventos mas
populares y espectaculares del mundo para los fanaticos de la mdsica electronica. Tras la exitosa
asociacion del afio pasado, la colaboracion a nivel Europa entre la marca BMW y este festival de
musica ahora esté entrando en una nueva fase. Como parte de esta Ultima aventura, los amantes
de la musica de toda Europa tendran la oportunidad de generar sus propios éxitos de baile con la
ayuda de la Inteligencia Artificial (IA) y compartirlos en sus canales de redes sociales.

Al utilizar IA en su primera campafia paneuropea en las redes sociales con Tomorrowland, la
marca BMW refuerza una vez su rol como fabricante de automoviles Premium impulsor de la
innovacion. La marca BMW crea una experiencia musical sin precedentes al utilizar la dltima
tecnologia de IA en forma creativa, lo cual es un trabajo conjunto con “The Marcom Engine”, la
plataforma de agencias europeas de BMW Group.

“Future Record by Tomorrowland & BMW": contenido innovador y Gnico que fomenta el
intercambio en redes sociales.

A través del sitio https://futurerecord.ai/ se promueve una forma innovadora de exploracion de
sonido e invita a todos los seguidores de la musica dance electronica y de la marca BMW a crear
su propia cancion personalizada bajo el lema: "Track to Tomorrow". La experiencia da inicio al
ingresar el sitio, donde chatbot va dirigiendo la conversacion en inglés; esta herramienta les
realizara una serie de preguntas al usuario (Ejemplo: su género musical y sus ritmos preferidos;
asi como su estado de &nimo actual y sus visiones para el festival Tomorrowland) con opcién de
seleccionar respuestas de opcion multiple. Al seleccionar cada respuesta, la IA mezcla un "Track
to Tomorrow" personalizado para cada usuario. Las respuestas también se utilizan para generar
letras Unicas para la cancion a través de una interfaz de ChatGPT, las cuales se muestran en el
sitio al ritmo de la mdsica.

Al finalizar la experiencia, el usuario obtiene en el sitio su "Track to Tomorrow" personalizado, el
cual puede descargar y/o compartir en redes sociales. El "Track to Tomorrow" de cada usuario
es ilustrado con una portada digital, también creada por inteligencia artificial, en la cual se
muestra el nombre del usuario. Con respecto a las redes sociales a través de las cuales se puede
compartir la cancién: incluyen un video que contiene imagenes generadas por 1A'y la pista de
audio que es ideal para compartir en TikTok, Instagram Reels y YouTube Shorts. La opcién de


https://futurerecord.ai/
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afadir una introduccién con dedicatoria antes de la cancion es otra opcidn que se destaca en esta
experiencia para el usuario y gque hace la cancion tnica.

Através de esta actividad, la marca BMW realiza su primera campafia de medios sociales en toda
Europa, la cual permitira generar contenido creado por los seguidores de BMW y Tomorrowland
antes, durante y después del evento presencial. Esta campafia de la marca BMW ira acompafada
de la activacion de personas generadoras de contenido y una estrategia de marketing en TikTok.
Con lo cual la marca BMW refuerza su mensaje de innovacion a través de las experiencias que
ofrece a sus seguidores.
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Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider en
vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad.
Al ser una empresa global, BMW Group opera més de 30 instalaciones de produccién y cuenta con una red global de
ventas en més de 140 paises.

En 2022, BMW Group vendi6 méas de 2.4 millones vehiculos y mas de 202,000 motocicletas en todo el mundo. La
ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2022 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre
ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano
de obra de 118,909 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accion responsable. La compafiia
marcd el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestién
eficiente de los recursos sean fundamentales para su direccion estratégica, desde la cadena de suministro, pasando
por la produccidn hasta el final de la vida Util de todos los productos.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group es lider en productos y servicios de tecnologias de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde
comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; asi como vehiculos electrificados de la submarca BMW i en
algunos paises de la region. BMW es la marca automotriz Premium favorita en Latinoamérica, con mas de uno en cada
tres vehiculos vendidos en laregion. En 2022, la marca ha comercializado 37,726 unidades, con 35.1% de participacion
de mercado. MINI ha vendido 6,737 unidades en igual periodo con 6.3% de participacién de mercado. BMW Motorrad
ha comercializado 25,480 motocicletas. La marca BMW es lider de ventas en todos los mercados de Latinoamérica
donde posee una oficina nacional: Argentina, Brasil, México, y de igual manera es lider al totalizar los mercados
importadores. BMW Motorrad ha tenido récord de ventas y hoy cuenta con 3 de sus 15 principales mercados globales
en Latinoamérica: Brasil, México y Mercados Importadores. Con la electrificacién como uno de los pilares del Grupo,
alrededor de 20% de las ventas de BMW Group en Latinoamérica son de vehiculos eléctricos o hibridos conectables.
BMW Group ha entregado mas de 40 mil equipos de carga personales o corporativos en la region.
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El Grupo cuenta con 4,200 colaboradores en la region de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en
Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de producciéon de BMW Group en la regién
se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas, una ubicada en Araquari -Santa Catarina,
con enfoque en la produccién de automdviles; la otra planta en Manaus - Amazonas, la cual es la 12 instalacion que
fabrica motocicletas fuera de Alemania. En México se anuncié la inversion de mil millones de délares para la
construccion y operacién de una planta de BMW Group en San Luis Potosi en julio de 2014. Este sitio de produccion
inici6 operaciones en 2019 con la produccién del BMW Serie 3; en 2021 se comunicé la ampliacién de su operacion
para incluir la fabricacion del BMW Serie 2 Coupé y en 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A partir
de 2027, la planta de San Luis Potosi incorporara la produccién de vehiculos eléctricos y baterias con una inversion de
800 millones de dolares.

Como informacion adicional Brasil cuenta con un equipo de Ingenieria para apoyar desarrollos globales, ademas de los
retos en la region y organizacion de soporte al cliente, que ofrece atencion a consumidores.

Para mayor informacion favor de contactar a:

Comunicacion Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
Zolveing ZUfiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx

Edgar Tellez edgar.tellez@bmw.com.mx

Erika Ferrer erika.ferrer@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arreguin@bmw.com.mx
Julian Argtielles julian.arguelles@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Argentina
Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.omw.com.ar

Comunicacion Corporativa = BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br
Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br

Agencia de relaciones publicas regional = JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwgrouplatam@jeffreygroup.com

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) = Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com

BMW Group Brasil = Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com

BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
www.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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