
 

 
 
 

 

Robusto desempeño en condiciones extremas: el BMW iX5 Hydrogen se 

somete a pruebas de manejo en el desierto. 
• El sistema de propulsión de celda de combustible de hidrógeno también funciona de 

manera convincente en temperaturas muy altas. 

• BMW Group reafirma la apertura a la tecnología y la diversidad de sistemas de 

propulsión libres de emisiones. 

 

 

Múnich/Dubai. Los vehículos de la flota piloto del BMW iX5 Hydrogen, que se lanzó en febrero de 

este año, han completado por primera vez una ronda intensiva de pruebas de clima cálido en los 

Emiratos Árabes Unidos. El sistema de propulsión de celda de combustible del vehículo se 

desempeñó de manera impresionante ante las temperaturas que se elevaron a 45 °C, así como 

arena y polvo, gradientes variables y fluctuaciones significativas en la humedad. 

 

El sistema de celdas de combustible altamente eficiente, los dos tanques de hidrógeno, el motor 

eléctrico y la batería de alimentación se asociaron con la unidad central de control del vehículo 

para demostrar su excelente rendimiento y estado de preparación. El equipo de desarrollo con 

sede en Múnich examinó tanto la funcionalidad de todos los sistemas eléctricos en condiciones 

extremas como la provisión de la potencia de enfriamiento para permitir el desempeño impecable 

del vehículo. Los vehículos pudieron asegurar la dinámica de conducción por la que BMW es 

reconocida. 

 

El BMW iX5 Hydrogen da la vuelta al mundo. 

Los vehículos de la flota piloto se encuentran actualmente en acción en Europa, Japón, Corea, 

China, Estados Unidos y Medio Oriente. El objetivo es destacar la usabilidad cotidiana de los 

vehículos propulsados por hidrógeno y, más allá, obtener conocimientos importantes para el 

desarrollo de un modelo potencial producido en serie. BMW Group está utilizando la flota piloto 

para brindar apoyo a nivel regional para el desarrollo de una infraestructura de reabastecimiento 

de combustible que se puede utilizar con tecnología de repostaje a una presión de 700 bares en 

todas las categorías de vehículos, desde sedanes y camionetas pequeñas hasta autobuses y 

vehículos comerciales pesados. Las sinergias entre diferentes áreas de aplicación también 

ofrecen importantes posibilidades para desarrollar una sólida red de proveedores en tecnología 

de hidrógeno y reducir costos. 

 

El BMW iX5 Hydrogen combina la capacidad de larga distancia y paradas de repostaje cortas con 

una conducción local sin emisiones. Siempre que se cuente con el marco relevante, la tecnología 

de celdas de combustible de hidrógeno tiene el potencial de servir como otro pilar en la futura 

cartera de sistemas de propulsión de BMW Group. 
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Como parte de su transformación continua, BMW Group 

propulsión. Por lo tanto, la compañía se está 

adaptando a diferentes requisitos de clientes, estándares de infraestructura y paisajes políticos 

y regulatorios en las distintas regiones del mundo. Esta flexibilidad pone a BMW Group en 

condiciones de responder rápidamente a los requerimientos cambiantes de los mercados en 

cualquier situación y presentar una oferta atractiva para el mayor número de clientes posible en 

todo momento. 

 

El BMW iX5 Hydrogen tiene un sistema de celda de combustible que genera una potencia de 125 

kW/170 hp y una unidad de propulsión altamente integrada que utiliza la tecnología BMW eDrive 

de quinta generación (el motor eléctrico, la transmisión y la electrónica de potencia se agrupan 

en una sola carcasa compacta). La salida del tren motriz general es de 295 kW/401 hp. El 

hidrógeno necesario para alimentar la celda de combustible se almacena en un par de tanques 

de 700 bares, hechos de polímero reforzado con fibra de carbono (CFRP). En conjunto, estos 

tanques pueden contener alrededor de seis kilogramos de hidrógeno. Esta capacidad de 

almacenamiento le da al BMW iX5 Hydrogen un alcance de hasta 504 km en el ciclo WLTP. 

 

 

 
*** 

 
Acerca de BMW Group 

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium líder en 

vehículos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad. 

Al ser una empresa global, BMW Group opera más de 30 instalaciones de producción y cuenta con una red global de 

ventas en más de 140 países. 

 

En 2022, BMW Group vendió más de 2.4 millones vehículos y más de 202,000 motocicletas en todo el mundo. La 

ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2022 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre 

ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano 

de obra de 118,909 empleados. 

 
El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la acción responsable. La compañía 

marcó el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestión 

eficiente de los recursos sean fundamentales para su dirección estratégica, desde la cadena de suministro, pasando 

por la producción hasta el final de la vida útil de todos los productos. 

 

www.bmwgroup.com 

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView 

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 

 
Acerca de BMW Group Latinoamérica  

BMW Group es líder en productos y servicios de tecnologías de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde 

comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; así como vehículos electrificados de la submarca BMW i en 

http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/


 

 
 
 

 

algunos países de la región. BMW es la marca automotriz Premium favorita en Latinoamérica, con más de uno en cada 

tres vehículos vendidos en la región. En 2022, la marca ha comercializado 37,726 unidades, con 35.1% de 

participación de mercado. MINI ha vendido 6,737 unidades en igual período con 6.3% de participación de mercado.  

BMW Motorrad ha comercializado 25,480 motocicletas. La marca BMW es líder de ventas en todos los mercados de 

Latinoamérica donde posee una oficina nacional: Argentina, Brasil, México, y de igual manera es líder al totalizar los 

mercados importadores.  BMW Motorrad ha tenido récord de ventas y hoy cuenta con 3 de sus 15 principales mercados 

globales en Latinoamérica: Brasil, México y Mercados Importadores. Con la electrificación como uno de los pilares del 

Grupo, alrededor de 20% de las ventas de BMW Group en Latinoamérica son de vehículos eléctricos o híbridos 

conectables. BMW Group ha entregado más de 40 mil equipos de carga personales o corporativos en la región.  

 

El Grupo cuenta con 4,200 colaboradores en la región de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en 

Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de producción de BMW Group en la región 

se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas, una ubicada en Araquari -Santa Catarina, 

con enfoque en la producción de automóviles; la otra planta en Manaus - Amazonas, la cual es la 1ª instalación que 

fabrica motocicletas fuera de Alemania. En México se anunció la inversión de mil millones de dólares para la 

construcción y operación de una planta de BMW Group en San Luis Potosí en julio de 2014. Este sitio de producción 

inició operaciones en 2019 con la producción del BMW Serie 3; en 2021 se comunicó la ampliación de su operación 

para incluir la fabricación del BMW Serie 2 Coupé y en 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A partir 

de 2027, la planta de San Luis Potosí incorporará la producción de vehículos eléctricos y baterías con una inversión de 

800 millones de dólares.  

Como información adicional Brasil cuenta con un equipo de Ingeniería para apoyar desarrollos globales, además de los 

retos en la región y organización de soporte al cliente, que ofrece atención a consumidores. 

 

Para mayor información favor de contactar a: 

 

Comunicación Corporativa - BMW Group Latinoamérica  

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx 

Juan Bernardo Vázquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx  

Zolveing Zúñiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx 

Edgar Tellez  edgar.tellez@bmw.com.mx 

 

Comunicación Corporativa  BMW Group Planta San Luis Potosí (México) 

Elizabeth Arreguín elizabeth.arreguin@bmw.com.mx 

Julián Argüelles  julian.arguelles@bmw.com.mx 

 

Comunicación Corporativa  BMW Group Argentina 

Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar  

 

Comunicación Corporativa  BMW Group Brasil 

Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br 

Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br 

 

Agencia de relaciones públicas regional  JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Latinoamérica bmwgrouplatam@jeffreygroup.com 

 

BMW Group Planta San Luis Potosí (México)  Agencia de relaciones públicas JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Planta SLP bmwplantaslp@jeffreygroup.com 
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BMW Group Brasil  Agencia de relaciones públicas JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com  

 

BMW Group PressClub 

www.press.bmwgroup.com/mx.html 

www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es 

www.press.bmwgroup.com/argentina/ 

www.press.bmwgroup.com/brazil/  
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