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La marca BMW inspira a jugadores de videojuegos con el primer "Creador

de Vehiculos" en Fortnite.

e El nuevo BMW iX2 se puede configurar dentro del videojuego Fortnite a través de la
herramienta “Creador de Vehiculos".

e BMW Group a través de este proyecto ha creado una ciudad virtual del futuro: la isla
““Hypnopolis” que personifica la visién innovadora y sustentable de la Compafiia

Munich. 6 de octubre de 2023. BMW Group no solo se esta dirigiendo constantemente hacia la
transformacion y la digitalizacion de la industria automotriz, sino que también esté estableciendo
estandares en el area de los videojuegos y las experiencias digitales a través de alianzas
estratégicas. Un ejemplo de esto es el primer “Creador de Vehiculos" en el videojuego Fortnite.
Este popular videojuego online es desarrollado por la empresa Epic Games y ofrece una amplia
gama de herramientas para crear experiencia de interaccion. BMW Group a través de este
proyecto con Fortnite ha creado una ciudad virtual del futuro con la isla “Hypnopolis”, la cual
puede ser explorada por jugadores del videojuego. El nuevo BMW iX2 es el vehiculo central de la
historia, a través de la cual los jugadores tendran varios desafios.

Siendo una ciudad visionaria que combina la tecnologia futurista y la naturaleza, "Hypnopolis”
personifica la vision innovadora y sustentable de BMW Group. Las referencias arquitectonicas
mas importantes de BMW Group estan armoniosamente integradas en el mundo virtual
elaboradamente disefiado entre rascacielos, puentes flotantes y areas verdes con la sede de la
compafiia conocida como “Four Cylinder”, BMW Welt y el Museo BMW. Se hace eco de la sutil
marca en varios Huevos de Pascua y en otros entretenidos elementos del juego.

“Disefiamos interacciones creativas y experiencias individuales que reflejan el poder innovador
de la marca BMW en el mundo digital. Al hacer esto, utilizamos el potencial de la Web 3.0 para
intensificar la experiencia digital de nuestra marca y crear una comunidad activa”, afirma Stefan
Ponikva, Vicepresidente de Comunicacion y Experiencia de la marca BMW. “Nuestra isla en el
videojuego online Fortnite abre nuevas oportunidades de interaccién con grupos meta de nuevas
generaciones y da vida a la marca en las manos de los jugadores. Nos sentimos especialmente
complacidos de que BMW sea la primera marca que da a los jugadores la oportunidad de
personalizar nuestro BMW iX2 en Fortnite."

La herramienta "Creador del Vehiculo” es una premier mundial en el universo de Fortnite a
través se puede disefiar el nuevo BMW iX2.

El elemento a destacar en la visita a la isla "Hypnopolis” es la herramienta "Creador de
Vehiculos”, la cual se encuentra debajo del cono doble en BMW Welt y se desbloquea
completando varios desafios. Esta herramienta para "crear un vehiculo” es una premier mundial
en el universo de Fortnite, convirtiendo a BMW en la primera marca en hacer este tipo de alianzas.
La experiencia Gnica en el videojuego permite a los participantes disefiar el nuevo BMW iX2 de
acuerdo con sus preferencias individuales.
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En el lanzamiento de "Hypnopolis” el 4 de octubre de 2023, el nuevo BMW iX2 se seguira
mostrando como prototipo disfrazado en el "Creador de Vehiculos”, y los jugadores pueden elegir
inicialmente desde una paleta limitada de esquemas de pintura, llantas o contenidos de maletero.
A partir del 11 de octubre de 2023 estaran disponibles en el "Creador de Vehiculos" las opciones
de acabados de pintura y las llantas de la serie e interiores para el nuevo BMW iX2.

Es importante mencionar que el Cédigo de la Isla para entrar a "Hypnopolis” es: 3541-0917-
2429.

BMW Group esta tomando un enfoque holistico a través de las herramientas virtuales en
diferentes areas de la compafiia como recursos humanos, comercial y atencion a clientes.

El papel pionero que juega BMW Group en la industria automotriz respecto de la implementacién
de experiencias virtuales no estéa limitado s6lo al sector de los videojuegos. La compafiia ya esta
implementando de manera creciente soluciones de mundos y experiencias virtuales en sus areas
de produccion, desarrollo, ventas y posventa.

Con el entendimiento de que las herramientas virtuales ofrecen el potencial de proporcionar a los
clientes experiencias Unicas alrededor de su vehiculo, BMW Group también esté impulsando el
tema junto con empresas emergentes tecnologias innovadoras. Como parte de su programa de
exploracion de proveedores globales, el fabricante automotriz bavaro Premium inicié el
“Supplierthon 2023 de BMW Group”. En el cual mas de 100 participantes de todo el mundo
presentaron sus ideas innovadoras en las categorias de “Preparacion del Vehiculo”, "Experiencia
dentro del Vehiculo” y "Ecosistemas Virtuales". BMW Group tiene planeado integrar a los
ganadores correspondientes de las tres categorias en su red de socios y proveedores para
promover la implementacion de estos prometedores conceptos.

El primer lugar en la categoria de "Preparacién del Vehiculo” fue asegurado por la empresa
emergente china DeepMirror Inc. con un enfoque informético espacial que hace posible localizar
espacialmente vehiculos combinando mdltiples sensores vehiculares. Con "BMW Efficiency
Racing”, MaibornWolf GmbH proporciona la mejor “experiencia dentro del vehiculo” que
transforma un estilo de conduccidn eficiente en una entretenida carrera contra otros conductores
de BMW. EL enfoque del "Ecosistema Virtual” mds convincente proviene de Serviceplan DCNTRL.
La "BMW Key" de Web3 Studio representa un enfoque holistico que vincula los productos fisicos
alo largo de toda la trayectoria del cliente con la experiencia virtual de la marca.

El enfoque holistico que toma BMW Group respecto de las herramientas virtuales se basa
esencialmente en tres pilares:

- Como parte del "Metaverso Corporativo”, por ejemplo, BMW Group utiliza plataformas de
trabajo virtual para desarrollar de manera colaborativa nuevas soluciones y productos. Esto se
extiende a traves de todas las areas tales como desarrollo, produccion y recursos humanos e
incluye, entre otras cosas, la plataforma de desarrollo ITOverse apoyada por la IA y el
Factoryverse como el gemelo digital de las plantas de BMW Group.
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- Ademas, BMW Group estd aprovechando el potencial de un "Metaverso Comercial” para
intensificar la experiencia digital de la marca y crear una comunidad vibrante en la que la
plataforma virtual se convierta en un area de experiencia para los clientes.

- El enfoque de "Metaverso Dentro del Vehiculo” se basa en tecnologias innovadoras para
transformar los vehiculos en interfaces de Web 3.0. Los nuevos enfoques de la gestién de la
innovacién son parte de esto, al igual que la perfecta integracion de soluciones de entretenimiento
y comunicacion de terceros en el vehiculo.

*Esta experiencia en el videojuego Fortnite es creada de manera independiente y no es patrocinada, ni promovida por Epic Games,
Inc.
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Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider en
vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad.
Al ser una empresa global, BMW Group opera mas de 30 instalaciones de produccién y cuenta con una red global de
ventas en més de 140 paises.

En 2022, BMW Group vendi6 méas de 2.4 millones vehiculos y mas de 202,000 motocicletas en todo el mundo. La
ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2022 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre
ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano
de obra de 118,909 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accion responsable. La compafiia
marcd el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestion
eficiente de los recursos sean fundamentales para su direccion estratégica, desde la cadena de suministro, pasando
por la produccidn hasta el final de la vida util de todos los productos.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group es lider en productos y servicios de tecnologias de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde
comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; asi como vehiculos electrificados de la submarca BMW i en
algunos paises de la region. BMW es la marca automotriz Premium favorita en Latinoamérica, con mas de uno en cada
tres vehiculos vendidos en laregion. En 2022, la marca ha comercializado 37,726 unidades, con 35.1% de participacion
de mercado. MINI ha vendido 6,737 unidades en igual periodo con 6.3% de participacién de mercado. BMW Motorrad
ha comercializado 25,480 motocicletas. La marca BMW es lider de ventas en todos los mercados de Latinoamérica
donde posee una oficina nacional: Argentina, Brasil, México, y de igual manera es lider al totalizar los mercados
importadores. BMW Motorrad ha tenido récord de ventas y hoy cuenta con 3 de sus 15 principales mercados globales
en Latinoamérica: Brasil, México y Mercados Importadores. Con la electrificacién como uno de los pilares del Grupo,
alrededor de 20% de las ventas de BMW Group en Latinoamérica son de vehiculos eléctricos o hibridos conectables.
BMW Group ha entregado mas de 40 mil equipos de carga personales o corporativos en la region.



http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

CROUP

Latinoameérica

El Grupo cuenta con 4,200 colaboradores en la region de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en
Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de producciéon de BMW Group en la regién
se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas, una ubicada en Araquari -Santa Catarina,
con enfoque en la produccién de automdviles; la otra planta en Manaus - Amazonas, la cual es la 12 instalacion que
fabrica motocicletas fuera de Alemania. En México se anuncid la inversion de mil millones de délares para la
construccion y operacién de una planta de BMW Group en San Luis Potosi en julio de 2014. Este sitio de produccion
inici6 operaciones en 2019 con la produccién del BMW Serie 3; en 2021 se comunicé la ampliacién de su operacion
para incluir la fabricacion del BMW Serie 2 Coupé y en 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A partir
de 2027, la planta de San Luis Potosi incorporara la produccién de vehiculos eléctricos y baterias con una inversion de
800 millones de dolares.

Como informacién adicional Brasil cuenta con un equipo de Ingenieria para apoyar desarrollos globales, ademas de los
retos en la region y organizacion de soporte al cliente, que ofrece atencion a consumidores.

Para mayor informacion favor de contactar a:

Comunicacion Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
Zolveing ZUfiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx

Edgar Tellez edgar.tellez@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arrequin@bmw.com.mx
Julidn Argtielles julian.arquelles@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Argentina
Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar

Comunicacion Corporativa = BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br
Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br

Agencia de relaciones publicas regional = INK PR
Equipo INK PR - BMW Group Latinoamérica BMWGroupLatAm@inkpr.com.mx

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) = Agencia de relaciones publicas INK PR
Equipo INK PR - BMW Group Planta SLP plantabmwslp@inkpr.com.mx

BMW Group Brasil = Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com

BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?lanquage=es
Www.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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