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La Oficina de Tecnologia de BMW Group en Estados Unidos celebra 25

anos con el debut del concepto BMW Vision Neue Klasse.

e Elavanzado centro de investigaciony desarrollo es una de las 7 oficinas de tecnologia de
BMW Group alrededor del mundo, enfocadas en tecnologias emergentes, pensamiento
centrado en el usuario y disefio de productos BMW Group.

e Frank Weber, Miembro del Consejo de Administracion de BMW Group para Desarrollo,
encabezara la mesa redonda "Humanizando la tecnologia”, moderada por David Pogue,
experto en tecnologia.

e La Oficina de Tecnologia de BMW Group abre sus puertas para una serie de talleres
inmersivos, avances exclusivos de productos y experiencias de conduccion interactivas
de realidad mixta y multisensorial.

Mountain View, California, 7 de diciembre de 2023 - La Oficina de Tecnologia de BMW Group
en Estados Unidos celebra 25 afios en Silicon Valley con un evento exclusivo que contara con
talleres inmersivos, demostraciones tecnoldgicas exclusivas y emocionantes experiencias de
conduccion de realidad mixta y multisensorial en el estadio Levi's.

La celebracién tendra como evento principal, el debut en América del Norte del concepto de
disefio BMW Vision Neue Klasse y una mesa redonda titulada "Humanizando la Tecnologia", con
Frank Weber, Miembro del Consejo de Administracién de BMW Group para Desarrollo. Weber
estard acompafiado por la futurista, neurocientifica y tecnéloga, Poppy Crum; el jefe de Confianza
y Seguridad de Airbnb, Naba Banerjee; y el jefe de Producto de Meta for Work, Micah Collins. La
conversacion serd moderada por el reconocido experto en tecnologia, David Pogue.

"Ideas tecnoldgicas de vanguardia con mucho potencial, desarrolladas en el corazén global de la
tecnologia y perfeccionadas en nuestra red de innovacion global. Asi es como funciona nuestra
Oficina de Tecnologia BMW en Mountain View", dijo Weber. "Estoy muy emocionado de ver qué
impulsos visionarios para nuestras innovaciones revolucionarias va a desarrollar nuestro equipo
en el futuro™.

Como una instalacion avanzada de investigacion y desarrollo, la Oficina de Tecnologia de BMW
Group en Estados Unidos se enfoca en tecnologias emergentes, pensamiento centrado en el
usuario y disefio de productos para visualizar el futuro de los productos de BMW Group. Un equipo
de pensadores creativos, visionarios e ingenieros se encarga de explorar lo posible y empujar los
limites para crear las mejores y mas innovadoras experiencias para los clientes de BMW Group.

Por primera vez, la Oficina de Tecnologia de BMW Group en Estados Unidos abre sus puertas a
medios de comunicacion, partes interesadas, lideres de la industria y socios para mostrar una
mirada detallada y exhibir algunos de sus proyectos pasados, presentes y futuros. "Durante los
Gltimos 25 afios, la Oficina de Tecnologia de BMW Group en Estados Unidos ha empujado
incansablemente los limites para explorar posibilidades, dar forma al futuro y ofrecer tecnologia
automotriz que supera las expectativas”, dijo Claus Dorrer, Vicepresidente de la Oficina de
Tecnologia de BMW Group en Estados Unidos. "Nuestro equipo, proveniente de diversos ambitos,
se inspira enormemente al vivir y trabajar en el corazén de Silicon Valley, cerca de donde se
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encuentran muchos de nuestros socios y donde nacen las tendencias tecnoldgicas. Estamos
orgullosos de que el trabajo que realizamos aqui contribuya a informar, inspirar y mejorar los
productos y experiencias de los clientes de BMW Group en todo el mundo”.

Una red de tecnologia que engloba al mundo.

La Oficina de Tecnologia de BMW Group en Estados Unidos se convirti en la primera oficina de
investigacion y desarrollo de tecnologia del grupo ubicada fuera de Manich cuando abri6 sus
puertas en Silicon Valley en 1998. Originalmente ubicada en Palo Alto, la oficina se trasladd a su
ubicacion actual en Mountain View en 2011.

Hoy en dia, la Oficina de Tecnologia de BMW Group en Estados Unidos forma parte de una red
global de oficinas de tecnologia de BMW Group, que estan estratégicamente ubicadas en puntos
clave de tecnologia alrededor del mundo y son un aspecto fundamental del enfoque de innovacién
abierta de la compafiia. Ademas de Silicon Valley y Mdnich, el resto de las oficinas se encuentran
en Seul, Shanghai, Singapur, Tel Aviv y Tokio.

El objetivo y la mision colectiva de esta amplia red es recopilar informacion local, identificar
tecnologias emergentes y trabajar con socios clave para visualizar el futuro de los productos y
experiencias de los clientes de BMW Group.

El debut norteamericano del BMW Vision Neue Klasse.

Presentado por primera vez en el Salon Internacional del Automoévil (IAA) en Mdnich en
septiembre, el vehiculo BMW Vision Neue Klasse hara su debut en América del Norte el jueves 7
de diciembre. Construido sobre los tres pilares de la electrificacion, la digitalizacion y la
circularidad, el Vision Neue Klasse representa una "Nueva Clase" de vehiculos BMW que llegaran
en 2025.

Talleres inmersivos: un vistazo detras de camaras.

En una serie de talleres, los participantes tendran una mirada detras de cdmaras a algunos de los
proyectos pasados y presentes desarrollados en la instalacion, incluyendo:

e Elviajede AR/VR Yy su evolucion: exploraciones en realidad aumentada (AR) y realidad virtual
(VR), y posibles aplicaciones futuras, incluyendo demostraciones practicas de prototipos de
productos tempranos.

e Asistente Personal Inteligente (IPA, por sus siglas en inglés): una vista previa de la préxima
generacion de tecnologia de asistente de voz en vehiculos de BMW Group.

¢ Mentalidad innovadora: ideas del equipo de exploradores, creadores y constructores de la
oficina, y cdmo estar ubicados en Estados Unidos y Silicon Valley impacta positivamente a su
trabajo, ofreciendo un vistazo a algunos proyectos aun no lanzados.

e Desarrollo de baterias para vehiculos eléctricos: una discusion sobre la futura tecnologia de
baterias para vehiculos eléctricos con la firma de capital de riesgo independiente de BMW

2



CROUP ©F

Latinoameérica

Group, BMW i Ventures, centrada en sus inversiones estratégicas en este espacio y la
colaboracion con la Oficina de Tecnologia de BMW Group en Estados Unidos.

Experiencias Interactivas de Conduccion.

Desde una experiencia de conduccién de realidad mixta hasta un viaje dinAmico de aroma
multisensorial, y una demostracion inédita en el automavil del visor Quest de Meta, son algunas
de las experiencias interactivas de conduccion realizadas en el estadio Levi's.

Experiencia de Conduccién de Realidad Mixta: Una demostracion de como BMW puede
utilizar la tecnologia de realidad mixta para llevar autos reales a pistas virtuales. En esta
experiencia interactiva, los participantes se pondran al volante de un BMW M4 y conduciran
en un circuito cerrado mientras usan un visor de realidad virtual para experimentar la fusion
de los mundos virtual y fisico.

Mentalidad Innovadora - Viaje de Aroma Dindmico Inteligente: Los asistentes disfrutaran de
un viaje de aroma dindmico durante esta demostracion de un proyecto desarrollado en la
Oficina de Tecnologia de BMW Group en Estados Unidos, que aun no ha sido lanzado. Los
pasajeros disfrutaran de una experiencia multisensorial que se moldea al contexto del viaje
y el mundo que les rodea.

Experiencia de conduccion de realidad mixta Meta Quest;: BMW Group y Meta estan liderando
la investigacién y explorando posibles casos de uso para dispositivos de realidad extendida
dentro del ecosistema digital del vehiculo. Esta es la primera vez que se realiza una
demostracién en el vehiculo de la capacidad de mostrar de manera precisa contenido estable
de realidad virtual (VR) y realidad mixta (MR) a los pasajeros en un automévil en movimiento,
incluso al girar, pasar por baches y acelerar. Esto se logré incorporando datos de IMU del
conjunto de sensores de un automovil BMW en tiempo real al sistema de seguimiento de las
gafas de investigacion Project Aria de Meta. Después de transferir el sistema de seguimiento
a un dispositivo Meta Quest 3, los investigadores habilitaron una serie de experiencias
estables de juegos, entretenimiento, productividad y meditacion enlazadas al automovil.
Demostracion de llave digital: en esta sesion se discutira el papel crucial de BMW en el
desarrollo de una prueba temprana de concepto para utilizar teléfonos inteligentes como la
llave digital de vehiculos, lo que ha permitido desarrollar un estandar de la industria y ha
abierto la puerta a funcionalidades adicionales relacionadas con el vehiculo en los teléfonos
inteligentes.
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Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider en
vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad.
Al ser una empresa global, BMW Group opera mas de 30 instalaciones de produccién y cuenta con una red global de
ventas en mas de 140 paises.

En 2022, BMW Group vendié mas de 2.4 millones de vehiculos y mas de 202,000 motacicletas en todo el mundo. La
ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2022 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre
ingresos, que ascienden a 111.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano
de obra de 118,909 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accion responsable. La compafiia
marco el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestion
eficiente de los recursos sean fundamentales para su direccién estratégica, desde la cadena de suministro, pasando
por la produccion hasta el final de la vida util de todos los productos.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group es lider en productos y servicios de tecnologias de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde
comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; asi como vehiculos electrificados de la submarca BMW i en
algunos paises de la region. BMW es la marca automotriz Premium favorita en Latinoamérica, con mas de uno en cada
tres vehiculos vendidos en laregion. En 2022, la marca ha comercializado 37,726 unidades, con 35.1% de participacion
de mercado. MINI ha vendido 6,737 unidades en igual periodo con 6.3% de participacion de mercado. BMW Motorrad
ha comercializado 25,480 motocicletas. La marca BMW es lider de ventas en todos los mercados de Latinoamérica
donde posee una oficina nacional: Argentina, Brasil, México, y de igual manera es lider al totalizar los mercados
importadores. BMW Motorrad ha tenido récord de ventas y hoy cuenta con 3 de sus 15 principales mercados globales
en Latinoamérica: Brasil, México y Mercados Importadores. Con la electrificacion como uno de los pilares del Grupo,
alrededor de 20% de las ventas de BMW Group en Latinoamérica son de vehiculos eléctricos o hibridos conectables.
BMW Group ha entregado mas de 40 mil equipos de carga personales o corporativos en la region.

El Grupo cuenta con 4,200 colaboradores en la region de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en
Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de produccién de BMW Group en la region
se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas, una ubicada en Araquari -Santa Catarina,
con enfoque en la produccion de automaviles; la otra planta en Manaus - Amazonas, la cual es la 12 instalacion que
fabrica motocicletas fuera de Alemania. En México se anuncid la inversion de mil millones de délares para la
construccion y operacion de una planta de BMW Group en San Luis Potosi en julio de 2014. Este sitio de produccion
inicié operaciones en 2019 con la produccion del BMW Serie 3; en 2021 se comunicd la ampliacién de su operacion
para incluir la fabricacion del BMW Serie 2 Coupé y en 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A partir
de 2027, la planta de San Luis Potosi incorporara la produccién de vehiculos eléctricos y baterias con una inversion de
800 millones de dolares.

Como informacion adicional Brasil cuenta con un equipo de Ingenieria para apoyar desarrollos globales, ademas de los
retos en la region y organizacion de soporte al cliente, que ofrece atencién a consumidores.

Para mayor informacion favor de contactar a:
Comunicacion Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx
Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
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Zolveing ZGfiiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx
Julian Arglielles julian.arguelles@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arrequin@bmw.com.mx
Miroslava Rivas miroslava.rivas@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Argentina
Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar

Comunicacion Corporativa = BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br
Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br

Agencia de relaciones publicas regional = INK PR
Equipo INK PR - BMW Group Latinoamérica BMWGroupLatAm@inkpr.com.mx

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) = Agencia de relaciones publicas INK PR
Equipo INK PR - BMW Group Planta SLP plantabmwslp.inkpr.com.mx

BMW Group Brasil = Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com

BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
wWww.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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