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"+ Diversity is More" la campaiia de BMW Italia en colaboracion con el

equipo de futbol italiano AC Mildn para promover la cultura de la

diversidad y la inclusion social.

e La iniciativa se presenté con motivo del partido de campeonato AC Milan - Atalanta el
pasado 25 de febrero de 2024.

Italia - 28 de febrero de 2024. BMW Italia en colaboracién con el AC Mildn lanza la campaiia
"+ Diversidad es Mas", un proyecto creado para promover la cultura de la diversidad y la inclusion
social, valores que forman parte del ADN de ambas organizaciones.

La iniciativa, que se present6 durante el partido de campeonato AC Mildn - Atalanta el pasado 25
de febrero, naci6é también como una postura firme y constructiva tras los recientes episodios de
intolerancia que se han producido en algunos estadios a nivel internacional.

El simbolo de la campaiia consiste en los dedos indices de dos manos que se cruzan formando
el signo "+", creando una fuerte iconografia que serd utilizada en todos los materiales de
comunicacion y acompafara al slogan "+ Diversidad es Mas". Este concepto se expresard de
diferentes formas, como, por ejemplo, “Mds Belleza, Mas Perspectivas, Mds Ideas, Mds Amor”
para expresar la riqueza que surge de la diversidad en todos los sectores.

Durante el partido del 25 de febrero se activaron diversas iniciativas para lanzar la campafia. En
primer lugar, el orador del estadio explicé el significado del proyecto conjunto de integracion de
BMW lItalia y AC Milan.

Todos los LED del estadio destinados a BMW (como patrocinador del partido) estuvieron
dedicados a la campafia "+ Diversity is More" firmada por los dos logos BMW y AC Milan unidos
por primera vez por el signo "+". Esta firma conjunta caracterizard en adelante todas las
iniciativas de las dos marcas para fortalecer e intensificar el mensaje de comunicacion.

“La diversidad -es la base del éxito de BMW Group. Empleados de mds de 110 paises de todo el
mundo trabajan juntos con éxito: personas de diferentes culturas, con diferentes puntos de vista
y creencias religiosas trabajan codo con codo en equipos distribuidos por todo el mundo,
desarrollando ideas creativas y soluciones innovadoras para la movilidad sostenible en el futuro”,
declard Massimiliano Di Silvestre, presidente y director general de BMW ltalia.

“Un ambiente de trabajo sin prejuicios y una convivencia basada en el respeto mutuo son
requisitos fundamentales. Por esta razén, BMW Group ha establecido una asociacién Gnica con
la Alianza de Civilizaciones de las Naciones Unidas (UNAOC) desde 2011 para promover el
didlogo internacional y el entendimiento intercultural. La iniciativa que lanzamos hoy junto con el
AC Mildn representa un paso mas en este camino y da testimonio de los valores comunes que nos
uneny que son la base de nuestra asociacién".

Giorgio Furlani, director general del AC Milan, afiadié: "El vestuario de un club de fatbol como el
nuestro, con chicas de diferentes paises y contextos, con historias, intereses e identidades
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completamente diferentes, es un ejemplo del valor de la diversidad. Es un ejemplo de cémo las
personas pueden unirse para lograr objetivos comunes. Con BMW siempre hemos compartido la
misma vision: la diversidad es una riqueza que no tiene precio".

Acerca de BMW y el AC Milan.
BMW y AC Milan renovaron en julio del afio pasado la asociacién firmada en 2021, confirmando
la filial italiana de BMW Group como Socio Premium y Socio Automotriz de los Rossoneri.

Las dos marcas, referencias de excelencia en sus respectivos campos, estdn unidas por valores
como la pasidn, el estilo, el gusto por el desafio, la bisqueda del alto desempefio y los limites.
Pero también desde el convencimiento de que la sostenibilidad es un activo estratégico
fundamental, tanto desde el punto de vista empresarial como en la relacién con el medio ambiente
y la sociedad, con especial atencién a las nuevas generaciones.

La asociacion también busca emprender un camino evolutivo que tienda a promover la movilidad
sostenible, tanto interna como externamente al Club, con el fin de promover una mayor conciencia
sobre cuestiones fundamentales como la reduccion del impacto ambiental y la importancia de
un enfoque circular en los negocios.

Con el proyecto BMW SpecialMente, nacido en 2014, pero que incluye iniciativas lanzadas desde
2003, BMW ltalia también se compromete desde hace afios a crear valor para la sociedad y a
apoyar proyectos que promuevan la inclusién, la convivencia entre culturas, el medio ambiente y
el desarrollo social. Un compromiso compartido también por el AC Mildn, que siempre ha
trabajado para compartir los valores positivos del deporte a través de acciones concretas
resumidas en su Manifiesto RespAct y los proyectos de la Fondazione Milan, una organizacién
benéfica rossoneri que recientemente celebré sus 21 afios de actividad.

Estos dos mundos se encontraron por primera vez en el proyecto BMW in Tour, nacido de una
idea de la Asociacion Italiana de Concesionarios BMW (A.C.I.B.) y presentado en la Casa de Milan
en abril. Un proyecto de 11 etapas en el que deportistas con discapacidad, empleados y
voluntarios se reunieron en emocionantes partidos de fatbol. La final, que enfrentard al equipo
oficial de los concesionarios BMW y al primer equipo oficial de la Serie A de Insuperabili, se llevard
a cabo en el estadio de los rossoneri, en el Centro Deportivo PUMA House of Football.

En los préximos afios, BMW y el AC Mildn seguiran trabajando juntos para crear una serie de

eventos e iniciativas conjuntas, con el objetivo de conectar y entusiasmar a los aficionados al
deporte, el automovilismo, la innovacion, la sostenibilidad y el estilo de vida.
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Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider en
vehiculos y motocicletas; el cual, a su vez, proporciona servicios financieros y productos de movilidad de alta calidad.
Al ser una empresa global, BMW Group opera mds de 30 instalaciones de produccion y cuenta con una red global de
ventas en mds de 140 paises.

En 2022, BMW Group vendié mds de 2.4 millones de vehiculos y mds de 202,000 motocicletas en todo el mundo. La
ganancia antes de los impuestos para el ejercicio 2022 fue de aproximadamente 16.1 mil millones de euros sobre
ingresos, que ascienden a 1171.2 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2021, BMW Group contaba con una mano
de obra de 118,909 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en el pensamiento a largo plazo y la accién responsable. La compafiia
marcé el rumbo del futuro en una etapa temprana y de manera consistente, haciendo que la sostenibilidad y la gestién
eficiente de los recursos sean fundamentales para su direccién estratégica, desde la cadena de suministro, pasando
por la produccion hasta el final de la vida dtil de todos los productos.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group es lider en productos y servicios de tecnologias de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde
comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad; asi como vehiculos electrificados de la submarca BMW i en
algunos paises de la region. BMW es la marca automotriz Premium favorita en Latinoamérica, con mds de uno en cada
tres vehiculos vendidos en la regién. En 2022, la marca ha comercializado 37,726 unidades, con 35.1% de participacién
de mercado. MINI ha vendido 6,737 unidades en igual periodo con 6.3% de participacién de mercado. BMW Motorrad
ha comercializado 25,480 motocicletas. La marca BMW es lider de ventas en todos los mercados de Latinoamérica
donde posee una oficina nacional: Argentina, Brasil, México, y de igual manera es lider al totalizar los mercados
importadores. BMW Motorrad ha tenido récord de ventas y hoy cuenta con 3 de sus 15 principales mercados globales
en Latinoamérica: Brasil, México y Mercados Importadores. Con la electrificacion como uno de los pilares del Grupo,
alrededor de 20% de las ventas de BMW Group en Latinoamérica son de vehiculos eléctricos o hibridos conectables.
BMW Group ha entregado mds de 40 mil equipos de carga personales o corporativos en la region.

El Grupo cuenta con 4,200 colaboradores en la regién de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en
Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de produccién de BMW Group en la regién
se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas, una ubicada en Araquari -Santa Catarina,
con enfoque en la produccion de automadviles; la otra planta en Manaus - Amazonas, la cual es la 1% instalacion que
fabrica motocicletas fuera de Alemania. En México se anunci6 la inversion de mil millones de ddlares para la
construccion y operacion de una planta de BMW Group en San Luis Potosi en julio de 2014. Este sitio de produccién
inicié operaciones en 2019 con la produccion del BMW Serie 3; en 2021 se comunicé la ampliacién de su operacién
para incluir la fabricacién del BMW Serie 2 Coupé y en 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A partir
de 2027, la planta de San Luis Potosi incorporard la produccion de vehiculos eléctricos y baterias con una inversion de
800 millones de délares.

Como informacion adicional Brasil cuenta con un equipo de Ingenieria para apoyar desarrollos globales, ademds de los
retos en la regién y organizacion de soporte al cliente, que ofrece atencion a consumidores.

Para mayor informacion favor de contactar a:


http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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Comunicacién Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmellado@bmw.com.mx
Zolveing Ziiiga zolveing.zuniga@bmw.com.mx

Julidn Argtielles julian.arguelles@bmw.com.mx

Comunicacién Corporativa - BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arrequin@bmw.com.mx
Miroslava Rivas miroslava.rivas@bmw.com.mx

Comunicacién Corporativa - BMW Group Argentina
Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar

Comunicacién Corporativa - BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br
Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br

Agencia de relaciones publicas regional - INK PR
Equipo INK PR - BMW Group Latinoamérica BMWGroupLatAm@inkpr.com.mx

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) - Agencia de relaciones piblicas INK PR
Equipo INK PR - BMW Group Planta SLP plantabmwslp@inkpr.com.mx

BMW Group Brasil - Agencia de relaciones publicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com

BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
www.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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