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Prueba exitosa de robots humanoides en BMW Group Planta 
Spartanburg 

• BMW Group Planta Spartanburg y la compañía de robótica Figure de California prueban 

el uso de robots humanoides en producción 

• La última generación de robots, Figure 02, completa con éxito las pruebas en un entorno 

de producción real 

• estamos evaluando posibles aplicaciones para robots 

 

 

 

Múnich/Spartanburg. BMW Group está explorando por primera vez el uso de robots 

humanoides en la producción. Durante una prueba piloto de varias semanas en BMW Group 

Planta Spartanburg, el más nuevo robot humanoide Figure 02 de la compañía californiana 

Figure insertó con éxito partes de metal en dispositivos específicos, que luego se ensamblaron 

como parte del chasis. El robot debe ser particularmente diestro para completar este paso de la 

producción. 

Al mismo tiempo, el uso de un robot puede evitar que los empleados tengan que realizar tareas 

ergonómicamente incómodas y agotadoras. Junto con Figure, BMW Group está actualmente 

probando y evaluando cómo se pueden utilizar de manera segura los robots humanoides en la 

producción de automóviles. Este video muestra la prueba piloto en el área de carrocería en BMW 

Group Planta Spartanburg: https://b.mw/Figure_02} 

etapa de pruebas 

tempranas de operación, ahora estamos determinando posibles aplicaciones para robots 

humanoides en producción. Queremos acompañar esta tecnología desde el desarrollo hasta la 

Producción en BMW AG. 

Con la iFACTORY de BMW, la visión para la producción del futuro, BMW Group está siempre en 

busca de nuevas tecnologías. La eficiencia, la digitalización y la sostenibilidad son 

fundamentales para esta visión de realización. Durante la prueba piloto, el BMW Groupadquirió 

conocimientos valiosos sobre qué requisitos deben cumplirse para poder integrar los llamados 

robots multiusos en un sistema de producción existente. Esto incluye cómo los robots 

humanoides se comunican con el sistema en condiciones reales. Después del primer uso en la 

producción de automóviles, los expertos del BMW Group y Figure están colaborando para 

preparar a Figure para futuras aplicaciones en producción y continuar desarrollando los robots, 

basándose en los hallazgos. 

Figure 02 demuestra los últimos avances tecnológicos en robótica 

generación, que recientemente completó pruebas exitosas en BMW Group Planta Spartanburg. 

https://b.mw/Figure_02
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Figure 02 tiene avances técnicos significativos, que permiten al robot realizar una amplia gama 

de Figure. 

Según la compañía de California, Figure 02 es el robot humanoide más avanzado disponible 

actualmente en el mercado. La combinación de movilidad bípeda y destreza avanzada significa 

que el Figure 02 es idealmente adecuado para su uso en áreas con procesos físicamente 

exigentes, peligrosos o tediosoas, mejorando así la ergonomía y la seguridad para los 

asociados. Figure 02 cuenta con tres veces la potencia de procesamiento de su predecesor, 

comunicación por voz mejorada, mejores cámaras, micrófonos y sensores, una batería de alto 

rendimiento y manos a escala humana de cuarta generación con 16 grados de libertad por 

mano, la mano robótica tiene también fuerza equivalente a la humana. 

El robot es capaz de ejecutar de manera completamente autónoma y con dos manos, tareas 

similares a las humanas que requieren manipulación variada y dinámica, agarre complejo y 

coordinación de ambas manos al unísono. Es capaz de colocar varias partes complejas con una 

precisión medida en milímetros y puede caminar de manera dinámica aprovechando las 

eficiencias del diseño del robot. 

Actualmente, no hay robots de Figure AI en BMW Group Planta Spartanburg, y no se ha 

establecido un cronograma definitivo para traer robots Figure a la planta. BMW Group 

continuará trabajando con Figure para la captura de datos y las capacidades de entrenamiento 

para los robots Figure02. 

 

 

*** 
 

Acerca de BMW Group 

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium líder mundial 

de automóviles y motocicletas, ofreciendo también servicios financieros y de movilidad Premium. La red de producción 

de BMW Group comprende más de 30 centros de producción en todo el mundo y la empresa tiene una red de ventas 

global en más de 140 países. 

 

En 2023, BMW Group vendió más de 2.55 millones de vehículos y más de 209,000 motocicletas en todo el mundo. La 

ganancia antes de impuestos en el ejercicio 2023 fue de 17.1 mil millones de euros sobre unos ingresos de 155.5 mil 

millones de euros. Al 31 de diciembre de 2023, BMW Group tenía una plantilla de 154,950 empleados. 

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en un pensamiento a largo plazo y la acción responsable. La compañía 

marcó el rumbo del futuro desde el principio y siempre hace de la sostenibilidad y la gestión eficiente de los recursos 

un elemento central de su dirección estratégica, desde la cadena de suministro, pasando por la producción hasta el 

final de la fase de vida útil de todos los productos. 

www.bmwgroup.com 

http://www.bmwgroup.com/
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Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView 

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 

 

Acerca de BMW Group Latinoamérica  

BMW Group es líder en productos y servicios de tecnologías de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde 

comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. BMW es la marca automotriz Premium favorita en 

Latinoamérica, con más de uno en cada tres vehículos vendidos en la región. En 2023, la marca ha comercializado 

41,284 unidades. MINI ha vendido 7,250 unidades en el mismo periodo. BMW Motorrad ha 

comercializado 26,378 motocicletas en la región estableciendo un récord de ventas. BMW es la marca Premium más 

vendida en Brasil, México y Mercados Importadores. BMW Motorrad ha tenido récord de ventas y hoy cuenta con 3 de 

sus 15 principales mercados globales en Latinoamérica: Brasil, México y Mercados Importadores. Con la electrificación 

como uno de los pilares del Grupo, alrededor de 25% de las ventas de BMW Group en Latinoamérica son de vehículos 

eléctricos o híbridos conectables. BMW Group ha entregado alrededor de 45 mil equipos de carga personales o 

corporativos en la región.  

 

El Grupo cuenta con 4,700 colaboradores en la región de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en 

Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de producción de BMW Group en la región 

se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas, una ubicada en Araquari -Santa Catarina, 

con enfoque en la producción de automóviles; la otra planta en Manaus - Amazonas, la cual es la 1ª instalación que 

fabrica motocicletas fuera de Alemania. En México se anunció la inversión de mil millones de dólares para la 

construcción y operación de una planta de BMW Group en San Luis Potosí en julio de 2014. Este sitio de producción 

inició operaciones en 2019 con la producción del BMW Serie 3; en 2021 se comunicó la ampliación de su operación 

para incluir la manufactura del BMW Serie 2 Coupé y en 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A 

partir de 2027, la planta de San Luis Potosí incorporará la producción de vehículos eléctricos y baterías con una 

inversión de 800 millones de dólares.  

Como información adicional Brasil cuenta con un equipo de Ingeniería para apoyar desarrollos globales, además de los 

retos en la región y organización de soporte al cliente, que ofrece atención a consumidores. 

Datos actualizados a Marzo 2024 referentes a cierre de año 2023.  

Para mayor información favor de contactar a: 

Comunicación Corporativa - BMW Group Latinoamérica  

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx 

Juan Bernardo Vázquez Mellado bernardo.vazquezmelladobmw.com.mx  

Julián Argüelles  julian.arguelles@bmw.com.mx 

Erika Ferrer  erika.ferrer@bmw.com.mx 

 

Comunicación Corporativa  BMW Group Planta San Luis Potosí (México) 

Elizabeth Arreguín elizabeth.arreguin@bmw.com.mx 

Miroslava Rivas miroslava.rivas@bmw.com.mx 

 

Comunicación Corporativa  BMW Group Argentina 

Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar  

 

Comunicación Corporativa  BMW Group Brasil 

Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br 

Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br 

 

Agencia de relaciones públicas regional  INK PR 
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Equipo INK PR - BMW Group Latinoamérica BMWGroupLatAm@inkpr.com.mx 

 

BMW Group Planta San Luis Potosí (México)  Agencia de relaciones públicas INK PR 

Equipo INK PR - BMW Group Planta SLP plantabmwslp@inkpr.com.mx  

 

BMW Group Brasil  Agencia de relaciones públicas JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com  

 

BMW Group PressClub 

www.press.bmwgroup.com/mx.html 

www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es 

www.press.bmwgroup.com/argentina/ 

www.press.bmwgroup.com/brazil/  

 

 

 

 

mailto:grupobmw@jeffreygroup.com
http://www.press.bmwgroup.com/mx.html
http://www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
http://www.press.bmwgroup.com/argentina/
http://www.press.bmwgroup.com/brazil/

