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BMW Group y PreZero impulsan la economía circular para la industria 
automotriz europea 

 

• Cooperación estratégica para reciclaje al final de vida útil de vehículos  

• Empresas comprometidas con el desarrollo conjunto de ciclos cerrados de materiales para 

vehículos al final de su vida útil 

• La colaboración combina experiencia en reciclaje y economía circular  

 

Múnich/Heilbronn. BMW Group y PreZero, la empresa internacional de economía circular que 

forma parte del Grupo Schwarz, dieron un paso importante hacia un futuro basado en principios 

circulares. En el campus IPAI (Innovation Park Artificial Intelligence) en Heilbronn, Alemania, 

ambas compañías firmaron un acuerdo de cooperación estratégica para avanzar 

sustancialmente en la economía circular en la industria automotriz europea. El objetivo de esta 

colaboración es desarrollar un modelo de negocio para el reciclaje de vehículos al final de su 

vida útil, creando un ciclo cerrado tanto para materiales como para el reciclaje. 

 

 

De vehículos al final de su vida útil a fuente de materiales 

La cooperación entre BMW Group y PreZero busca aprovechar el potencial estratégico y 

económico de la economía circular para el reciclaje de vehículos al final de su vida útil, mientras 

enfrenta simultáneamente los retos actuales de la industria automotriz. A futuro, la meta es 

reducir la dependencia de materias primas y hacer las cadenas de suministro más resilientes. Es 

precisamente aquí donde entra la iniciativa conjunta: su objetivo es desarrollar un modelo de 

negocio viable para un ciclo innovador de materiales y reciclaje, utilizando sistemáticamente los 

vehículos al final de su vida útil como una fuente estratégica de materiales. Inicialmente, los 

componentes de un vehículo se mantendrán en el ciclo el mayor tiempo posible mediante su uso 

continuo. Como siguiente paso, procesos innovadores de reciclaje recuperarán materiales 

reciclados de alta calidad y materias primas. Se espera que este nuevo enfoque también 

reduzca significativamente la necesidad de materias primas primarias. 

 

Estableciendo la economía circular como modelo de negocio 

La asociación con PreZero es parte integral de la estrategia corporativa y de descarbonización 

de BMW Group. Ralf Hattler, Vicepresidente Senior de Atención al Cliente y Postventa de BMW 

Group, resume la importancia de la cooperación de la siguiente manera: “La colaboración con 

PreZero es otro hito en el camino para establecer la economía circular como un modelo de 

negocio genuino. Para BMW Group, la circularidad ya es un elemento central de nuestra 

estrategia corporativa y un motor clave para la reducción de CO2 y la eficiencia en el uso de 

recursos. Junto con PreZero, estamos creando las condiciones necesarias para diseñar toda la 

cadena de valor de un vehículo de manera que se mantengan en el ciclo materiales y 

componentes de la más alta calidad el mayor tiempo posible. Nuestra meta es reducir 

significativamente la necesidad de materiales primarios y hacer que las cadenas de suministro 

sean más resilientes.” 
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Para PreZero, la cooperación es un paso lógico para combinar la responsabilidad ambiental con 

el éxito económico. Carsten Dülfer, CEO de PreZero en Alemania, subraya la importancia para el 

mercado: “Después de adquirir el mayor centro de reciclaje de baterías de Europa el año 

pasado, ahora damos el siguiente paso con BMW Group hacia el establecimiento de una 

economía circular funcional en la industria automotriz. Juntos estamos desarrollando soluciones 

escalables que no solo cumplen con estrictos requisitos de cumplimiento y sostenibilidad, sino 

que también impulsan la descarbonización de la industria en toda Europa. De esta manera, 

estamos cerrando la brecha entre el desarrollo automotriz y la realidad del reciclaje.” 

Fundamento para la colaboración 

 

La cooperación se basa en el desarrollo de un modelo de negocio que asegure el reciclaje 

integral de vehículos al final de su vida útil. En el marco de esta colaboración, se probarán 

conjuntamente procesos de reciclaje innovadores y eficientes para vehículos al final de su vida 

útil y se llevarán a madurez en serie, mientras que también se desarrollarán nuevos enfoques 

para la gestión del flujo de materiales. 

 

Un elemento central será la transferencia de conocimiento: desde la línea de ensamblaje hasta 

la cadena de reciclaje, BMW Group aportará su conocimiento de “diseño para reciclaje” y las 

experiencias obtenidas en el reciclaje de vehículos al final de su vida útil en su Centro interno de 

Reciclaje y Desmantelamiento (RDC), así como su experiencia en materiales y fabricación. 

PreZero compartirá su conocimiento experto sobre los flujos de materiales europeos y 

tecnologías de clasificación. La empresa también aprovechará su amplia experiencia como uno 

de los principales recicladores de baterías en Europa. Al mismo tiempo, la cooperación 

fortalecerá la resiliencia y competitividad de la industria automotriz. El objetivo es primero 

reutilizar componentes y luego reciclar materiales recuperables como acero, aluminio, plásticos 

y materias primas para baterías. La cooperación también está plenamente alineada con la 

estrategia de economía circular de la Unión Europea y sus esfuerzos por mejorar la resiliencia. 

 

*** 
Acerca de BMW Group Latinoamérica  

BMW Group es líder en productos y servicios de tecnologías de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde 

comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. BMW es la marca automotriz Premium favorita en 

Latinoamérica, con más de uno de cada tres vehículos vendidos en la región. En 2025, BMW ha comercializado 45,930 

unidades. MINI ha vendido 7,587 unidades en el mismo periodo. BMW Motorrad ha 

comercializado 27,621 motocicletas en la región. BMW se consolidó como la marca preferida del segmento Premium 

en la región con 27 mercados donde tiene presencia en América Latina. El enfoque de Apertura de Tecnologías de 

BMW Group es ideal para una transición gradual a la electromovilidad, ofreciendo a los clientes entre trenes de fuerza 

eléctricos a batería, híbridos o de combustión. BMW Group ha entregado alrededor de 99 mil equipos de carga 

personales o corporativos en la región.  

El Grupo cuenta con 5,000 colaboradores en la región de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en 

Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de producción de BMW Group en la región 

se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas: una ubicada en Araquari -Santa Catarina, 

con enfoque en la producción de automóviles, donde comenzó la producción del BMW X5 PHEV en 2024. La otra planta 

en Manaus - Amazonas, es la 1ª instalación que fabrica motocicletas fuera de Alemania. En 2025, se inauguró BMW 
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Group TechWorks Brazil en São Paulo, un nuevo hub tecnológico diseñado para impulsar soluciones digitales y 

servicios de TI en todo el continente americano. Además, la Oficina de Ingeniería de BMW Group en Brasil desarrolla y 

homologa especificaciones de blindaje para la región, consolidando el portafolio más grande de modelos blindados 

aprobados localmente. 

En México se anunció la inversión de mil millones de dólares para la construcción y operación de una planta de BMW 

Group en San Luis Potosí en julio de 2014. Este sitio de producción inició operaciones en 2019 con la producción del 

BMW Serie 3; en 2021 se comunicó la ampliación de su operación para incluir la manufactura del BMW Serie 2 Coupé 

y en 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A partir de 2027, la Planta de San Luis Potosí incorporará 

la producción de vehículos eléctricos y baterías con una inversión de 800 millones de dólares.  

Para mayor información favor de contactar a: 

Comunicación Corporativa - BMW Group Latinoamérica  

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx 

Juan Bernardo Vázquez Mellado bernardo.vazquezmelladobmw.com.mx  

Julián Argüelles  julian.arguelles@bmw.com.mx 

Erika Ferrer  erika.ferrer@bmw.com.mx 

 

Comunicación Corporativa – BMW Group Planta San Luis Potosí (México) 

Elizabeth Arreguín elizabeth.arreguin@bmw.com.mx 

Miroslava Rivas miroslava.rivas@bmw.com.mx 

 

Comunicación Corporativa – BMW Group Argentina 

Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar  

 

Comunicación Corporativa – BMW Group Brasil 

Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br 

 

Agencia de relaciones públicas regional – INK PR 

Equipo INK PR - BMW Group Latinoamérica BMWGroupLatAm@inkpr.com.mx 

 

BMW Group Planta San Luis Potosí (México) – Agencia de relaciones públicas INK PR 

Equipo INK PR - BMW Group Planta SLP plantabmwslp@inkpr.com.mx  

 

BMW Group Brasil – Agencia de relaciones públicas JeffreyGroup 

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com  

 

BMW Group PressClub 

www.press.bmwgroup.com/mx.html 

www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es 

www.press.bmwgroup.com/argentina/ 

www.press.bmwgroup.com/brazil/  
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