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BMW Group celebra 110 afios de historia impulsando la innovacion y el

futuro de la movilidad Premium.

e BMW nacié como fabricante de motores aeronduticos y hoy como BMW Group es lider
global de movilidad Premium.

e (Con la motocicleta BMW R 32 inici6 la historia de BMW sobre dos ruedas

e Recordando los momentos historicos clave de BMW, los modelos de la Neue Klasse
marcaran la préxima generacion de vehiculos eléctricos, digitales y sostenibles de BMW
Group.

Ciudad de México 17 de marzo de 2026. BMW Group celebra en marzo sus primeros 110 afios
de historia, con una larga tradicién de innovacion, evolucion tecnoldgica y una vision en constante
evolucién constante hacia el futuro de la movilidad.

Fundada el 7 de marzo de 1916, la compafiia inicié su trayectoria como fabricante de motores
aeronduticos, siendo el motor llla su primer producto en 1917. En 1923, BMW present6 su
primera motocicleta, la BMW R 32, y en 1928 ingres6 a la industria automotriz tras adquirir la
planta Dixi, en la ciudad de Eisenach, Alemania, dando el primer paso en su exitosa historia en la
fabricacién de automdviles.

A'lo largo de las décadas, BMW consolidé su identidad como fabricante de vehiculos deportivos
y tecnolégicamente avanzados. En 1933, el BMW 303 fue el primer modelo en incorporar la
caracteristica parrilla doble en forma de rifién, un elemento que con el tiempo se convertiria en
uno de los rasgos mas distintivos de la marca. En 1936, BMW presentd su primer
“superdeportivo”, el BMW 328, que logrd importantes victorias en competencias europeas como
las 24 horas de Le Mans y la Mille Miglia, consolidando la reputacién deportiva de la compafiia.

Tras los desafios derivados de la Segunda Guerra Mundial, BMW retomo la produccién automotriz
en 1957. Un momento clave llegdé en 1961 con la introduccion de la Neue Klasse original, que en
esencia cre6 el segmento del sedan deportivo moderno y marcé el inicio de una etapa de
crecimiento, innovacion e internacionalizacion para la empresa.

Durante las décadas siguientes, BMW ampli6 su portafolio con modelos que hoy son referentes
de la industria, incluyendo las Series 3, 5, 6 y 7, ademas de la creacién de BMW Motorsport,
responsable de algunos de los vehiculos de alto desempefio mds emblematicos de la marca.

Durante los afios 90y en la primera década del siglo XXI, dos marcas britdnicas de larga tradicion:
MINIy Rolls Royce se agregaron a la familia de lo que hoy es BMW Group.

El siguiente capitulo: Neue Klasse y el futuro de BMW Group.

Actualmente, BMW Group es uno de los fabricantes lideres de automdviles y motocicletas
premium a nivel mundial y redne tres marcas icénicas: BMW, MINIy Rolls-Royce, ademas de BMW
Motorrad. El grupo continGa impulsando la innovacién tecnolégica y la transformacion de la
movilidad a través de soluciones cada vez mas digitales, sostenibles y centradas en el usuario.
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En 2013, la compafia dio un paso decisivo hacia la movilidad eléctrica con el lanzamiento de
BMW i, introduciendo modelos pioneros como el BMW i3, totalmente eléctrico, y el BMW i8, un
deportivo hibrido enchufable. Actualmente, el portafolio electrificado de la marca incluye modelos
como BMW iX, BMW iX1, BMW iX2 y BMW i5, reflejando el avance continuo hacia una movilidad
mas sostenible. MINI también ofrece una amplia gama eléctrica con modelos MINI Cooper, MINI
Acemany MINI Countryman totalmente eléctricos. En la gama de Rolls Royce y en BMW Motorrad
también se ofrecen modelos eléctricos.

BMW Group ha iniciado ya una nueva era con el debut de la Neue Klasse, con modelos y
tecnologias revolucionarios que definirdn la proxima generaciéon de vehiculos de la marca,
integrando avances en electrificacion, digitalizacion, sostenibilidad y experiencia del usuario.

A 110 afios de su fundacion, BMW Group reafirma su compromiso de seguir innovando y dando
forma al futuro de la movilidad Premium.
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Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider mundial
de automéviles y motocicletas, ofreciendo también servicios financieros y de movilidad Premium. La red de produccion
de BMW Group comprende mds de 30 sitios de produccion en todo el mundo; la empresa tiene una red de ventas global
en mds de 140 paises.

En 2025, BMW Group vendié mds de 2.46 millones de vehiculos de pasajeros y mds de 202,500 motocicletas en todo
el mundo. La ganancia antes de impuestos en el ejercicio 2025 fue de 10.2 mil millones de euros sobre unos ingresos
de 133.5 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2025, BMW Group tenia una plantilla de 154,540 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en un pensamiento a largo plazo y la accién responsable. La
sostenibilidad es un elemento clave de la estrategia corporativa de BMW Group y abarca todos los productos, desde la
cadena de suministro y la produccion, hasta el final de su vida Gtil.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup

X: https://www.x.com/bmwgroup.

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group es lider en productos y servicios de tecnologias de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde
comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. BMW es la marca automotriz Premium favorita en
Latinoamérica, con mads de uno de cada tres vehiculos vendidos en la regién. En 2025, BMW ha comercializado 45,930
unidades. MINI  ha vendido 7,587 unidades en el mismo periodo. BMW Motorrad ha
comercializado 27,621 motocicletas en la regién. BMW se consolidé como la marca preferida del segmento Premium
en la regién con 27 mercados donde tiene presencia en América Latina. El enfoque de Apertura de Tecnologias de
BMW Group es ideal para una transicion gradual a la electromovilidad, ofreciendo a los clientes entre trenes de fuerza


http://www.bmwgroup.com/
http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
https://www.youtube.com/bmwgroup
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.facebook.com/bmwgroup
https://www.x.com/bmwgroup
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eléctricos a bateria, hibridos o de combustién. BMW Group ha entregado alrededor de 99 mil equipos de carga
personales o corporativos en la region.

El Grupo cuenta con 5,000 colaboradores en la region de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en
Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de produccion de BMW Group en la regién
se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas: una ubicada en Araquari -Santa Catarina,
con enfoque en la produccién de automéviles, donde comenzé la produccién del BMW X5 PHEV en 2024. La otra planta
en Manaus - Amazonas, es la 1% instalacién que fabrica motocicletas fuera de Alemania. En 2025, se inauguré BMW
Group TechWorks Brazil en Séio Paulo, un nuevo hub tecnolégico disefiado para impulsar soluciones digitales y
servicios de Tl en todo el continente americano. Ademds, la Oficina de Ingenieria de BMW Group en Brasil desarrolla y
homologa especificaciones de blindaje para la region, consolidando el portafolio més grande de modelos blindados
aprobados localmente.

En México se anunci6 la inversion de mil millones de ddlares para la construccién y operacion de una planta de BMW
Group en San Luis Potosi en julio de 2074. Este sitio de produccién inicié operaciones en 2019 con la produccién del
BMW Serie 3; en 2021 se comunicd la ampliacion de su operacién para incluir la manufactura del BMW Serie 2 Coupé
yen 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A partir de 2027, la Planta de San Luis Potosi incorporard
la produccion de vehiculos eléctricos y baterias con una inversion de 800 millones de délares.

Para mayor informacion favor de contactar a:
Comunicacién Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmelladobmw.com.mx
Julian Argiielles julian.arguelles@bmw.com.mx

Erika Ferrer erika.ferrer@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa - BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arrequin@bmw.com.mx
Miroslava Rivas miroslava.rivas@bmw.com.mx

Comunicacién Corporativa - BMW Group Argentina
Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar

Comunicacion Corporativa - BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br

Agencia de relaciones piblicas regional - INK PR
Equipo INK PR - BMW Group Latinoamérica BMWGroupLatAm@inkpr.com.mx

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) - Agencia de relaciones piblicas INK PR
Equipo INK PR - BMW Group Planta SLP plantabmwslp@inkpr.com.mx

BMW Group Brasil - Agencia de relaciones piblicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com

BMW Group PressClub

WWww.press.bmwgroup.com/mx.html
Www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
www.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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