CROUP

Latinoameérica

BMW Motorrad presenta la "BMW Motorrad Vision K18" en el
Concorso d'Eleganza Villa d'Este.
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e Una vision en el espiritu de la aceleracion.

Munich/Cernobbio. BMW Motorrad presenta la “Vision K18", una moto
visionaria que ofrece una mirada confiada a una nueva expresién de
rendimiento, lujo y dinamismo. La Vision K18 sera presentada al publico por
primera vez en el exclusivo entorno del Concorso d’'Eleganza Villa d'Este, en el
lago de Como.

Concebida como una moto visionaria Unica, la BMW Motorrad Vision K18
encarna una pasion sin concesiones, un rendimiento en largas distancias
confiable y una presencia visual destacada. Viajar a larga distancia se re-imagina
como una experiencia sensorial: la emocidn es central, el rendimiento es la clave,
y se presenta con todos los sentidos. La Vision K18 encarna la ambicion de
BMW Motorrad de combinar la excelencia técnica con el atractivo emocional,
haciendo que el rendimiento no solo sea medible sino también tangiblemente
visible. Al mismo tiempo, posiciona al motor en linea de seis cilindros como
parte del ADN de BMW y envia una sefial clara de espiritu pionero: mayor
radicalidad y caradcter mas agudo hasta el dltimo detalle, como inspiracién para
soluciones de produccidén en serie futuras.

En el corazén del concepto se encuentra un motor en linea de seis cilindros y
1,800 cm’, que, como centro de disefio y tecnologia, da forma a toda la
apariencia y, al mismo tiempo, fue el punto de partida para la visién. Como una
unidad de potencia icénica de BMW que ha representado autoridad, suavidad de
marcha y caracter durante décadas, proporciond el impulso para repensar el
vehiculo desde cero y celebrar la propulsién como una caracteristica visible: la
tecnologia se revela deliberadamente, las proporciones se subordinan al motor y
el rendimiento se vuelve tangible como una pieza de ingenieria. El perfil
notablemente alargado sigue esta ldgica, y su linea de techo se inspira en
aviones de alta velocidad como el Concorde, para lograr una apariencia que
transmite dinamismo incluso en reposo.

Los actuales modelos de seis cilindros de BMW Motorrad se posicionan en el
segmento de turismo, disefiados para la confianza y la comodidad en viajes
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largos. En consecuencia, el disefio sigue un lenguaje formal escultérico y
alargado inspirado en la aviacién de gran alcance: bases extensas, como las
vistas en aviones icdnicos de alta velocidad, forman una base clara y tranquila
desde la que los componentes técnicamente necesarios “se salen”
deliberadamente en contraste. Grandes superficies del cuerpo se unen a
tecnologia compleja y expuesta abiertamente con recortes y aberturas graficas y
precisas. Referencias distintivas al seis en linea refuerzan este principio: seis
entradas de aire, seis tubos de escape y seis faros LED citan la excepcional
arquitectura del motor de forma visual. Piezas de carroceria formadas a mano,
asi como una suspensién que puede bajarse hidraulicamente, subrayan el
caracter exclusivo y visionario.

La aspiracién de calidad y emocidn resulta de la interaccion entre artesania y alta
tecnologia: partes del carenado de aluminio estan formadas a mano con gran
minuciosidad, incluyendo un panel lateral sin costuras de mas de dos metros de
largo que parece haber sido fundido a partir de una sola pieza. Materiales
contrastantes como aluminio y carbono forjado, junto con superficies y procesos
especiales (por ejemplo, estructuras creadas por pulverizacién por llama)
ofrecen acentos deliberados; la apariencia brillante y metalizada resultante se
propone como reminiscencia de los colectores de escape de la Formula 1
clasica. Destacan rasgos técnicos visibles como la entrada de aire llamativa, la
suspension hidraulica regulable en altura y un faro de refrigeracién activa que
hacen que el caracter de ingenieria de la vision sea inmediatamente tangible.
Para el equipo, uno de los desafios clave fue la coordinacion precisa entre
componentes técnicos altamente complejos y elementos trabajados con
maestria.

Un elemento central de la Vision K18 es la idea visual guia "The Heat of Speed"”
(El calor de la velocidad). Un efecto de neblina térmica deliberadamente utilizado
hace visible la potencia del seis en linea y traduce el rendimiento en una imagen
emocionalmente tangible. El escenario elegido es intencionadamente una pista
de rodaje, que refleja tanto la inspiracion aeronautica como el tema de la
confianza en la alta velocidad y la capacidad de cruce de largas distancias.

Con la Vision K18, BMW Motorrad ofrece una declaracién emocional poderosa.
Es una expresidn de actitud, experiencia de disefio y una pasién por conceptos
de motor extraordinarios —Full Force Forward (Toda la fuerza hacia adelante).
Este motivo guia traduce el impulso hacia adelante en proporcién y linea: una
gestualidad general hacia abajo como un despegue de un avidn, una silueta en
forma de flecha y una presencia que recuerda a un corredor en los bloques de
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salida. Proporciones ejecutadas de forma radical hacen visible la ambicién en
cada detalle: al invertir la posicién de la caja de aire y del tanque se consigue
una linea trasera maximamente plana. En contraste, hay una seccién de cola muy
ancha que, enmarcada en carbono, alberga seis tubos de escape. La parte
delantera también refleja potencia con su entrada de aire escalonada: el aire se
dirige a través de seis tubos hacia el filtro de aire central.

Markus Flasch, CEO de BMW Motorrad: "Con la BMW Motorrad Vision K18,
mostramos como interpretamos el rendimiento, el lujo y la emocién de una
manera nueva y muy confiada. Para nosotros, el seis en linea es mucho mas que
un motor: es una declaracién. La Vision K18 traduce este poder en una forma
escultérica que hace que el dinamismo y la velocidad sean tangibles incluso en
reposo. Esta moto representa nuestra pasién por redefinir repetidamente los
limites del disefio y del rendimiento”.

Aviso legal.
Los vehiculos mostrados pueden estar modificados y equipados con accesorios

de terceros y/o piezas propietarias que no son fabricadas, distribuidas ni
probadas por BMW. BMW no asume ninguna responsabilidad por las
modificaciones (incluida la instalacion, las caracteristicas y el uso de los
accesorios mostrados). NOTA: La modificacién de vehiculos de serie (incluida la
instalacién y el uso de piezas de terceros y hechas por uno mismo) puede
afectar las caracteristicas de conduccién. Conducir nuestros vehiculos en
condiciones modificadas es bajo su propio riesgo.
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Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider mundial
de automéviles y motocicletas, ofreciendo también servicios financieros y de movilidad Premium. La red de produccion
de BMW Group comprende mds de 30 sitios de produccion en todo el mundo; la empresa tiene una red de ventas global
en mds de 140 paises.

En 2025, BMW Group vendié mds de 2.46 millones de vehiculos de pasajeros y mds de 202,500 motocicletas en todo
el mundo. La ganancia antes de impuestos en el ejercicio 2025 fue de 10.2 mil millones de euros sobre unos ingresos
de 133.5 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2025, BMW Group tenia una plantilla de 154,540 empleados.
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El éxito de BMW Group siempre se ha basado en un pensamiento a largo plazo y la accién responsable. La
sostenibilidad es un elemento clave de la estrategia corporativa de BMW Group y abarca todos los productos, desde la
cadena de suministro y la produccidon, hasta el final de su vida Gtil.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup

X: https://www.x.com/bmwgroup.

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group es lider en productos y servicios de tecnologias de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde
comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. BMW es la marca automotriz Premium favorita en
Latinoamérica, con mds de uno de cada tres vehiculos vendidos en la regién. En 2025, BMW ha comercializado 45,930
unidades. MINI ha vendido 7,587 wunidades en el mismo periodo. BMW Motorrad ha
comercializado 27,621 motocicletas en la region. BMW se consolidé como la marca preferida del segmento Premium
en la regién con 27 mercados donde tiene presencia en América Latina. El enfoque de Apertura de Tecnologias de
BMW Group es ideal para una transicion gradual a la electromovilidad, ofreciendo a los clientes entre trenes de fuerza
eléctricos a bateria, hibridos o de combustién. BMW Group ha entregado alrededor de 99 mil equipos de carga
personales o corporativos en la region.

El Grupo cuenta con 5,000 colaboradores en la region de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en
Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de produccién de BMW Group en la regién
se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas: una ubicada en Araquari -Santa Catarina,
con enfoque en la produccién de automaviles, donde comenzd la produccion del BMW X5 PHEV en 2024. La otra planta
en Manaus - Amazonas, es la 19 instalacién que fabrica motocicletas fuera de Alemania. En 2025, se inauguré BMW
Group TechWorks Brazil en Séio Paulo, un nuevo hub tecnolégico disefiado para impulsar soluciones digitales y
servicios de Tl en todo el continente americano. Ademds, la Oficina de Ingenieria de BMW Group en Brasil desarrolla y
homologa especificaciones de blindaje para la region, consolidando el portafolio més grande de modelos blindados
aprobados localmente.

En México se anunci6 la inversion de mil millones de délares para la construccion y operacion de una planta de BMW
Group en San Luis Potosi en julio de 2014. Este sitio de produccion inicié operaciones en 2019 con la produccién del
BMW Serie 3; en 2021 se comunicé la ampliacion de su operacién para incluir la manufactura del BMW Serie 2 Coupé
y en 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A partir de 2027, la Planta de San Luis Potosi incorporard
la produccion de vehiculos eléctricos y baterias con una inversion de 800 millones de délares.

Para mayor informacion favor de contactar a:
Comunicacion Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmelladobmw.com.mx
Julian Argiielles julian.arguelles@bmw.com.mx

Erika Ferrer erika.ferrer@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa - BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arrequin@bmw.com.mx
Miroslava Rivas miroslava.rivas@bmw.com.mx
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Comunicacion Corporativa - BMW Group Argentina
Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar

Comunicacion Corporativa - BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br

Agencia de relaciones pablicas regional - INK PR
Equipo INK PR - BMW Group Latinoamérica BMWGroupLatAm@inkpr.com.mx

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) - Agencia de relaciones piblicas INK PR

Equipo INK PR - BMW Group Planta SLP plantabmwslp@inkpr.com.mx
BMW Group Brasil - Agencia de relaciones piblicas JeffreyGroup

Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com
BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
www.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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