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BMW Group impulsa el uso de la IA fisica en produccion con el proyecto
de robots humanoides Figure 03 en Planta Spartanburg

e Figure Alimplementa robots humanoides Figure 03 en un nuevo caso de uso en BMW
Group Planta Spartanburg

e Eldesarrollo del robot se lleva a cabo en paralelo en BMW Group Planta Spartanburg y en
Figure Al

e Eldrea de ensamble en Spartanburg cuenta con aplicaciones BMW iFACTORY en
inteligencia artificial y virtualizacién

BMW Group intensifica el uso de la digitalizacién y de la inteligencia artificial (IA) en la
produccion. Con la llamada IA fisica, que conecta la IA digital con maquinas y robots reales,
sistemas inteligentes como los robots humanoides pueden integrarse en procesos productivos
reales. Tras un despliegue exitoso con el robot humanoide Figure 02 en BMW Group Planta
Spartanburg en EE. UU., su sucesor mejorado, Figure 03, comenzard también en Spartanburg,
trabajando en aplicaciones complejas de secuenciacion logistica.

“BMW Group Planta Spartanburg es la cuna de la robética humanoide en las actividades
operativas diarias de BMW Manufacturing. Después de haber completado con éxito un piloto
con Figure 02 en nuestra drea de carroceria, ahora esperamos con interés desplegar los Figure
03 para un caso de uso de secuenciacién en logistica”, dice Ulrich Wieland, vicepresidente de
Control de Produccion y Logistica de BMW Manufacturing.

“Nuestro despliegue de 11 meses de Figure 02 demostrd que los humanoides ya no son
experimentos de laboratorio: pueden ser un activo valioso para establecer una fuerza laboral de
fabricacion flexible y confiable", afirma Brett Adcock, fundador y CEO de Figure Al. "Estamos
entusiasmados por continuar nuestro trabajo en Spartanburg mientras Figure enfrenta la
complejidad de los edificios pabellén de montaje y logistica.”

BMW Group ya adquirié experiencia importante con la robética humanoide en BMW Group
Planta Spartanburg en 2025. En colaboracién con la empresa tecnoldgica Figure Al, el robot
Figure 02 apoyd la produccién de mas de 30,000 vehiculos BMW X3 durante diez meses. En la
carroceria, el robot insertd secciones estampadas de Idmina de acero para el inicio de procesos
de soldadura —una tarea que exige gran velocidad y precision y que puede ser fisicamente
exigente. La colaboracion demostré que los robots humanoides pueden realizar de forma
segura pasos de trabajo precisos y repetibles en condiciones reales de produccion.

Siguiente paso con el robot de nueva generacion Figure 03

Los conocimientos obtenidos en este proyecto forman la base para el siguiente paso con el
modelo sucesor, Figure 03. "El robot introduce varias funciones nuevas para ampliar las
aplicaciones. Estas incluyen componentes blandos disefiados para mayor seguridad, carga
inaldmbrica pensada para una mayor disponibilidad y funciones de audio para comunicacién por
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v0z, junto con manos mejoradas con sensores tdctiles y cdmaras en la palma destinadas a
aumentar la precision y la destreza”, explica Adcock.

En la nueva aplicacién de caso de uso de secuenciacion, los componentes entregados llegan
inicialmente en contenedores mds grandes, sin ordenar. Figure 03 los toma y los clasifica en un
carro de secuenciacion. El carro luego serd llevado a un punto de recogida definido para su
transporte posterior. Un tren automatizado o un robot inteligente de transporte llevard después
las piezas hasta el lugar de instalacion, donde se pondran a disposicion de los empleados de
montaje para ser instalados de acuerdo con la secuencia (“just in sequence"). Este caso de uso
ocurre con frecuencia en la logistica de produccién en BMW y ofrece potencial para un mayor
desarrollo y escalabilidad.

El uso de robots humanoides forma parte de la estrategia mds amplia de BMW Group para
ampliar su portafolio de automatizacion con IA fisica. La robdtica humanoide es un
complemento que aporta valor a la automatizacion existente. Su potencial reside especialmente
en liberar a los empleados de las actividades mondtonas, ergondmicamente exigentes o criticas
para la seguridad. El objetivo es proteger y utilizar de la manera mas eficaz a los empleados, a
la vez que se mejoran los puestos de trabajo.

Aplicaciones BMW iFACTORY en el edificio de ensamble de BMW Group Planta Spartanburg
El nuevo proyecto esta estrechamente ligado a la transformacién digital de la produccién en
BMW Group Planta Spartanburg. El Pabellén 52, donde se ensamblan variantes del BMW X3y,
en el futuro, el electrificado BMW iX5, ha sido ampliado y actualizado de forma extensa. Ya se
usaron aplicaciones digitales durante la planificacién y continGan implementandose en el
enfoque BMW iFACTORY en las operaciones diarias de produccion. Antes de que los
componentes lleguen a la linea de produccion, simulaciones virtuales 3D ayudan a optimizar los
procesos y permiten una implementacion sin errores desde el principio.

La BMW Virtual Factory hace manejable la complejidad y apoya a los empleados al simular
secuencias de movimiento humano. Esta herramienta perfecciona los procesos manuales desde
la planificacién hasta la linea de produccion. Un objetivo clave es optimizar la ergonomia de los
empleados.

La Inteligencia Artificial también se utiliza en el aseguramiento de la calidad. BMW Group Planta
Spartanburg utiliza la aplicacién de Inteligencia Artificial avanzada para la calidad, o AIQX
(Artificial Intelligence Quality Next) para la inspeccion visual y acustica de la calidad, con el fin
de garantizar una calidad consistente en un entorno de produccién dinamico. BMW ha
establecido AIQX como estandar y esta evaluando opciones para poner el sistema también a
disposicion de sus proveedores. Utiliza sistemas de camaras y sensores durante las
operaciones de linea y proporciona retroalimentacion inmediata a los empleados de linea
mediante dispositivos inteligentes.

Xk Xk



CROUP ©r

Latinoameérica

Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider mundial
de automéviles y motocicletas, ofreciendo también servicios financieros y de movilidad Premium. La red de produccion
de BMW Group comprende mds de 30 sitios de produccién en todo el mundo; la empresa tiene una red de ventas global
en mas de 140 paises.

En 2025, BMW Group vendi6 mds de 2.46 millones de vehiculos de pasajeros y mas de 202,500 motocicletas en todo
el mundo. La ganancia antes de impuestos en el ejercicio 2025 fue de 10.2 mil millones de euros sobre unos ingresos
de 133.5 mil millones de euros. Al 31 de diciembre de 2025, BMW Group tenia una Plantailla de 154,540 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en un pensamiento a largo plazo y la accién responsable. La
sostenibilidad es un elemento clave de la estrategia corporativa de BMW Group y abarca todos los productos, desde la
cadena de suministro y la produccion, hasta el final de su vida Gtil.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup

X: https://www.x.com/bmwgroup.

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group es lider en productos y servicios de tecnologias de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde
comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. BMW es la marca automotriz Premium favorita en
Latinoamérica, con mds de uno de cada tres vehiculos vendidos en la regién. En 2025, BMW ha comercializado 45,930
unidades. MINI ha vendido 7,587 wunidades en el mismo periodo. BMW Motorrad ha
comercializado 27,621 motocicletas en la region. BMW se consolidé como la marca preferida del segmento Premium
en la regién con 27 mercados donde tiene presencia en América Latina. El enfoque de Apertura de Tecnologias de
BMW Group es ideal para una transicion gradual a la electromovilidad, ofreciendo a los clientes entre trenes de fuerza
eléctricos a bateria, hibridos o de combustién. BMW Group ha entregado alrededor de 99 mil equipos de carga
personales o corporativos en la region.

El Grupo cuenta con 5,000 colaboradores en la region de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en
Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las Plantaas de produccién de BMW Group en la regién
se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos Plantaas: una ubicada en Araquari -Santa Cataring,
con enfoque en la produccién de automéviles, donde comenzd la produccion del BMW X5 PHEV en 2024. La otra
Plantaa en Manaus - Amazonas, es la 1% instalacion que fabrica motocicletas fuera de Alemania. En 2025, se inauguré
BMW Group TechWorks Brazil en Séio Paulo, un nuevo hub tecnolégico disefiado para impulsar soluciones digitales y
servicios de Tl en todo el continente americano. Ademds, la Oficina de Ingenieria de BMW Group en Brasil desarrolla y
homologa especificaciones de blindaje para la region, consolidando el portafolio més grande de modelos blindados
aprobados localmente.

En México se anuncié la inversion de mil millones de délares para la construccién y operacion de una Plantaa de BMW
Group en San Luis Potosi en julio de 2014. Este sitio de produccion inicié operaciones en 2019 con la produccion del
BMW Serie 3; en 2021 se comunicé la ampliacion de su operacién para incluir la manufactura del BMW Serie 2 Coupé
yen 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A partir de 2027, la Plantaa de San Luis Potosi incorporard
la produccion de vehiculos eléctricos y baterias con una inversién de 800 millones de délares.
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https://www.instagram.com/bmwgroup
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Para mayor informacion favor de contactar a:
Comunicacion Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmelladobmw.com.mx
Julian Argiielles julian.arguelles@bmw.com.mx

Erika Ferrer erika.ferrer@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa - BMW Group Plantaa San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arrequin@bmw.com.mx
Miroslava Rivas miroslava.rivas@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa - BMW Group Argentina
Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.bmw.com.ar

Comunicacion Corporativa - BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br

Agencia de relaciones pablicas regional - INK PR
Equipo INK PR - BMW Group Latinoamérica BMWGroupLatAm@inkpr.com.mx

BMW Group Plantaa San Luis Potosi (México) - Agencia de relaciones piblicas INK PR

Equipo INK PR - BMW Group Plantaa SLP Plantaabmwslp@inkpr.com.mx
BMW Group Brasil - Agencia de relaciones piblicas JeffreyGroup

Equipo Jeffrey Group - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com
BMW Group PressClub

www.press.bmwagroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
www.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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