مجموعة BMW الشرق الأوسط تحقق 17% نمواً في مبيعاتها خلال الشهور الأربعة الأولى من العام  

أسواق دولة الإمارات والمملكة العربية السعودية
 تدفع عجلة نمو المجموعة
دبي، الإمارات العربية المتحدة، 16 مايو 2006:
 سجلت مجموعة BMW الشرق الأوسط معدل نمو في مبيعاتها قدره 17% خلال الشهور الأربعة الأولى من العام الجاري. ووصلت مبيعات المجموعة من علامة BMW و MINI إلى 4.630 سيارة في الفترة بين شهري يناير وأبريل، حيث تصدرت الفئات الخامسة BMW 5 Series والسابعة BMW 7 Series والثالثة BMW 3 Series أرقام المبيعات في المنطقة.

وتميزت أسواق دولة الإمارات العربية المتحدة والمملكة العربية السعودية بمعدلات نمو كبيرة في المبيعات. وكان المركز الميكانيكي للخليج العربي، في دولة الإمارات، أفضل موزع في المنطقة من ناحية حجم المبيعات، حيث قام بتسليم 1.000 سيارة مقارنة بـ830 سيارة سلمت في الفترة نفسها من العام الماضي، تبعته شركة الناغي للسيارات السعودية التي باعت 946 سيارة بمعدل نمو 16% مقارنة بالسنة الماضية، ثم شركة أبوظبي للسيارات التي حققت معدل نمو استثنائي في المبيعات قدره 25% من خلال تسليم 665 سيارة لعملائها.
من جهة أخرى، تعتبر باكستان أسرع أسواق المجموعة نمواً في المنطقة، حيث ارتفعت مبيعاتها بنسبة 155% مقارنة بالفترة ذاتها من العام الماضي. وفي مجلس التعاون الخليجي، شهدت سلطنة عمان أعلى معدل نمو مسجلة أرقام مبيعات بنسبة 67% عن الشهور الأربعة الأولى من العام 2005، تبعتها قطر بمعدل نمو 56%. 

وحظيت الفئة السابعة BMW 7 Series بأعلى معدل نمو بين مختلف طرازات BMW مسجلة زيادة قدرها 70%. وحققت مجموعة BMW الشرق الأوسط زيادة بنسبة 25% في مبيعات الفئة الخامسة BMW 5 Series و9% في مبيعات الفئة السادسة BMW 6 Series خلال الشهور الأربعة الأولى من العام. 

وعلق غونتر زيمن، المدير العام الإقليمي لمجموعة BMW الشرق الأوسط: "وعدت مجموعتنا من قبل بتحقيق نمو كبير خلال العام الجاري، وتعكس أرقام المبيعات الاستثنائية في الشهور الأربعة الأولى من العام اننا نسير على  الطريق الصحيح للوفاء بهذا الوعد". 
وأضاف: "تشهد مجموعة BMW نمواً متواصلاً في منطقة الشرق الأوسط، تؤكده أرقام المبيعات العالية التي حققتها غالبية أسواق المنطقة في الشهور القليلة الماضية. وتبدو مؤشرات الأداء خلال العام الجاري مبشرة للغاية، حيث نتمتع بأفضل الشركاء الذي يعملون باستمرار على الاستثمار في تطوير وتعزيز مرافقهم وأعمالهم لتزويد العملاء بتجربة وخبرات قيادة متكاملة".

أوضح زيمن: "تتمتع منطقة الشرق الأوسط بطلب متزايد على الخدمات والمنتجات الراقية، ونتيجة لذلك يتسع سوق السيارات الفاخرة الإقليمي بصورة مطردة أسرع من الأسواق الأخرى في العالم. وتدعم هذه المؤشرات ثقتنا بتحقيق نتائج أفضل في الفترة المقبلة من العام الجاري". 

وحرصت مجموعة BMW الشرق الأوسط وشبكة موزيعها على تخصيص استثمارات كبيرة لتطوير مرافقها وصالات العرض التابعة لها. بلإضافة الى ذلك، سيتم طرح خمسة طرازات وخمسة محركات جديدة خلال العام الجاري ومن بينها  Z4 Coupe وZ4 M Coupe إلى جانب الفئة الثالثة BMW 3 Series Coupe. 
وفي دولة الإمارات، تباشر شركة أبوظبي للسيارات مشروع توسعة صالة العرض ومركز خدمات ما بعد البيع التابع لها في منطقة أم النار، وفي المقابل اعتمد المركز الميكانيكي للخليج العربي خطة طموحة لمضاعفة مساحة صالة العرض الحالية و . 

أما في السعودية، فسيتم استثمار 10 ملايين دولار لتطوير مركز حديث لخدمات ما بعد البيع. كما يجري انشاء مرافق لخدمات الدعم الفني وصالات بيع جديدة في سلطنة عمان في مناطق صلالة وبريمي وصحار. 

وعلى الصعيد العالمي، ارتفعت مبيعات مجموعة BMW بصورة كبيرة في الشهور الثلاثة الأولى من العام، حيث ازدادت مبيعات سيارات BMW وMINI وRolls-Royce بنسبة 11% لتصل إلى 447.819 سيارة، بما يؤكد أن المجموعة بطريقها لتحقيق نتائج سنوية قياسية.
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